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Unser bester Tipp fur Ihren Marketingerfolg:
Kennen Sie lhre Strategie!
Warum und wie?

Prasentiert von Mireille van Reenen




lhre Geschdftsidee
[ Ihr Angebot
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Neue Unternehmen - Brainstormen Sie mogliche Mdrkte

Um Ihnen beim Brainstorming zu helfen:

- Was kénnen Sie von Natur aus gut?
- Worin haben Sie Expertise?
- Wofur brennen Sie zutiefst?

- Wem dienen Sie gerne?
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4 Arten von Unternehmern

Missionsbasiert

Zu einer bestimmten Mission berufen
Starker moralischer Kompass
Positive Wirkung erzielen (von etwas
Negativem weggehen)

Gelegenheitsbasiert

Vom Wachstum motiviert

Neue Ideen finden und verfolgen,
Potenzial in unbefriedigter
Nachfrage sehen

Ein praktisches Problem I6sen
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Leidenschaft basiert

Etwas, das Sie lieben [ tiefes
Interesse [ begeistert sind

Mit der Welt teilen wollen

Sich auf etwas Positives bewegen

Unentschieden

Wissen, dass Sie ein Geschdaft wollen
Nicht sicher was, offen fur Ideen
"Ubungsgeschdft” eine Option



Schritte zur Erstellung und Bewertung profitabler
Geschdftsideen

Key- Markt- Wett- Must- Wahl letzter
word gréfle bewerb haves Schritt
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Bestehende Unternehmen - Fragen Sie sich:

0  Sind lhre Kunden mit Inrem Unternehmen zufrieden?
0  Sind Sie mit Inren Kunden zufrieden? Gelben sie Innen Energie?

O  Wurden Sie sich jederzeit wieder fur sie entscheiden?

Gleiches fur Inre Mitarbeiter, Partner usw.

SwissMadeMarketing ll



Bewerten Sie Ilhr Portfolio

Produkt [ Dienstleistung 1

Produkt / Dienstleistung 2

Produkt [ Dienstleistung 3
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Umsatz gegen Aufwand [ Kosten
(80/20 Prinzip?)

Ihr ‘Gefuhl’
Kundenfeedback
Passt es zu lhrem Warum?

Ist es fur ein anderes Produkt /[ eine
andere Dienstleistung notwendig?



Sollten Sie Produkte / Dienstleistungen I6schen?
Benétigen Sie neue Produkte [ Dienstleistungen?

Produkt / Dienstleistung 1 - Umsatz gegen Aufwand [ Kosten
(80/20 Prinzip?)

- |hr ‘Gefuhl’

Produkt 7+ _. -rieistung 2

- Kundenfeedback

Produkt / Dienstleistung 3 - Passt es zu lhrem Warum?
- Ist es fur ein anderes Produkt [ eine

andere Dienstleistung notwendig?
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Hinweise

Geschdaftsinnovation: Wie Sie neue

Geschdftsideen bekommen und lhre

Produkte und Dienstleistungen verbessern

kdbnnen

17. August 2021

Basierend auf dem
Buch “Wahl” von
Ryan Levesque: “Die
wichtigste
Entscheidung vor der
Grdndung lhres
Unternehmens”
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FROM THE #1 NATIONAL
BEST-SELLING AUTHOR OF ASK.

Choose.

A

The Single Most Important Decision
Before Starting Your Business

Ryan
LEVESQUE

Content Inc. Die 7-Schritte-Methode fur

mehr Reichweite und Kunden

5. Juli 2022

Basierend auf dem Buch
“Content Inc” von Joe
Pulizzi. Er ist Grunder und
CEO vom Content
Marketing Institute (CMI)
und gilt als weltweit
fuhrender Experte far
Content Marketing.

CUNTENTINC

JOE PULIZZI
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