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Die Macht der Worte im Marketing:
wie Sie Kunden begeistern und klar
kommunizieren

Prasentiert von Mireille van Reenen



Verschiedene
hilfreiche
Textstrukturen




Wenn Sie ein Video aufnehmen moéchten
(far Inre Website, Landing Page, Anzeige, ...):

Wir empfehlen, mit einer einfachen und bewéhrten
Struktur zu starten
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- Mit einem Video neue Kontakte moglichst gut
Struktur Erstkontakt-Video

bei Ihrer Situation abholen ®
- Verstdndnis und Kompetenz zeigen p——
- Zueiner Aktion motivieren Ausgangsage

(Terminanmeldung, Freebie, Direktkauf, etc.) (

Wer bin ich, was habe
ich dazu zu sagen?

Eckpunkte:
- Lange ca. 90 Sekunden (weniger ist mehr!) P
- Kann auf Webseiten, Landing Pages, als —

Werbeanzeige und in der Kaltakquise

eingesetzt werden

Technik

Schluss mit Handlungs-
Aufforderung

Call-to-action
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Vorlage Erstkontakt-Video (AIDA Anwendung)

Emotionale Ebene Sachliche Ebene

Meine Die Lésun Handlungs-
Geschichte g aufforderung
I I | |
1 2 3 4
I I | |
Wer bin ich, was . . Jetzt kbnnen wir
Ausgangslage : Wie kann ich . :
. habe ich dazu zu Uber Details
beschreiben helfen?
sagen? sprechen
Man sieht nur die jetzige Wirkung (Die Erleuchtung) Call-to-action!
= schmerzhafte Erfahrungen “Lightbulb Moment”

= ungesunde Glaubenssdatze
.. oder man braucht die Aussicht auf eine
verdnderte, “positive” Wirkung
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Checkliste Erstkontakt-Video

Die Kernbotschalft ist klar
Jedes 10-jahrige Kind kdnnte den Text verstehen
Der Nutzen des Publikums wird klar (“was habe ich davon?”)

Der Text ist klar strukturiert

OO O o o

Der Text ist erlebnisorientiert
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Fallbeispiel: Klaus Ruetz

Struktur Erstkontakt-Video

e “Viele Menschen kennen die Situation, dass eine

ik Immobilie auf dem Markt angeboten wird und
sie sich einfach nicht verkauft. Monate lang ist
7 | sie am Markt und keiner will sie anscheinend

haben. Warum die Immobilie nicht verkauft wird,
kann man nicht auf den ersten Blick oft sehen.

Aber eines ist sicher: je Idnger die Immobilie am
Markt ist, desto mehr verliert sie an Image und
desto schlechter ist am Ende der Preis.

Und jetzt bist du in der Situation, dass du deine
eigene Immobilie verkaufen willst. Und du willst
naturlich nicht, dass dir das passiert. Dass deine
Immobilie ein Ladenhuter wird. Du willst aber
auch nicht, dass deine Immobilie unter Wert
verkauft wird - quasi als Schndppchen.

Und genau da kann ich dir helfen.”
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Verschiedene weitere Moéglichkeiten,
Ihre Botschaft zu gestalten



Maogliche Strukturen

]o

Nischenformel (1-Satz-Struktur)

2. Vorher - Nachher - Brlcke
3.  Problem - Verdichten - Losen
4. Merkmale - Vorteile - Nutzen
5. AIDA-Formel
6. Die Heldenreise
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Hilfreiche Text-Strukturen,
um gezielt Kunden zu erreichen

Prasentiert von Jamie H&nni und
Mireille van Reenen

Quelle: https:/[buffer.com/resources/copywriting-formulas



CopyCockpit Apps

CopyCockpit
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LT Apps
D Allgemein
2 Marketing-Grundlagen
Landing Pages
Blog
!l eBook
@ E-Mail-Marketing
-yl Interaktion
f Facebook Ads
3 Google Ads
\-! Onlineshop
Storytelling
E%‘z Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Video Marketing
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Problem - Verdichten - Lésen

Warum-Hilfe

o

Merkmale - Vorteile - Nutzen

Vorher - Nachher - Briicke

Kunden-Heldenreise

D Allgemein

AIDA (Aufmerksamkeit, Interesse, Drang,...

Video Marketing

>

Verkaufsvideo-Text
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