ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Kunden online gewinnen und binden -
die richtigen Kandle fur Ihr Unternehmen

Prédsentiert von Sam HanNnNi



AIDA: Uber welche
Kandle konnen

Kunden gewonnen
werden?




AIDA: Uber welche Kandle kénnen Kunden gewonnen werden?

AUSS Betreuung

lieferung

Aufmerksamkeit - UnterstUtzung nach

Lieferung von Produkt

Interesse - Drang - Inkl. Zahlung | Dienstleistun dem Kauf (zB.
Aktion 9 Kundendienst)
Nutzenversprechen Nutzenversprechen
verstehen empfangen

SwissMadeMarketinga



Wie wdhlen Sie aus, wo Sie sich online prdasentieren sollen? Die
Optionen scheinen nahezu endlos

@ G

Q o s =
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Fokus!
Snocks Grinder und Geschdaftsfihrer: Johannes Kliesch

Socken kaufen bei SNOCKS

SNOCKS

Egal welche Schuhe, welche Jahreszeit und welcher Anlass. Hier findest
du die richtigen Begleiter fir dein Schuhwerk.

Lassige Sneaker Socken setzen deine Turnschuhe perfekt in Szene.

Unsichtbare Fiiklinge tanzen mit dir durch den Sommer. Feine
Herrensocken tragen dich zuverldssig zum néachsten Termin. Hohe
Sportsocken bringen dich zu Héchstleistungen.

Striimpfe kaufen kann man (iberall. Socken erleben nur hier.

@Jﬂa&Jtﬂﬁﬁa@dJ

Kurze Sport- FiiRlinge Sneaker Nicht-sicht- ! Warme Socken- Special
Socken socken Socken bare Socken Soehn fo he Socken Socken Bundles cken

SwissMadeMarketinga

SNOCKS




Bild: Rob‘ro auf Unsplash.com



Welche Neukundengewinnungsstrategie zu lhnen passt, hdngt
hauptsdchlich von 2 Punkten ab

SwissMadeMarketing & Bilder: People illustrations und Business illustrations auf Storyset.com



Frage 1

Wie schnell mdchten Sie Resultate sehen?

A) Noch in diesem Monat
B) In1-3Monaten
C) In 3 -6 Monaten

D) In6-12 Monaten

E) Ich will erstmal "nur” lernen

SwissMadeMarketinga

Schnell

Langsam

Bilder: People illustrations auf Storyset.com



Frage 2

Wie hoch ist Inr Werbebudget?

(Empfehlungen hangen stark mit Ihrem Budget zusammen)

A) 0- 200 Euro pro Monat
- Tie

B) 200 - 500 Euro pro Monat

C) 500 - 1000 Euro pro Monat _

; - Hoch
D) Uber 1000 Euro pro Monat

SwissMadeMarketing & Bilder: Business illustrations auf Storyset.com



Mit den beiden Dimensionen (Zeit und Geld) kommmen wir zu einer

Matrix
/eit

Budget

SwissMadeMarketinga



Wie schnell moéchten Sie Resultate sehen?

Zeit

Langsam Schnell

>3 <3
Monaten Monaten

SwissMadeMarketinga



Wie hoch ist Inr Werbebudget?

Budget

SwissMadeMarketinga

Tief
< 500 EUR pro
Monat

Hoch
> 500 EUR pro
Monat



Wenn wir diese beiden Punkte kombinieren, gibt es 4

Moglichkeiten oder Quadranten

Budget

SwissMadeMarketinga

Resultate auf
lange Sicht,
tiefes Budget

Zeit

Schnelle
Resultate,
tiefes Budget

Resultate auf
lange Sicht,
hohes Budget

Schnelle
Resultate,
hohes Budget




Je nach Quadrant, der zu Ihnen passt, milssen Sie andere
MalRnahmen nhehmen

Zeit

Resultate auf lange

Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische
MalRnahmen

Kaltakquise

Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,
Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte
bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Gehen wir die verschiedenen Quadranten durch

SwissMadeMarketinga



Mit einem tiefen Budget und schnell gewlinschten Ergebnissen
konzentrieren Sie sich auf Kaltakquise

Zeit

Resultate auf lange

tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise
Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,

Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte

bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



“Wie kann ich alles ausschépfen, ohne Geld

auszugeben.”

René Torghele

SwissMadeMarketinga



Hinweis

Q Kaltakquise-Serie

ALL LESSONS .
e | G Teil 1: Schnell und ohne Budget an neue

NORTWANL Kontakte: Kaltakquise-Mbdglichkeiten im

TAKQUISE KALTAKQUISE

TIPPS FOR 4 TIPPS FOR
ERFOLGREICHEN ) ERFOLGREICHEN BEIM ERSTEN KONTAKT ¥ . )
- VERKAUFS- ‘ MIT POTENTIELLEN ‘ Vel’g|eICh
ABSCHLUS ABSCHLUSS KUNDEN y ‘

PRAXIS § ARBEITSGRUPS 29.03.2022 PRAXS § ARBEITSGRUPPE 23.03.2022
Wie Sie mit Leichtigkeit und Freude Kaltakquise - Wie kommen Sie im Kaltakquise - Tipps zum Welche Worte wihlen Sie beim
erfolgreich telefonieren und Verkaufsgesprach zum Abschluss?  erfolgreichen Abschluss des ersten Kontakt mit potentiellen M = 2 O 2 2
Neukunden gewinnen (Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe) ~ Verkaufsgesprichs Kunden? (Praxisbeispiele & O rZ

Arbeitsgruppe)

KUNDENKONTAKT
BEHALTEN

BEIM ERSTEN KONTAKT N/ Y
MIT POTENTIELLEN R
KUNDEN [22.03.202 fl s w
/ .
Kaltakquise - Wie lassen sich iber ~ Wie behalten Sie den Uberblick Kaltakquise - Jederzeit den Fiir welche Kaltakquise-Strategie | n k | . A r b e I t S g r u p p e

verschiedene Kanale Gesprache uber laufende Kundenkontakte? Uberblick iiber laufende entscheiden Sie sich?
beginnen (Mit Gelassenheit zum (Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe) ~ Kundenkontakte behalten: (Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)
ersten Kontakt) Organisationshilfen im Vergleich

e KALTAQUISE
KUNDENKONTAKT | &%
il Q MﬁGLIKEITEN e 4x
ORGANISATIONSHILFEN |
IMVERGLEICH ~,Svose "al VERGLEICH

PRAXIS 6 ARBEITSGRUPPE

T M) Inkl. Bonus Trainings
MOGLICHKEITEN ISTMENSCHLICH I S/ KAUFERTYPEN 1
M ] enoeckense ) ERKENNEN /Sl
VERGLEICH 08.03.2022 IHRE TALENTE 37703 2022 1u.03.2zz
Kaltakquise - Schnell und ohne Verkaufen ist menschlich: Kaufertypen: Wie man sie erkennt
Budget an neue Kontakte: Entdecken Sie die Talente, die auch und welcher Ansatz die besten
Caitzikgt:]ise-Még!ichkeiten im Sie in Sich haben Ergebnisse liefert
‘ergleicl

SwissMadeMarketinga



z.B. Facebook-Werbung erfordert ein héheres Budget, liefert aber
eher schnell Ergebnisse

Zeit

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise
Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,

Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte

bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Bezahlte Werbung: eine von zwei riesigen Plattformen, oder eine
Nischenplattform

‘Nischen’-
Google Ads Meta (FB) Plattformen*

o°® 0 g
? ™ o

& O

SwissMadeMarketinga *und viele mehr




Unsere Empfehlung: Facebook Werbung, es sei denn...

Befindet sich lhre

: : ‘ Haben Sie schon
Zielgruppe auf einer Tl N [=11a Wi

— Nein > Meta FB

Erfahrung mit

timmten
besti e bezahlter Werbung?

Plattform?

Ja Ja
‘Nischen Google Ads
Plattform S

SwissMadeMarketing ll



Unsere Empfehlung: Facebook Werbung, es sei denn...

- Sie haben Erfahrung mit der Einrichtung von Google Analytics und haben bereits eine gute
Website (in diesem Fall: Google Ads)

- |hr eigentlicher Fokus liegt auf langfristigem organischem Traffic und Sie wollen diesen ordentlich
ankurbeln (in diesem Fall: Google Ads)

- Sie haben gute Grunde, dass Sie Ihre potenziellen Kunden auf einer anderen Plattform besser
erreichen (in diesem Fall: entscheiden Sie sich fur die entsprechende Nischenplattform)

In allen Fallen gilt: Stellen Sie sicher, dass Sie ein angemessenes Budget investieren kdnnen

SwissMadeMarketing ll



Hinweis

Q

Facebook Werbung-Serie

ALL LESSONS

© RemoveFiters | @ Facebook

Teil I: Facebook Werbung leichtgemacht:

FACEBODK-KAMPAGNE

FACEBOOK-KAMPAGNE
| WERTEN &

i Moglichkeiten und Strategien in der
e e Ubersicht

Arbeitsgruppe} Sie die Erfolgsindikatoren im Blick

Mai 2022

Interaktiver Austauschzulhren  Alles, was Sie Gber Facebook- Fallstudie bezahlte Werbung - Wie Feedback-Runde zu lhrem
Facebook-Zi i issen missen (+ kann Beate Ihre personlichen Werbetext
(Praxisbeispiele & i g des Tracking) i isbeispiele & Ar X

erfolgreicher machen?

Iq‘ i

Inkl. Arbeitsgruppe

Effiziente Vorbereitung von Fallstudie Facebook Werbung Mit welchen Ideen starten Sie lhre  Das Blickwinkel-Prinzip: Wieso
Werbetexten und Anzeigebilder fir Wie gelingt es Beate, neve Facebook Werbung? Ideen die Wahrung von guter

die Facebook Werbung Kundinnen fiir Ihr Online {Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  Facebook Werbung sind {und wie M 1 1 H
Prograrninzu begaitarn S e doan nnnen) NKIl. bONUS | rdinin g S Ml a els p e

Online Academy
ocaenat

Facebosk e e

Migickze s Seotesen o

Fallstudie Strategie - Wie Beate mit Facebook-Grundeinstellungenund  Facebook Werbung leichtgemacht:
einem Online-Coaching-Programm  Like-Kampagne (Praxisbeispiele & ~Moglichkeiten und Strategienin
Frauen zu mehr Gelassenheit Arbeitsgruppe) der Ubersicht

verhilft

SwissMadeMarketinga



Hinweis

Q Suchen Sie lhren Kurs

s ol

Bezahlte Werbung: Welche
L ———— Werbeplattform ist die Richtige fur mein

26.04.2022

2 27.04.2022 o)
Welche Werbeplattform ist die Bezahlte Werbung: Welche U nte r n e h m e n z

Richtige fiir mein Unternehmen? Werbeplattform ist die Richtige fiir
(Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  mein Unternehmen?

Online Academy

April 2022

INkl. Arbeitsgruppe

SwissMadeMarketinga



Kaltakquise & Facebook Werbung: dann brauchen Sie auch
einen Sales Funnel

SwissMadeMarketinga

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget:

Organische
MalRnahmen

Resultate auf lange
Sicht, hohes Budget:

Organisch +
bezahlte Werbung

Schnelle Resultate,

tiefes Budget:

Kaltakquise

Schnelle Resultate,

hohes Budget:

Bezahlte
Werbung

+

Funnel-
aufbau




Beratungsfunnel

Erstkontakt

oder Kaltakquise

SwissMadeMarketing ll

Kalendertool

|

Gesprdch

Call 30 Min -1
Stunde

Verkauf



Hinweise

Q Suchen Sie Ihren Kurs

ALL LESSONS

© Remove Filters ‘ © Video Erstellung

Online Academy
igs: Wie kommuniziert man seine
Bochat Bldars
(v erschwingiche viceos

Online Academy

Die Kunst des Filmschnitts.
Schnittprogramme und Techniken im Vergleich

Wie Sie lhr Video schnell und Die Kunst des Filmschnitts. Wie bringen Sie Ihre Sag's nicht, zeig's: Wie

einfach schneiden (Praxisbeispiele ~ Schnittprogramme und Techniken  Videokommunikation in Gang? kommunziert man seine Botschaft
(Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  in Bildern? (+ erschwingliche
Videoausriistung im Vergleich)

& Arbeitsgruppe) im Vergleich

© Remove Filters ‘ © Landing Page Erstellung

Online Academy
RS Wi cosorschi Laniog Poge
wenier s 6o pmten etcens

22.02.2022

So erstellen Sie in weniger als 60 Technische Umsetzung einer Wie lasst sich eine ansprechende Landing-Page-Vorbereitungen mit
Minuten eine ansprechende Landing Page (Praxisbeispiele & Landing Page in weniger als 60 Texten (Praxisbeispiele &
Landing Page! Arbeitsgruppe) Minuten erstellen? Arbeitsgruppe)

Online Academy o Online Academy
Welche Elemente enthlt cie konvertieende Welche Arten von Landing Pages gbt s
anding Page? (Unterschied Facebook Ads / Goole Ads)
15.02.2022 y 08.02.2022
Welche Elemente enthélt eine Mit welchen Landing Pages wirbt ~ Welche Arten von Landing Pages
konvertierende Landing Page? Ihre Konkurrenz? (Praxisbeispiele  gibt es? (Unterschied Facebook Ads
& Arbeitsgruppe) / Google Ads)

SwissMadeMarketinga

Video Erstellung Serie

zB: Saqg's nicht, zeig's: Wie kommmunziert man
seine Botschaft in Bildern? (+ erschwingliche
Videoausrustung im Vergleich)

Januar - Februar 2022
(Neue Serie im Januar 2023!)

Landing Page Serie

Teil . Welche Arten von Landing Pages qgibt
es? (Unterschied Facebook Ads / Google

Ads)

Februar 2022 (Neue Serie im Februar 2023!)




Wenn Sie mehr Zeit haben, um Ergebnisse zu erzielen,
konzentrieren Sie sich auf SEO und organischen Traffic

Zeit

Resultate auf lange

Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise
Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,

Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte

bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Zoomen wir zuerst etwas raus:
Eigentlich haben Sie 3 Hauptoptionen zur Auswahl

Google YouTube Social Media*

f f

a m @
90 % aller 49 Mio ? & lg'

Suchanfragen (w)

" .
SwissMadeMarketinga und viele mehr




Uberlegen Sie sich, was am besten zu Ihnen passt...

@0 O
J Jin KBV

Erstellen Sie am Méchten Sie taglich

liebsten Texte oder | BI.Ider / BN Updates postenund  [EEEELEY SOCC:_O|
Bilder [ Videos? Videos mit Ihrem Publikum fre.ue Media
interagieren? mich
schon Recherchieren
Sie, welche

Plattformm am
besten zu lhrer

I | Zielgruppe /
Texte Nein, nicht Firma passt
l taglich
G >
SEO (Google
Suche, Blog) YouTubs

SwissMadeMarketing ll



... und wo lhre Kunden lhre Firma suchen und finden

Go g|e wasserhahn kaputt X & Q

Q Alle [ Bilder  Shopping [3] Videos [E News i Mehr Suchfilter
Ungefahr 352'000 Ergebnisse (0.34 Sekunden)

Repair faucet - Klempner in der Nahe Anzeigen

San Plomberie Sanitar - Impianti Idraul... Wasner AG Tankrevisio...

47 (12) 5.0 (1) 441 (10)

© GOOGLE KAUFERSCHUTZ % GOOGLE KAUFERSCHUTZ

Waadt Lugano Spiez

Jetzt gedffnet Jetzt gedffnet Geschlossen

- Weitere Klempner in Muri bei Bern

https://www.sanier.de » Badezimmer v

Reparaturen am Wasserhahn selbt vornehmen - Sanier.de
26.11.2021 — Ein Saurebad kann Ubrigens fiir die ganze Armatur die richtige Lésung
sein, wenn namlich nicht die Dichtung defekt ist, sondern sich in dem ...

Ahnliche Fragen
Was kann an einem Wasserhahn kaputt gehen?

Was kostet Wasserhahn Reparatur?

War mitee kanittan Wacearhahn hazahlan?

Eher Suche nach einem Klempner

SwissMadeMarketinga

wasserhahn kaputt X [

-
g

= OYoiube™

@ st T FLTER

@ Entdecken

S shorts | \ b

(51 Abos . ‘\h L i
. e

B Mediathek u

Vorgeschlagene Produkte

D Veraut Kwckwedomo  Franke armaturen  KWC ORCINO Brause Auslaufventiimit  Einloch Kwclowcislakiche  Einhebelmischer  Echtermann
wascht. schwenk... arm orbit zugauslau... umstelbar A225..  Handrad Sanitar..  Geschirmwaschbrau.. auszugbra225  BestPrice.. Sensorarmatur
(©  spateransehen Nettolandch Nettolandch inst Incustrie & Handel  Migros Do tsGarden  Gastroieldch Natiolandch Migros Do tGarden  GastroHeldch
S19,10CHF 63100CHF 11145 CHE 200 CHe 25740 CHF 7900CHF i 193322 CHF
((y  Videos, dieich mag
reparieren - abdichten - Ei ischer reparieren - Tipps
ABOS ;
und Tricks
@  swissMadeMarketing. 71,366 Auftufe - vor 10 Monten
| @ samesknopfselost
@  Kanile finden W =
-
MEHR VON YOUTUBE
13 Kapitel v

) YouTube Premium

Filme & Serien Wasserhahn reparieren und entkalken. Einhebelmischer. How to repair a water tap.
Tap washer.
@  caming 815607 Aufue - vor 4 ahren
© e @ Hemers s
G s —

8% Einstellungen

) Metdeverlauf PENISI

Eher Suche nach einem Do-it-yourself-Video



Hinweis

a

ALL LESSONS

© Remove Filters © Website Optimierung

PRAXIS & ARBEITSGRUPPE

SEQ-MASSNAHMEN

UMS TEN

PRAXIS & ARBEITSGRUPPE

RELEVANTE KEYWORDS =

TIPPS UM UBERBLICK ZU

BEHALTEN

Wie behalte ich den Uberblick iiber SEO-MaRnahmen strukturiert
die Aufgaben und den Fortschritt ~ umsetzen und auswerten. Mit erfolgreich platzieren: So Keywords finden und sie richtigin
meiner SEO-MaRnahmen? diesen Tipps und Tools behalten Sie  funktioniert es! (Praxisbeispiele &  den Inhalt Ihrer Website
(Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  den Uberblick Arbeitsgruppe) integrieren

TIPPS UM UBERBLICK ZU

b F
BEHALTEN ERFOLGREICH ERFOLGREICH

PLATZIEREN PLATZIEREN

Relevante Keywords finden und Keywords: wie Sie relevante

PRAXIS & ARBEITSGRUPPE

ERFOLGREICH

SEQ-UMSETZUNG
WICHTIGSTEN
FAKTOREN

Erfolgreiche SEO-Umsetzung: Ein klarer Plan Wie funktioniert die Suche bei
Suchmaschinenoptimierungin 3 fur bessere Rankings und mehr
Schritten: von der Analyse bis zum  Traffic auf Ihrer Website
Umsetzungsplan (Praxisbeispiele &

Arbeitsgruppe)

SEO-Grundlagen: Welche Ranking-
Google? Die wichtigsten Faktoren  Faktoren sind wirklich wichtig und
fir das Suchmaschinenranking welche MaBBnahmen bringen den
(Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  gréten Nutzen?

DIE RICHTIGE

PLATTFORM 4
FUR IHR BUSINESS
Organische MaBBnahmen: Wo

sollen Sie sich online prasentieren?
(Online-Plattformen im Vergleich)

SwissMadeMarketinga

Organische Malinahmen - Serie

Teil I: SEO-Grundlagen: Welche
Ranking-Faktoren sind wirklich wichtig
und welche Malinahmen bringen den
aroéldten Nutzen?

August 2022

4x (plus Arbeitsgruppen)

und

Organische Maldnahmen: Wo sollen Sie
sich online prdsentieren?

(Online-Plattformen im Veraleich)




Hinweis

Q YouTube - Serie

ALL LESSONS

© Remove Filters ‘ © YouTube

YouTube Workshop, Teil #1: Das YouTube
Potential

%5 : S e | S Sl Oktober 202

\ ANTWDRTEN LV
1.2

] i \ "2 2108 i N ).
YouTube Workshop, Teil #4 Fragen YouTube Workshop Teil #3: YouTube Workshop, Teil #2: YouTube Workshop, Teil #1: Das 4X
und Antworten Headline, Thumbnail, Titel, Videoaufbau fiir eine HOHE YouTube Potential

Beschreibung & Veréffentlichung  Zuschauerbindung

Die zwei YouTube-Spezialisten, Daniel
Hauber und Stefan Beier von Babba
Media, haben Ihnen ihre speziell auf
Unternehmen und Coaches
abgestimmte YouTube Strategie
vorgestellt.

SwissMadeMarketinga



Auch bei genuigend Zeit, kann es Sinn ergeben, in bezahlte
Werbung zu investieren, um das Ganze anzustof3en

Zeit

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise
Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,

Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte

bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Auswertungs-Maoglichkeiten der Channels

Herkunft Conversions Herkunft Conversion

Domain Domain Keyword Keyword

Soarch. 4 / X X
Paid Search / / / /

SwissMadeMarketinga



Indem wir zuerst Google Ads schalten,
finden wir den handfesten Beleg,

welche Keywords flr unsere Nische funktionieren
und welche nicht.

Danach kénnen wir far die “erwiesenen”
Keywords auch organisch Zeit investieren.

SwissMadeMarketinga



Hinweis

a

ALL LESSONS

© Remove Filters ‘ @ Google

VERKAUFEN SIE

MIT HILFE
DERK.I.

Google Ads Schritt fur Schritt Teil ~ Verkaufen Sie mithilfe der K.I.
4: Praxisbeispiel mit Jens Google Ads als Service an andere
Wiemeyer (Datenschutzexperte) Unternehmen!

/ﬁ GOOGLE ADS

CONVERSIONS ERZIELEN %

GOOGLE ADS: TEIL2

ERFOLGREICHEN
DR. SEBASTIAN 4 GOOGLEADS g
DECKER 1062020 KAMPAGNE {
Google Ads Schritt fiir Schritt Tel\ Google Ads Shop Kampagne vonA-  Google Ads Schritt fiir Schritt Teil ~ Google Ads Experte Dr. Seb;stian

3: Praxisbeispiel mit Jens Z - mit Dr. Sebastian Decker 2: Der Weg zur erfolgreichen Decker verrit, wie Sie mehr
Wiemeyer (Datenschutzexperte) Google Ads Kampagne Conversions erzielen!

B00GLEADS
DATENSCHUTZEXPERTE MAX PERFORMANCE >
b % N A MGGLICHKEEN &

PRAXISBEISPIE! 22. 06. 2 :uz \

FUR IHREN ERFOLG

Google Ads Schritt fur Schritt Tel\ Google Max. Performance Ads: So
1: Praxisbeispiel mit Jens nutzen Sie die neuen Méglichkeiten
Wiemeyer (Datenschutzexperte) fir lhren Erfolg!

SwissMadeMarketinga

Google Ads Serie

Teil 1: Gooale Max. Performance Ads: So

nutzen Sie die neuen Moéglichkeiten fur

Ihren Erfolg!

Juni 2022
5X
INkl. Fallbeispiel

Mit Gastredner und Google Ads Experte
Dr. Sebastian Decker



SEO & bezahlte Werbung mit Google Ads erfordert eine Website
(und eventuell ein Blog)

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

Kaltakquise
+ MalRnahmen 9
Website,
Blog
Resultate auf lange Schnelle Resultate,
Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte
bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Hinweis

a

ALL LESSONS

© Remove Filters © Website Optimierung

WEBSITE ERSTELLUNG #6 JREES

GOOGLE ADS

__ WEBSITE ERSTELLUNG #5

TECHNISCHE

WEBSITE ERSTELLUNG

2 Lol
Webseite Erstellung, Teil #6: Wie ~ Webseite Erstellung, Teil #5: Die Webseite Erstellung, Teil #4: Wie
Frank weiss, wann seine Webseite Technische Umsetzung von Franks  schreibt Frank tiberzeugende
bereit fir die Verdffentlichungist Webseite Schritt fur Schritt erklart Webseiten-Texte?

(+ Erste Google Ads Branding

Kampagne)

2 UieT20NG UBERZEUGENDE {7° KOATEPT
BRANDING W WEBSEITE V. FUR WEBSEITE
KAMPAGNE i SCHRITT FUR 88 i A ERSTELLEN

29.04.2021 SCHRITT 28.04.2021 m

Webseite Erstellung, Teil #3: Wie
Frank fiir seine Webseite ein
bestechendes Design Konzept
erstellt

WEBSITE ERSTELLUNG #

UBERZEUGENDE

STRATEGIE

& WEBSEITE
STRUKTURIEREN Sl ENTSCHEIDEN (s

. ba
Webseite Erstellung, Teil #4: Wie ~ Webseite Erstellung, Teil #3: Wie ~ Webseite Erstellung, Teil #2: Wie Webseite Erstellung, Teil #1: Wie
schreibt Frank tiberzeugende Frank fir seine Webseite ein Frank profitable Keywords findet sich Frank fiir eine Webseiten-
Webseiten-Texte? bestechendes Design Konzept und daraus die Struktur seiner Strategie entscheidet

erstellt Webseite baut

SwissMadeMarketinga

Spezial-Workshop: Website Erstellung,
jeder Schritt gezeigt

Teil I: Webseite Erstellung, Teil #1: Wie sich
Frank fur eine Webseiten-Strateqgie
entscheidet

April 2021

BX

INkl. Fallbeispiel



Das Gleiche gilt far alle




Das Gleiche gilt far alle: Stellen Sie sicher, dass Sie eine Liste mit
Interessenten erstellen konnen

Resultate auf lange

Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise

Resultate auf lange Schnelle Resultate,
Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte
bezahlte Werbung Werbung
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Hinweis

Q Lektion suchen

ALL LESSONS

© Remove Filters | © E-Mail Marketing

NEWSLETTER TIPS TRKS _ I EMALNEWSLETTER | wsssnfszsucum
WIE SIE IHRE KUNDEN T uswsumn
|

KUNDEN WIRKLICH ’ INTERESSIEREN \ ABONNENTEN
ERREICHEN A& w GBEWEGEN .77 KDN\IERHEREN KONVERTIEREN

Tipps und Tricks fiir bessere So erstellen Sie E-Mail Newsletter, Funnels, Landing Pages und So konvertieren Sie mehr
Newsletter - Wie Sie lhre Kunden  die Ihre Kunden interessierenund ~ Websites optimieren - Sokonnen ~ Webseitenbesucher in Newsletter-
wirklich erreichen bewegen Sie mehr Newsletter-Abonnenten  Abonnenten!

gewinnen (Praxisbeispiele &
Arbeitsgruppe)
LEAD EMAILADRESSEN = I LEAD EMAILADRESSEN I ERULLETEMFSALEN !
VON POTENZIELLEN VON POTENZIELLEN L
KUNDEN KUNDEN
GEWlNNEN GEWINNEN M

WEBSITEBESUCHER I
ZUNEWSLETTER

g

ABONNENTEN

EMAIL MARKETING
LEICHT GEMACHT

Vs
BEZAHLTE |
MOGLICHKEITEN 06.09.2022

DIE BESTEN

TOOLS & TIPPS @

eBooks, Videos, Leitfaden, usw.: Wie Sie mit Lead Magneten E-Mail- E-Mail Marketing leicht gemacht -  Wie Sie Ihre E-Mail Liste Schritt fir
wie Sie Lead Magnete erstellen, die Adressen von potenziellen Kunden die besten Tools und Tipps. Schritt aufbauen: kostenfreie vs.
konvertieren (Praxisbeispiele & gewinnen Inklusive Live-Demo bezahlte Méglichkeiten im
Arbeitsgruppe) (Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  Vergleich

SwissMadeMarketinga

E-Mail Liste Serie

Teil 1: Wie Sie Ihre E-Mail Liste Schritt fur
Schritt aufbauen: kostenfreie vs. bezahlte
Moglichkeiten im Vergleich

September 2022
4x

Inkl. Arbeitsgruppe



Was ist, wenn Sie die Strategie aus ‘lhrem Quadranten’ eigentlich
nicht umsetzen méchten?

SwissMadeMarketinga



Die Kaltakquise trifft auf viele Academy-Mitglieder zu. Aber nicht

alle wollen das. Was dann?

Umfrage in der Academy Vielen wollen schnelle
Resultate, ohne Budget

Willkommen zur Online Academy von
SwissMadeMarketing!

Bringen Sie Ihr Business online - Woche fiir Woche, Tag fiir Tag, Schritt fiir Schritt

» o
Herzlichen Willkommen bel™8er ‘Academy! Diegii@BiEsten Infos & Resultate auf lange
eine Frage an Sie: X Sicht, tiefes Budget

Organische
MaRnahmen

Zeit

Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Kaltakquise

Budget

Resultate auf lange
Sicht, hohes Budget

Organisch +
bezahlte Werbung

SwissMadeMarketinga

hohes Budget

Bezahlte
Werbung



Entweder Sie nehmen sich mehr Zeit (organisch) oder Sie
investieren ein gréReres Budget (bezahlte Werbung)

Zeit

Resultate auf lange

Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise

Budget

Resultate auf lange Schnelle N¥sultate,
Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte
bezahlte Werbung Werbung

SwissMadeMarketinga



Und natirlich gibt es auch Méglichkeiten fir "Offline”"-Marketing

MLUXS
Horgerate filr
alle, die viel zu
clever sind;um

sie zu kaufen:

Zahnmedizinische Universitatskliniken 77" 3 B‘ﬁ“ﬁ,—/mﬂw i Sinnlicher Engel, 59 J.
B bem - suchen Patienti i Ll i e
ke Gesuct liveau

und Patienten fiir eine Studie! Lo Eohanaw. 7 sl
[ Shiwaine und dom e

massen slo Zohne ontart werdent

hofaruppe ud des CHUY,

Dienstag, 22. November 2022
4w 19.00 bis 2030 Uhr
| i Kongress Zentrum Kreuz in Bern
i, Armekdung iy ')
s

g bern FVEUTOIGE Bom L Obervalls  Mimnon s
© b s b e an

y
=

BLS Mol downloadsn und biiigs % /

schn@ll Ticket losen bis.ch/mabill ShE)
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Vorerst:
Schreiben Sie Ihre ersten Gedanken auf

SwissMadeMarketinga



Welche Kandle und MaRnahmen sind fur Sie relevant?

Kaltakquise

Resultate auf lange
sicht, tiefes Budget:

Organische
MaRnahmen

Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Kaltakquise

Bezahite
Werbung

Resultate auf lange
sicht, tiefes Budget

Organische
MaRnahmen

Schnelle Resultate,
tiefes Budget

Kaltakquise

Organische
MaRnahmen

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget:

Organische
MaRnahmen

schnelle Resultate,
iefes Budget

Kaltakquise

Resultate auf lange
sicht, hohes Budget
Organisch +
bezahlte Werbung

Schnelle Resultate,
hohes Budget:

Bezahlte
Werbung

Kaltakquise
Landing Page
Evt. Erst-

Kontaktvideo

E-Mail Liste

SwissMadeMarketinga

Resultate auf lange
sicht, hohes Budget
Organisch +
bezahlte Werbung

schnelle Resultate,
hohes Budget:

Bezahlte
Werbung

Plattform wdhlen,

zB Facebook

Werbung

Landing Page
- Evt. Erst-

Kontaktvideo

E-Mail Liste

Res!
sich!

e auf lange
ohes Budget

Organisch +
bezahlte Werbung

zB SEO

Schnelle Resultate,
hohes Budget
Bezahite
Werbung

Plattform wdhlen,

Optimierung

Webseite, evt.

Organisch +
bezahlte Werbung

uf lange
Budget:

Organische
MaRnahmen

Schnelle Resultate,
tiefes Budget

Kaltakquise

Blog

- E-Mail Liste

Resultate auf lange
sicht, hohes Budget:

Organisch +
bezahlte Werbung

schnelle Resultate,
hohes Budget:

Bezahlte
Werbung

- Webseite SEO
Optimierung

- Google Ads

- Webseite, evt.

Blog

- E-Mail Liste



support@swissmademarketing.com




