
ONLINE ACADEMY

Preisgestaltung: Wie Sie die richtigen 
Preise für Ihr Business festlegen

Präsentiert von Mireille van Reenen 



Preise: Kennen Sie 
Ihre Kunden und 
den Wert, den Sie 

ihnen bieten18



Bild: Unsplash.com



Angebote

Kunden Probleme

Die Kraft der Nische



Ihre Kunden sind NICHT Sie und NICHT alle

Alle

Ihre 
Zielgruppe

Sie



Ein paar Cent EUR 1/Liter EUR 3-5/Liter

Bilder: Unsplash.com, Evian.com

Wer kauft welches Wasser?



Bild: shop.migros.ch

Mit/ohne Kohlensäure

½, 1 oder 1½ Liter

Einzelflasche oder 6er-Pack

Aromatisiert?

Biologisch?

Der Preis für ein Glas Wasser existiert nicht



Was braucht Ihr Kunde, 
um die Brücke zu 

überqueren?

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!!

Wie viel Sie bezahlen möchten, hängt davon ab, welche Lösung 
Sie suchen und was Ihnen wichtig ist



Die Bedeutung von »Preis«

“Preis” =

- Preis
- Wert

subjektiv wahrgenommener Wert des Kunden

Bild: online-latin-dictionary.com



Kostengünstig Differenzierung

2 Strategien



Kostengünstig Differenzierung

Kostengünstig: Betrieb mit geringen Kosten



Kostengünstig Differenzierung

Differenzierung: mach etwas anderes



Inspiriert von: Strategyzer, Suit Supply, Rolls Royce, Dior, Rolex, 4foldcontainers, Wikipedia

- Neu

- Leistung

- Anpassung (Customization)

- „Den Job erledigen“

- Design

- Marke / Status

- Kostenreduzierung für Kunde

- Risiko Minimierung

- Zugriff ermöglichen

- Komfort / Benutzerfreundlichkeit

Etwas anderes



Kostengünstig Differenzierung

Was das für die Preisgestaltung bedeutet

Niedrige Preise Premium-Preise Luxusgüter



Was das für die Preisgestaltung bedeutet

Niedrige Preise Premium-Preise Luxusgüter

Niedrigste Preise

Niedrige Kosten: 

- Skalierung
- Innovation im Betrieb
- Verzicht auf jeglichen 

Schnickschnack

Höherer Wert: Innovation 
und konstante, hohe 
Qualität

Oft starke Marken

Kommunikation wichtig    
(nur wahrgenommener Wert zählt)

Aufpassen mit 
Sonderangeboten

Niemals Rabatte 

Alles muss top sein! 

Begrenzte Stückzahlen



Schaffen Sie Mehrwert für Ihre Kunden

Kommunizieren Sie diesen Wert

Stellen Sie sicher, dass Kunden diesen Wert erfahren



support@swissmademarketing.com


