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Preisgestaltung: Wie Sie die richtigen
Preise far Ihr Business festlegen

Prasentiert von Mireille van Reenen



Preise: Kennen Sie
lhre Kuhden und

den Wert, den Sie
ihnen bieten




Bild: Unsplash.com



Die Kraft der Nische

Kunden Probleme

v

Angebote
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lhre Kunden sind NICHT Sie und NICHT alle

Alle

lhre

Zielgruppe




Wer kauft welches Wasser?

Ein paar Cent EUR 1/Liter EUR 3-5/Liter

.‘mv tolh |
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Wie viel Sie bezahlen méchten, hdngt davon ab, welche Losung
Sie suchen und was Ihnen wichtig ist

Der Kunde hat Kundenproblem
ein Problem oder Frage
oder eine Frage e e wurde gelést!

um die Brucke zu

Uberqueren?

O //
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Die Bedeutung von »Preis«

“Preis” =

- Preis
- Wert

subjektiv wahrgenommener Wert des Kunden

SwissMadeMarketinga

Smlatin Dictionary

Latin-English Dictionary
[pretium ][ Find |
(J Search within inflected forms

~Donate

N 4N
pretium
neutral noun II declension

View the declension of this word

1 price, value, worth
2 reward or pay

3 money

4 prayer or request

Bild: online-latin-dictionary.com



2 Strategien

Kostengunstig & a Differenzierung
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Kostengunstig: Betrieb mit geringen Kosten

Kostengunstig & > Differenzierung

A
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Differenzierung: mach etwas anderes

Kostenglinstig < Differenzierung
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Etwas anderes

- Neu

- Leistung

- Anpassung (Customization)
- ,Den Job erledigen”

- Design

- Marke / Status

- Kostenreduzierung fur Kunde
- Risiko Minimierung

- Zugriff ermdglichen

Komfort / Benutzerfreundlichkeit

Inspiriert von: Strategyzer, Suit Supply, Rolls Royce, Dior, Rolex, 4foldcontainers, Wikipedia
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Was das fur die Preisgestaltung bedeutet

Kostenglinstig < gl Differenzierung

Niedrige Preise Premium-Preise Luxusguter

a

S
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Was das fur die Preisgestaltung bedeutet

Niedrige Preise Premium-Preise Luxusglter
Niedrigste Preise Hoéherer Wert: Innovation Niemals Rabatte
o und konstante, hohe )

Niedrige Kosten: Qualitat Alles muss top sein!

- Skalierung Oft starke Marken Begrenzte Stuckzahlen

- Innovation im Betrieb

- Verzicht auf jeglichen Kommunikation wichtig

Schnickschnack (nur wahrgenommener Wert zéhlt)

Aufpassen mit
Sonderangeboten

f,,

IMMER BESSER
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Schaffen Sie Mehrwert fur lhre Kunden
Kommunizieren Sie diesen Wert

Stellen Sie sicher, dass Kunden diesen Wert erfahren



support@swissmademarketing.com




