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Preisgestaltung: Wie Sie die richtigen 
Preise für Ihr Business festlegen

Präsentiert von Mireille van Reenen 



Ihre Preise 
bestimmen19



Wofür genau 
sollen Ihre Kunden bezahlen?



Beispiele - Was bezahlen Sie?



Was bezahlen Sie?

€ % € / ...



Beispiele

- Verkauf von Vermögenswerten 

- Nutzungsgebühr 

- Abonnement 

- Miete, Leasing

- Lizenzierung

- Maklergebühren / Provisionen

- Werbung



Festpreis vs. Stundengebühr vs. Ergebnisgebühr



Fester Preis oder...

Ertragsmanagement

volumenabhängig

marktabhängig

Versteigerung

fester Listenpreis



Beispiel



Der "richtige" Preis?

Niedriger Preis

Hoher Preis



Der "richtige" Preis?

Kosten + Wettbewerb Werte



Kosten +



Ihre Kosten kennen

“Mittlerweile weiß ich ziemlich genau, welchen 
Aufwand ich habe, was mich das Ganze kostet und 
was für einen Zeitaufwand ich habe. 

Und ich kann das schon relativ gut einschätzen. 

Früher habe ich halt irgendeine Zahl gesagt, habe 
mich gefreut, wenn der Auftrag durchgegangen ist 
und war im Nachhinein traurig, dass es zu billig war.”Roman Wimmer



Kosten +

Gesamtkosten 

Gesamtzahl der verkauften Artikel

=

Marge=



Kosten +

Gesamtkosten 

Gesamtzahl der verkauften Artikel

=

Marge=

1000

20

=

10%=

50=

= 5

55



Wettbewerb



Wettbewerb, Werte und Preise

“Wenn du dir darüber keine Gedanken machst, wirst 
du nicht wissen, was du verdienen kannst oder was 
deine Arbeit wert ist. 

Beispiel: Webseite 

Also, was ist besser? 

Wenn du dir als Geschäftsmann nicht darüber 
Gedanken machst, wird es schwierig. 

Es ist leider verdammt wichtig.”

Roman Wimmer



Wettbewerb

? Weniger?

Durchschnittlich?

Mehr?



Preis <> Nutzenversprechen



Werte



Was braucht Ihr Kunde, 
um die Brücke zu 

überqueren?

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!!



Werte

Bild: Worker illustrations auf Storyset.com



Für welchen Wert sind Ihre Kunden 
wirklich bereit zu zahlen?

Bild: People illustrations auf Storyset.com

Werte



Was ist der "richtige" Preis?



Der "richtige" Preis?

Kosten + Wettbewerb Werte



Der "richtige" Preis?

Kosten + Wettbewerb Werte



Fallbeispiel



Fallbeispiel: Patricia Mösch



Bild: wunschstelle.com

Was macht Wunschstelle anders? "Selbstwert steigern", 
"Persönlichkeit erfassen", "Neugestaltung des Lebens"



Jeff Walker: Setzen Sie Ihren Preis am oberen Ende an

Viele Unternehmer neigen dazu, ihren Preis am unteren 
Ende anzusetzen: Sie setzen ihren Preis so niedrig an, 
dass sie sicher sind, dass die Leute kaufen werden.

Mein Rat: Gehen Sie ans obere Ende.

● Denken Sie an den Wert, den Sie für die 
Menschen schaffen

● Seien Sie bereit, aufzustehen und zu sagen: "Ja, 
ich liefere diesen Wert".

● Finden Sie Ihre wahren Fans
● Machen Sie keinen Wettlauf nach unten
● Lassen Sie sich zu mehr Innovation drängen
● Bieten Sie auch kostenlose Inhalte an, um den 

Leuten den Wert zu zeigen, den sie bekommen 
können

jeffwalker.com; YouTube Video 

Bild: jeffwalker.com



Bild: jayclouse.com; Quelle: thetilt.com/newsletter/pricing-right

Jay Clouse: Legen Sie Ihre Preise mit Bedacht fest

Überlegen Sie sich, wie Sie Ihre Preise gestalten:
1. Kennen Sie Ihr Versprechen

2. Bestimmen Sie die Gesamtzahl der gewünschten 
Verkäufe

3. Legen Sie Ihre Preise fest
Passen Sie sie an Ihre Kunden an: Die Preisgestaltung 
ist ein Hebel für die Kundenauswahl

4. Entscheiden Sie, wie und wie oft Sie abrechnen
5. Erwägen Sie Preisstufen

Mehrere Segmente Ihres Publikums ansprechen
Eine niedrigere Stufe ist eine gute Testoption

Jay Clouse
Gründer von Creator Science
2023 Content-Unternehmer des 
Jahres



Welchen Ring würden Sie kaufen?

EUR 10,- EUR 100,- EUR 1.000,-

Bild: Unsplash.com



Was die Preiswahrnehmung beeinflusst

Bild: Unsplash.com

- Prestige

- Qualitätsindikator

- "Magie der Mitte"

- verfügbare Alternativen

- Preisanker

- Preisschwellen (z.B. 99 statt 100)



support@swissmademarketing.com


