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Mehr Zeit far Ihr Kerngeschaft -
Erfahren Sie, wie Sie Ihr Backoffice
optimieren konnen

Prasentiert von Sam HaNNI



Einfluss auf die
Kosten




Wie setzen sich die Kosten lhres

Unternehmens zusammen?
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Zum Thema Lieferketten und Kosten

SwissMadeMarketinga

Roman Wimmer

“Du musst deine Lieferketten kennen.

Nach dem Business Model Canvas habe ich zum
ersten Mal meine ganzen Freiberufler in eine Liste
gesetzt. Habe bei allen die Starken und Schwdchen
einmal ausgearbeitet. Und mittlerweile ist die
Entscheidung, mit wem ich zusammenarbeite,
wesentlich treffsicherer als vorher.

Weil3t du, so kann ich auch fur mich selbst schon die
Preisgestaltung intern machen.”



Einfluss auf die Kosten
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Kostenstruktur

Wichti

Teuelste Aktivitdten &

Schlisselressourcen .,-‘
=

Wichtigste
Prozesse und
Aktivitaten

Wichtigste
Mitarbeiter,
Werkzeuge,
Kompetenzen,
usw.

gste Kosten

Ressourcen
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Kostenarten

Arbeit
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Materialien

Andere
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Fragen Sie sich selbst

Was sind die wichtigsten Kosten meines Geschdftsmodells?
Welche SchlUsselaktivitdten sind am teuersten?

Welche Schlusselressourcen sind am teuersten?
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Aktivitaten & Ressourcen <-> Kosten

Wichtigste Prozesse und
Aktivitaten

Produktion
Probleme l6sen
Plattform

Wichtigste Ressourcen:

Physisch (z.B. Werkzeuge)
Geistiges Eigentum
Mensch (Mitarbeiter)
Finanziell
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Beispiel: Kosten der letzten 12 Monate

12500 B Andere

B Materialien
10000

B Ausristung
B Arbeit

7500

Euro

5000 &=

2500
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Was ist am teuersten? Kénnen Sie optimieren?

Aktivitéaten

% ja/nein L.
Ressourcen
% ja/nein L.

SwissMadeMarketinga



support@swissmademarketing.com




