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So erstellen Sie Ilhr Business Model
Canvas - lhre Strategie auf einen Blick

Prasentiert von Jamie HannNi



Skalieren &
innovieren




Alles ist verbunden

Business-idee Erstellt von Datum Version

The Business Model Canvas
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Innovation kann Uberall stattfinden

SwissMadeMarketing a

The Business Model Canvas
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Kennen Sie lnre Warum: fragen Sie sich 5x

Warum verkaufen Sie, was Sie verkaufen?
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Beispiel

ot
= Kollektionen ‘ £ Suchen HERMES
| R, PARIS

e Zuriick

SwissMadeMarketinga Bild: https://www.hermes.com



Uber lhre Einstellung zu Innovation

SwissMadeMarketinga

Roman Wimmer

Es gibt Leute, die haben ein paar Produkte, die jeder
hat. Von 20 Leuten ist vielleicht einer bis ein halber
mit was neuem. Der Rest kopiert sich einfach.

Nein, wir haben nicht Glick gehabt. Ich glaube auch
nicht, dass der Mensch wirklich Gltck hat in dem
Sinne, dass er Gluck hat, sondern er muss ja was
machen, um dieses Gluck zu bekommen.

Genauso, wenn du im Lotto gewinnst. Du musst
einmal den Lottoschein nehmen, ausfullen, zur Trafik
gehen und einzahlen. Du hast ja de facto vorher
schon was geleistet. Und wenn dann noch die
Zahlen kommen, dann ist das ein Zusammenspiel
von vielen Faktoren.



Tipp: Konnen Sie ,Lego-Steine” in lhrem Unternehmen
kombinieren und variieren?
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Hinweis

Nachstes Training

SwissMadeMarketing *

Online Academy

Fallstudie: Wie verbessert Kjartan seinen Funnel
nach der Launch-Phase weiter?

[ )
Online,Academy \
Wie wir innovieren: S i€ hinter die Kulissen | /s wieverbesert Gartanscinen

von CopyCockpit. Von der ersten Idee bis zur L '
Produkteinfithrung und Optimierung

Weitere Trainings

Arbeitsgruppe &
Praxisbeispiele: Wie
organisiere ich mein...

Prasentiervon Mireille van'Reenen & Sam Hanni

Arbeitsgruppe &
Praxisbeispiele: Wie
organisiere ich mein...

KATEGORIEN: STRATEGIE 07,1
#Geschaftsplan & Finanzen )
Backoffice organisieren: So

24.08.2021 kénnen Sie sich auf Ihr

. o . . . . . . Kerngeschaft konzentrieren...
Wie wir innovieren: Schauen Sie hinter die Kulissen von CopyCockpit. Von der ;
ersten Idee bis zur Produkteinfiihrung und Optimierung ot oryaeren: o

Kerngeschift konzentrieren...
Wie findet man eine gute Produktidee? Wie entsteht ein erfolgreiches Produkt? Und wie wird es anschliessend 8
weiterentwickelt und optimiert? Arbeitsgruppe &

Praxisbeispiele: Von welchen
Alle diese Fragen beantworten wir in diesem Webinar anhand eines personlichen Beispiels: unser neuestes Produkt Kandlen profitiert mein...

CopyCockpit.

Arbeitsgruppe &
Finden Sie heraus, wie die Idee eines Copywriting-Tools erstmals entstanden ist, wie wir das Produkt erfolgreich auf den Praxisbeispiele: Von welchen

Markt gebracht haben, und wie wir es nun laufend optimieren. Kanalen profitiert mein...

Im Webinar lernen Sie: Kunden online gewinnen und

%@I binden - die richtigen Kansle

« Innovation in der Praxis. Ein Blick in unsere Kiiche. Sam Hanni, unser CEO, erklart, wie unser neuestes Produkt,
CopyCockpit, entstanden ist X X

« Wir besprechen, wie wir auf die Idee kamen, wie wir aus dieser Idee ein Produkt entwickelt haben, wie wir es nach ;‘;’;‘:ﬁ““;:’:fcﬁz’g"e’:’“;’a‘:;:
dem MVP-Prinzip auf den Markt gebracht haben und wie wir das Produkt nun weiterentwickeln - gemeinsam mit BB fir Ihr Unternehmen
unseren Kunden

* Nutzen Sie diese Gelegenheit, um Ihre Fragen zu stellen zur Entwicklung neuer Produkte und Dienstleistungen,
deren Vermarktung und zum Testen der Kundenreaktionen, und vielem mehr

fiir Ihr Unternehmen

Arbeitsgruppe &
Praxisbeispiele: Wie viel soll Ihr
Angebot kosten?

Von der Idee, iber den Launch, bis hin zur laufenden Optimierung eines erfolgreichen Produkts: In diesem Webinar

Arbeitsgruppe &
teilen wir unser wertvolles Wissen und unsere jahrelange Erfahrung mit lhnen.

Praxisbeispiele: Wie viel soll Ihr
Angebot kosten?

SwissMadeMarketinga

Wie wir innovieren: Schauen Sie hinter die

Kulissen von CopyCockpit. Von der ersten Idee

bis zur ProdukteinfUhrung und Optimierung

August 2021

Interview mit Sam HannNi



Entwickeln g x

y MVP Messen
-,Q\- Lernen w @

SwissMadeMarketing &4 Bild: https://www.appsolute.de
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Wichtigste Handlungsbereiche

. Menschen 2 Strategie

. Ausfuhrung +  Bargeld

SwissMadeMarketinga



Wichtigste Handlungsbereiche

1. Menschen

Sind die Akteure (Mitarbeiter,
Kunden, Aktiondére) zufrieden und ins
Unternehmen eingebunden?

Und wuarden Sie sich jederzeit wieder
far sie entscheiden?

. Ausfuhrung

Laufen alle Prozesse ohne Drama
und fuhren sie zur
branchenfihrenden Rentabilitait?

SwissMadeMarketinga

Strategie

Kénnen Sie die Strategie Ihres
Unternehmens in einfachen Worten
beschreiben - und erzielen Sie damit
ein nachhaltiges Wachstum bei
Umsdtzen und Bruttomargen?

Bargeld

Haben Sie konsistente Bargeldquellen,
die idealerweise intern generiert
werden, um das Wachstum lhres
Unternehmens voranzutreiben?



Das wichtigste: Gespréche mit Kunden

Was ist los (in Ihrer Branche /
Umgebung)?

Was horen Sie Uber unsere

Konkurrenten?

Was denken Sie Uber uns?

< Starten - stoppen - behalten >
SwissMadeMarketinga

iWie geht es Ihnen?




Hinweis

Skalieren Sie Ihr Unternehmen -
welche Aspekte sollten Sie beim
Wachstum berdcksichtigen?

SwissMadeMarketing +*

Online Academy Mastering the Rockefeller Habits 2.0

Skalieren Sie lhr Unternehmen - welche Aspekte
sollten Sie beim Wachstum berticksichtigen?
Prasentiert von ille van en

How a Few Companies
Make It...and Why e
the Rest Don't o ohs“

Skalieren Sie lhr Unternehmen - welche Aspekte sollten Sie beim Wachstum
beriicksichtigen?

Mai 2021

Mastering the Rockefeller Habits 2.0

SEALING UP

Weshalb es einige
Unternehmen packen...und asH
warum andere stranden oM o

KATEGORIEN: AUTOMATISIERUNG
#Geschaftsplan & Finanzen

Das Ziel? lhr L erfolgreich

SCALING UP

Doch was st der erste Schritt in Richtung Wachstum? Auf welche Aspekte miissen Sie sich beim erfolgreichen Skalieren
Ihres Geschafts konzentrieren? Und wie genau kannen Sie diesen Prozess mit Ihrer Fiihrung positiv beeinflussen?

im Webinar schauen wir uns diese wichtigen Fragen gemeinsam an und zeigen Ihnen, wie Sie die Erkenntnisse

anschlieRend direkt fir Ihr Unternehmen umsetzen konnen. 8 Awards

Diese Punkte behandeln wir im Webinar:

« Sie mochten Ihr Geschaft ausbauen, wissen aber nicht, wo Sie anfangen sollen

« Wie Sie Ihr Unternehmen fiihren, damit es wachsen kann und wird

« Die 2u ber Aspekte: , Strategie, g und Bargeld
« Mit praktischen Tools fir Ihr eigenes Unternehmen

o
Dieses hilfreiche Strategie-Webinar zeigt Ihnen, wie Sie sich durch gezielte Ubung neue Fahigkeiten aneignen und thr A
Business zum Erfolg fihren kbnnen @

Links, Checklists and Templates e y and the team at Scaling Up
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Hrsg. Nikolai Ladanyi
und Ralph Chromik
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Ist Ihr Angebot skalierbar?

The Business Model Canvas

Losung
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Wenn Sie einige Anderungen vornehmen: passt es noch zu lhren Kunden?

The Business Model Canvas

Losung
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Was mussen Sie in Ihrem Back-Office dndern, um skalieren zu kbnnen?

The Business Model Canvas

Hintergrund

Back-Office,
Prozesse, usw.
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Was koénnen Sie...

Standardisieren Automatisieren Digitalisieren

SwissMadeMarketinga



Skalierung bringt mehr Einnahmen. Was passiert mit den Kosten?

The Business Model Canvas

Aufwand
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Sie mussen nicht skalieren

Nur wenn Sie es selbst wirklich wollen




support@swissmademarketing.com




