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Heute



Joe Pulizzi ist der Gründer vom Content Marketing 
Institute (CMI)

Die Praxis des 

Content-Marketings 

vorantreiben, durch 

Online-Bildung sowie 

persönliche und digitale 

Veranstaltungen 

https://contentmarketinginstitute.com/


Wieso sprechen wir heute über CMI und Pullizi?
Etwas zu der Geschichte von CMI

2007 2009 2011 2015 2016

1 Million

10 Million

Firma
verkauft
($ 30 Million)

Umsatz ($)



Wie er das geschafft hat? Das wird im Buch erklärt

Bild: https://www.joepulizzi.com/books/content-inc/



Der Schlüssel: Bauen Sie zuerst ein Publikum auf und 
definieren Sie später Produkte und Dienstleistungen

Bild: https://www.joepulizzi.com/books/content-inc/

Die Schnittmenge

Den Inhalt wenden

Die Basis

Diversifizieren

Einnahmen

Publikum aufbauen

Verkaufen / Wachsen



Ein Wort der Warnung: 
Es wird Geduld und Konsequenz erfordern

Bilder: K. Mitch Hodge und Sharon McCutcheon auf Unsplash.com



Tipp Nr. 1: 
Es beginnt mit dem Setzen von Zielen

Ziele: 

- finanzielle

- familiäre

- spirituelle

- mentale

- körperliche

- philanthropische

Dokumentieren, 
täglich anschauen, 
sich distanzieren



1. Die Schnittmenge 

Die Schnittmenge

Den Inhalt wenden

Die Basis

Diversifizieren

Einnahmen

Publikum aufbauen

Verkaufen / Wachsen



Identifizieren Sie die Schnittmenge zwischen Ihrem 
Fachwissen und den Wünschen des Publikums

Ihr      
Wissen & 
Können

  Wunsch 
des 

Publikums

Zielgruppe



Beispiel: Videos zur Spieltheorie

Matthew 
Patrick:

Mathematik   
& Analyse

Publikum: 
Skurrile 

Videospiele

https://www.youtube.com/c/GameTheorists/featured


Beispiel: Kommunikationstraining für Ingenieure

Anthony 
Fasano:

Kommuni- 
kations- 
training

Publikum: 
Bessere 

nicht- 
technische 

Fähigkeiten

Zivile Ingenieure

https://engineeringmanagementinstitute.org/


Noch ein Beispiel: der Hühnerflüsterer

Andy 
Schneider:
Hinterhof
Geflügel

Publikum: 
Aufzucht 

von 
Hühnern 

lernen

Hausbesitzer in 

einem Vorort 

von Atlanta

http://www.chickenwhisperer.com/


Arbeitsblatt: Brainstormen Sie Ihr Wissen & Können

Wissensbereiche Besondere Fähigkeiten



Beispiel vom Autor

Wissensbereiche Besondere Fähigkeiten

Der Aktienmarkt

Lieder von Billy Joel

Geschäftsmodelle

Cleveland-Sportmannschaften

Baseballkarten aus den 80ern

Öffentlich sprechen

Schreiben von Sachbüchern / 

Fiktion

Verlag-Modelle erstellen

Unterrichten



Kennen Sie Ihr Publikum, bevor Sie kommunizieren

Irgendwo wünscht sich jemand 

etwas:

- Wer ist Ihr typisches 

Publikum?

- Welche (Informations-) 

Bedürfnisse hat die Person?

- Warum interessiert sich 

diese Person für Ihre 

Informationen?

Ihr      
Wissen & 
Können

  Wunsch 
des 

Publikums

Zielgruppe



Nische =

Wir verhelfen ____________ zur ____________

mit ______________

Kunden Lösung

Angebot

Und ja, es soll an die Nischen-Formel erinnern



Beispiel: Wie ‘River Pools and Spas’ zu den 
Fiberglas-Pools Experten wurden

https://www.riverpoolsandspas.com/


Arbeitsblatt: Alles zusammenfügen

Mission (Ihre Schnittmenge):

Wichtigste Zielgruppe:

(Beispiel Titel / Funktionen):

Warum diese Gruppe wichtig ist:

Beispiel Themenbereiche:
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Wenden Sie Ihre Inhalte, damit Sie sich von den 
anderen unterscheiden

Bild: Eric Prouzet auf Unsplash.com



Inhalt- 
Wendung

Ihr      
Wissen & 
Können

 Wunsch des 
Publikums

Wenden Sie Ihre Inhalte



Beispiel: wie man scheinbar unmögliche Desserts kocht

Unmögliche 
Dessert- 

kreationen

Ann 
Reardon: 

Nahrungs- 
wissen- 

schaftler

Publikum: 
Schritt-für- 

Schritt- 
Rezepte

https://www.youtube.com/c/HowToCookThat


Beispiel: wissenschaftlicher Make-Up-Beratung

Wissenschaftlicher 
Blickwinkel 
Kosmetik / 
Allergien

Kenntnisse 
über 

hyper- 
allergene 
Produkte

Konsequente 
Make-up- 
Beratung

Junge dänische Frauen, die sich für 
Nachhaltigkeit interessieren

http://thisispure.dk


Wie kommen Sie zu einer Wendung?

Inhalt Plattform Persönlichkeit

Bild: Wikipedia.org



Inhalt: Wie kommen Sie zu einer Wendung?

- Google Trends, Keyword-Analyse

- Suche in Udemy

- Fragen Sie Ihre potenziellen Leser/Zuschauer

- Sozialen Medien und Foren ‘anhören’

- Überprüfen Sie Ihre Analysen (zB Google Analytics)

- Stellen Sie eine Frage, die Google nicht beantworten kann

Sonstige Hilfsmittel:

- Schreiben Sie eine Pressemitteilung

- Was passiert, wenn Ihre Inhalte nicht verfügbar sind?



Lassen Sie Ihre Kunden glauben

Konzentrieren Sie sich darauf, was 
Ihre Leser/Zuschauer sein wollen…

… und helfen Sie ihnen, dorthin zu gelangen, 
wo sie wirklich hin wollen

!

!

!
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Fokus



Mit anderen Worten:

Tun Sie eine Sache... 

großartig!



Was wird die Plattform Ihrer ersten Wahl sein, 
zum Aufbau Ihrer Inhalte und Ihres Publikums?



Stellen Sie sich dazu 2 Fragen

WIE? WO?
1. 2.

Wie werden Sie Ihre 

Geschichten erzählen? 

➤ Was ist Ihr Hauptinhaltstyp?

Wo werden Sie Ihre  

Geschichten erzählen? 

➤ Welchen Kanal werden 

Sie wählen, um Ihre Inhalte 

zu verbreiten?



Entscheidungshilfe: was passt bei Ihnen?

Plattform Inhaltstyp Länge Frequenz

Blog Text + Bild 500 - 2.000 Wörter Wöchentlich oder öfter

E-Mail Newsletter Text + Bild 500 - 2.000 Wörter 2-monatlich oder öfter

YouTube Video 5 - 15 Minuten mindestens wöchentlich

Podcast Audio 30-90 Minuten mindestens wöchentlich

Facebook Text / Bild / Video Verschiedene Täglich

Pinterest Bild - Täglich

Instagram Bild / Video < 60 Sekunden Täglich

Snapchat Bild / Video < 60 Sekunden Täglich

TikTok Video < 20 Sekunden Täglich



Es geht auch darum, die Kontrolle über die Plattform 
gegen das Erreichen Ihres Publikums abzuwägen

Kontrolle

Erreichenniedrig hoch

Webseite

Podcast 

(Apple, Spotify)

YT Video

hoch



Arbeitsblatt: Alles zusammenfügen

Ihre wichtigste 
Zielgruppe: 

+ + +

Ihre 
Wendung:

1 primärer 
Inhaltstyp

1 Kern- 
plattform:



Beispiel: Fokus auf YouTube und nur YouTube

Unmögliche 
Dessert- 

kreationen

Ann 
Reardon: 

Nahrungs- 
wissen- 

schaftler

Publikum: 
Schritt-für- 

Schritt- 
Rezepte

https://www.youtube.com/c/HowToCookThat


Tipps zum Erstellen von Inhalten

- Listen Sie die Inhalte auf, die Sie bereits haben (“Content-Audit”):  

Typ, Menge, Details, usw.

- Brainstormen Sie 50 Fragen, die Ihre Leser / Zuschauer haben 

könnten: Die ultimative Content-Strategie ist Zuhören

- Erhalten Sie Updates über Google Alerts, Hashtags etc. zu Ihrem 

Thema

- Analysieren Sie Ihre Analysen (z. B. Google Analytics: Welche 

Themen gefallen den Leuten auf Ihrer aktuellen Website)



Das Wichtigste:

Setzen Sie es konsistent um!
Liefern Sie jeden … einen neuen Beitrag



4. Publikum aufbauen
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In dieser Phase haben Sie ein Ziel: die Zahl der 
‘Newsletter’-Abonnenten zu steigern



Abonnenten sind immerhin wichtig, weil es Ihnen mehr 
Kontrolle gibt und aufbauende Reichweite

- Newsletter / E-Mail-Abonnenten sind immer noch super wichtig         

(-> Kontrolle)

- Fördern Sie Abonnements von jeder Inhaltsseite

- Behandeln Sie jede Seite wie eine Landing Page

- Überwachen Sie die Top-Seiten auf Möglichkeiten, den Traffic zu einer 

bestimmten Seite zu erhöhen

- Erhöhen Sie die Konversion von Lesern zu Abonnenten



Nutzen Sie Social Media und nehmen Sie SEO ernst

Schnelle Resultate, 

tiefes Budget:

Kaltakquise

Schnelle Resultate, 

hohes Budget:

Bezahlte 
Werbung

Resultate auf lange Sicht, 

hohes Budget:

Organische 
Maßnahmen + 

bezahlte Werbung

Resultate auf lange Sicht, 

tiefes Budget:

Organische 
Maßnahmen (SEO, 
YT, Social Media)

+
E

-M
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l  
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e 
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Einige Optionen, um Ihren Traffic zu steigern

- SEO

- Soziale Medien: Wählen Sie die besten 2-3

- Gastauftritte, Zusammenarbeit mit Partnern

- Beantworten Sie Fragen in Foren

- Machen Sie Ihre Inhalte öffentlich zugänglich (kein Mitglieder)

- Arbeiten Sie mit einem Influencer zusammen

- Testen, testen, testen

- Erwägen Sie kostenpflichtige Optionen (um einen Schub zu erhalten)



Die Schnittmenge

Den Inhalt wenden
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Einnahmen
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5. Einnahmen

Publikum aufbauen



Da wir nun eine Basis und ein ausreichend großes Publikum 
aufgebaut haben, können wir Einnahmen generieren

Bild: Unsplash.com



Abhängig von Ihrer finanziellen Situation haben Sie 
bereits in früheren Phasen Einnahmen benötigt

Während des Aufbaus der 

Basis und des Publikums

Monetarisierung der gebauten 

Plattform und des Publikums

- Direkt

- Indirekt

- Direkt



Denken Sie an den Welleneffekt im Wasser

Bild: Nijwam Swargiary auf Unsplash.com

 

Bücher

Eigenes Produkt

Bezahlte 

Abonnements

Anzeigen

Bezahlte Trainings

Bezahlte Auftritte

usw.



Möglichkeiten für direkte Einnahmequellen

Werbung / 
Sponsoring

Konferenzen & 
Veranstaltungen

Premium-Inhalte

Spenden 

(eher für gemein-
nützige Zwecke)

Affiliate
Verkäufe

Bezahlte 
Abonnements



Beispiel: YouTube Anzeigen Einnahmen

Unmögliche 
Dessert- 

kreationen

Ann 
Reardon: 

Nahrungs- 
wissen- 

schaftler

Publikum: 
Schritt-für- 

Schritt- 
Rezepte

https://www.youtube.com/c/HowToCookThat


Indirekt: Sie verdienen nicht direkt am Inhalt, sondern 
an der Wirkung des Inhalts über die Zeit

Einnahmen 
gewinnen - 
Produkt

Einnahmen 
gewinnen - 
Dienstleistung

Einnahmen 
behalten: 
Loyalität

Umsatz   
steigern:  
bessere Kunden

Nutzen Sie 
mehrere 
Umsatz-
möglichkeiten

https://www.youtube.com/c/ChiliKlausDK
https://www.youtube.com/c/GameTheorists/featured


6. Diversifizieren
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Sobald Sie ein starkes, treues und wachsendes Publikum 
haben: Diversifizieren Sie

Kanäle zu derselben 

Plattform hinzufügen

Online-Plattform + e-Newsletter

Erweiterung der aktuellen 

Marke auf neue Plattformen

Online-Plattform + e-Newsletter

Zeitschrift Podcast usw.

Buch
Veran- 

staltung

Thema / Marke 2 Thema / Marke 3

A. B.



Beispiele

Kanäle zu derselben 

Plattform hinzufügen

Erweiterung der aktuellen 

Marke auf neue Plattformen
A. B.

Persönliche Treffen 

Radio

Buch

Zeitschrift

… … … 

http://www.chickenwhisperer.com/
https://www.youtube.com/c/GameTheorists/featured
https://www.youtube.com/c/foodtheorists
https://www.youtube.com/channel/UC3sznuotAs2ohg_U__Jzj_Q


7. Verkaufen / Wachsen

Die Schnittmenge

Den Inhalt wenden
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Verkaufen / Wachsen

Publikum aufbauen



Und dann... verkaufen oder (weiter) wachsen

Bild: Antonio Feregrino auf Unsplash.com 



Und mit wie viel Zeit sollen Sie ungefähr rechnen?

Die Schnittmenge

Den Inhalt wenden

Die Basis

Diversifizieren

Einnahmen

Publikum aufbauen

Verkaufen / Wachsen2 Monate

12 Monate

4 Monate

6 Monate

12 Monate

24 Monate



Was ist zu tun, wenn Sie stecken bleiben?

- Es geht um Ihre Kunden 
- Produzieren Sie weiter und bleiben Sie konsequent
- Das Ziel ist es, ein Publikum zu erschaffen, nicht nur Inhalte

- Vermarkten Sie Ihre Inhalte 

- Sie benötigen einen Standpunkt, um sich als Experte zu positionieren

- Planen Sie im Voraus & haben Sie einen Prozess
- Jedes Stück sollte einen Call-to-Action haben

- Holen Sie sich einen guten Redakteur



Das Wichtigste:

Haben Sie Geduld und 
setzen Sie es konsistent um!



© www.entfalt.de

http://www.entfalt.de


Fragen & Antworten



support@swissmademarketing.com


