ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

LIVE Fallbeispiel:
Einrichtung der Landing Page und
Erstellen von verkaufsstarken Videos!

Prasentiert von
Mireille van Reenen



MACHEN!



Wir gehen wirklich alle Schritte durch

Funnel Video & Werbekampagne

Konzept Landing Page einrichten & live

5. Sep 10. Sep - 12. Sep 17. Sep 19. Sep 24. Sep - 26. Sep

Oktober: Auswertungen & Optimierungen
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Strategie Funnel Konzept Landing Page Verkaufsvideo
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Strategie




Es fangt damit an, dass Sie genau wissen, was Sie an wen
verkaufen und warum lhr Kunde es haben méchte

Kunden Probleme

v

Angebote
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Business Model Canvas als Tool
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Eﬁ BusinessCockpit

25 Assistenten
b4 Eﬁ Meine Projekte
D Jirgen Hable - Der Werbeartikelprofi
D Jiirgen Hable - Der Werbeartikelprofi - (ARCHIV)
D Jiirgen Hable - Der Werbeartikelprofi - 2 (ARCHIV)
D Werbeartikelfinder
» D Werbeartikelfinder V2

& Online Academy Training
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Strategie weiter GUberarbeitet: jetzt mehr Klarheit
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2 Assistenten 5 Jiirgen Hable - Der Werbeartikelprofi
Angebotsbeschreibung
v Eﬁ Meine Projekte
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@ LoscHen

ng Kein Verkaut.
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4 2. CHAT
[=] yiirgen Hable - Der Werbeartikelprofi - (ARCHIV)
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Kundenbeziehungen
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D Werbeartikelfinder

Vieizah! der Angebote.
Hand, Chatbot
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Nischenformel

Ilch verhelfe
kleinen und mittelstéindischen Unternehmen (KMU)
zur

unkomplizierten Auswahl und Bestellung von passenden und an ihren Erwartungen und
Anforderungen ausgesuchten Werbeartikeln

mit

persénlicher Beratung und innovativer Chatbot-Unterstiitzung. Indem ich Expertise aus erster Hand,
individuelle Beratung und herstellerunabhdngige Empfehlungen biete, entsteht Vertrauen und
Sicherheit in der Entscheidungsfindung.
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Funnel Konzept




Wie Marketing funktioniert

o & & S &

Interesse
erwecken

Menschen
erreichen

Begeistern! Angebot
Erlebnis! machen
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Funnel - Ziel: ins Gesprdch kommen

Erstkontakt Chatbot Kalendertool
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Gesprdch

Call 15 Min

Verkauf



Landing Page




Erst, wenn die Nischenformel klar ist:
Landing Page

& [nCMS - Landing Pages

- |

« Assistenten

v @ Meine Landing Pages

inCMS Landing-Page mit Olivia ...
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Finden Sie den perfekten Werbeartikel
fiir Inr Unternehmen

Vorraven und Sichernet bl do A von Werbas k.Ml persGac e Bratungasarice uerstoz .
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Personliche Beratung und
Chatbot-Unterstiitzung
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Vertrauen und Sicherheit in der
Entscheidungsfindung
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Haufig gestellte Fragen

Bekeiung,TecmnoogeUbens, HstaTSHa 3 Vioks .

Bietet der Werbeartkelfinder auch individuelle Beratung an?

Warum it herstellerunabhangige Empfehiungen wichtig?

Vertrauen und Sicherheit bei der Auswahl von Werbeartikeln. Mein
personlicher Beratungsservice unterstiitzt Sie.

[rms——




Kompetente Empfehlungen fiir
maBgeschneiderte Werbeartikel

FUr Untemehmen, e Wert aut Quaiiat und persariche Betreuung legen: Werbeartikelpraf Jren Hable an ner
sene

‘Stare ezt sen Cratoot und schers i Inaiauetis Emptengent

Los gkt dis Berstung!

Heute: Landing Page
weiter optimieren

Individuelle Empfehlungen
abgestimmt auf Bediirfnisse

It J0rgen Mabie - Der Werbearakelprftemafs 8t ur Werbearike,
Sondar auch masgescaneaene Empfanungen, 0% Ganau aut R BEAUMISse

- Texte prufen und evtl. anpassen

iner Marke und Zigruspe passen.

- Bilder hinzufigen

Unkomplizierte Auswahl
passender Werbeartikel

It Jorgen Hable 5 Geinem WerbeaTkeprot an dener Sefe it e AUSWNI

- Farben dndern

Kelnanges Suchen, keibe xormgizerten Entscneiaungen - ifach
Karns:, was WIKI 8. Geln Untarmanmen eroigreich 2u rasantieren

Herstellerunabhéangige
Empfehlungen

Jrgen Habie - Der Werbearikalrot, kan ch menen Kunden das Vertauen
schenen, s Pre Bedirsse und Amorderungen an erster Siefesiehen

Haufig gestellte Frager

Fiir Unternehmen, die Wert auf Qualitdt und personliche Betreuung
SwissMadeMarketing a

legen: Werbeartikelprofi Jiirgen Hable an Ihrer Seite

Los gebt dis Berstung!

Personliche Beratung und
Chatbot-Unterstiitzung

Herstellerunabhangige
Empfehlungen

Vertrauen und Sicherheit in der
Entscheidungsfindung

Haufig gestellte Frage

Welche Artvon Werbeartkei bitot dor Werbeartklfinder an? x

Bt dor Werbeartkafinder auch ndividuell Beratung an?

Warum st herstelleunabhngige Empfehlungen wichtig?

Vertrauen und Sicherheit bei der Auswahl von Werbeartikeln. Mein
personlicher Beratungsservice unterstiitzt Sie.



https://werbeartikelfinderv2.incms.net/
https://jrgenhablederwerbeartikelprofi.incms.net/
https://jrgenhablederwerbeartikelprofi.incms.net/

Texte anpassen? Nutzen Sie diese CopyCockpit Apps
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L/ onlineshop E . 1 ONLINESHOP
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- oo Q sucn
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2 Marketing Grundiagen

- s [ —
182 community Apps [ Landing Pages.

3¢ LIVE Webinar Beispiele Handlungsaufforderung (CTA) Blog
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Y App Challenge B eBook s
¥ interaktion

Video Marketing

& Anlasse

© EMailMarketing
& Business

F Facebock Ads Onlineshop - Produktname Onlineshop lineshop Alleintell »
@ Freizi = Gong s

Alle CopyCockpit Apps unter - : i

B3 suchmaschinenoptinierung (SE0) o

Video Marketing

¢ LIVE Webinar Beispiele .

¥ App Challenge
& Aniisse

der Landing Page Kategorie

Diverse Apps unter

der Onlineshop
Kategorie

Onlineshop - Produktvorteile + Beschreibu... Onlineshop - Produkt Fragefiaatworten

2 Freizeit

Q inspiration

SwissMadeMarketinga [ Y—




Checkliste far eine leistungsstarke Landing Page

Das Wichtigste: oberhalb der Falte In den ersten Sekunden ist es der

Nutzen ist sofort klar Zielgruppe klar:

e \Was Sie anbieten
Welchen Nutzen es bringt
Text und Bild im Gleichgewicht e Was der Besucher tun muss, um
den Nutzen zu erhalten

Schlichtes Design

Klar, was der Besucher tun soll

I I N I R I A

Funktioniert auch auf dem Handy (1)

SwissMadeMarketinga



Online-Kurs: Mit professionellen Landing
Pages mehr Kunden gewinnen

ANSPRECHENDE
[ > ING PAGES
DIE VERKAUFEN

In diesem Training lernen Sie:
Ansprechende Landing Pages erstellen, die verkaufen

FUR GOOGLE ADS &
FACEBOOK gy

==

Weitere Infos

e Fortacaitie st dem Weg 24 er rvertirmndee Lia Sng Page

O Tratriguicdec tpatoe

oser Ratgeber for
nine-Marketing
Uberblick: Was Sie in diesem Kurs erwartet
" P A —

Konvertierende Landing Pages fiir Facebook,
Instagram und Google Ads

Wielche Llements snthélt sine konvactisesnds

Pogas
Landing Page?

Die verschiedanan Arten von Landin
(unterschied Facebook | Google Ads)

0] 02 03 04 05 06 07 08

Eine anaprechends Landing Pege in wonigor ls 20

Minuten - wie ist dos moglich?

“ 0o aeams

Den Artied teden
Das Funnel-Prinzip: Wie Landing-Pages in lhrem Marketing
Tipps und Tricks N erfolgraiches Webdesign

funktionieren
(09 10 _J] ]2 13 |4 |5 |

Die 15 Trainingsvideos
Das Funnel Prinzip

sk (une elbsasiet beds 11 s Acqclae- i

Q=45
B
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https://swissmademarketing.com/de/online-academy/landing-pages-erstellen/
https://swissmademarketing.com/de/online-academy/landing-pages-erstellen/
https://swissmademarketing.com/de/landing-pages-google-ads-vs-facebook/
https://swissmademarketing.com/de/landing-pages-google-ads-vs-facebook/
https://youtu.be/nDN1mIoFooU

Verkaufsvideo




Erstkontakt-Video

[ XX ] = Vorlage_ Struktur Erstkontakt-Video.pdf (1 page)

Ziele:
Struktur Erstkontakt-Video
- neue Kontakte modglichst gut in deren Situation e
abholen kg
- Verstdndnis und Kompetenz zeigen 7 X
- Zu einer Aktion motivieren Crttets
(Terminanmeldung, Freebie, Direktkauf, etc.) Ve
Eckpunkte:
. . . A\
- Lange ca. 90 Sekunden (weniger ist mehr!)
Verwendung: Eiem e
(Call to Action)
- auf Webseiten und Landing Pages .

- als Werbeanzeige (auch in reiner Textform)

- in der Kaltakquise

SwissMadeMarketinga


https://docs.google.com/document/d/1wkfFI33ZecoeKGArxCgoi_ENE4uZBPod9XQG7MVMxUU/edit?usp=sharing

Nutzen Sie dieses CopyCockpit App
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& VIDEO MARKETING.
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[ Landing Pages
Blog ‘Themenideen fiir Videos Verkaufsvideo-Text YouTube Titel YouTube Beschreibung
B ook

@ EMail-Marketing
) Interaktion

 Facebook Ads

£ Google Ads

L/ Onlineshop

[ storytelling

 T— CopyCockpit App

o

8 v s “Verkaufsvideo-Text” unter

~ 282 community Apps

e der Video Marketing
Kategorie

&5 Anldsse

& Business

3 Freizeit
Q Inspiration

© unterhaltung
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Checkliste Text Erstkontakt-Video

Die Kernbotschaft ist klar

Jedes 10-jahrige Kind konnte den Text verstehen

Der Nutzen fur das Publikum wird klar (“was habe ich davon?”)
Der Text ist klar strukturiert

L1 O O O O

Der Text ist erlebnisorientiert
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Auch hier

SwissMadeMarketing K& Bild: www.reddit.com



Empfehlung: Beginnen Sie mit der einfachsten Variante

- Text sprechen in statischer
Position

- Eine Kamera nimmt Sprecher
auf (ruhig auf Stativ oder
bewegt von
Kameramann/frau)

SwissMadeMarketinga


https://fb-anhaengerkran.alukran24.de/

Bildqualitat = 20 %

Tonqualitat = 80 %

SwissMadeMarketing ll



Online-Kurs: professionelle
Marketingvideos produzieren

Y™ "RADUKTION Ze : ,

FUK JEDES BUDGET ter vrcimdene Wincpraeubaionumag Exketan urd srabean, we

Aunrinturg wn srcleeuede Woeo prodizarn kssren

eitere Infos

In diesem Training lernen Sie:
Ihre eigenen Marketingvideos erstellen - ganz einfach zu Hause

Arenpatese

Uberzeugende Verkaufsvideo llen - Der ultimative Leitfaden filr thr Online-Mar.

MARKETING ERKLART X e

VERKAUFSVIDEO

Sutgaben

6 0/ 08 ]

-~

T
B r———N
Ansehen auf (C3Youlabe ‘

Online Academy ~ Consulting-Programm  Case Studies

_— Von der Idee zur Umsetzung: So erstellen Sie ein
haatiscuttll (iberzeugendes Verkaufsvideo

Online-Marketing

s Fllmachnts ST - pragramme urd Techrimn

= vergal

09 10 11 12 13 74 T8 Jo

verstandich zu vermittein.
Doch bei allden technologischen Magiichkeiten kann es auch schnell Gberwaltigend werden. Wie also erstellen Sie ein
Verkaufsvideo,

« das tatsachlich Gberzeugt,

« Ihre Marke reprasentiert und 2 : Z

« Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung optimal prasentiert? Die 16 Trainingsvideos
In diesem Artikel gehen wir genau dieser Frage auf den Grund und zeigen Ihnen, wie Sie ein Video erstellen, das nicht nur
angesehen wird, sondern auch konvertirt. Denn seien wir ehriich, es geht nicht nur darum, gesehen zu werden, es geht

Gararale Matvation, um Videos s produzie Zweck

Lassen Sie uns eintauchen und zusammen entdecken, wie auch Sie, mit einfachen Mitteln, die Kraft des Videomarketings N
fiur Ihren Unternehmenserfolg nutzen konnen.

1>
Den Artikel teilen X 6 0 n = l_!

Grinde zum Erstellen von Marketingvideos

Warum sind Videos im modernen Marketing so wichtig?

* Videos bieten eine einzigartige Moglichkeit, Personlichkeit zu zeigen und schaffen Vertrauen bei potenziellen Kunden.

SwissMadeMarketinga (2] Das dedkd v..;u%ﬂ ul*l\‘tﬁ(:(c:n 2u produzieren



https://swissmademarketing.com/de/online-academy/marketing-videos-produzieren/
https://swissmademarketing.com/de/online-academy/marketing-videos-produzieren/
https://swissmademarketing.com/de/ueberzeugende-verkaufsvideos-erstellen/
https://swissmademarketing.com/de/ueberzeugende-verkaufsvideos-erstellen/
https://youtu.be/JKht06HWVTM

Ndchste Schritte




Diese Woche

Mittwoch, 10 Uhr

Kl Assistent erstellen
' e Wieein
m KI-Assistent als
\ Lead Magnet
‘ funktioniert
e Erstellen eines Kl

Assistenten: wie
geht man vor?

SwissMadeMarketinga

Donnerstag, 10 Uhr

=== .
[ cauLToacTion ]

Verkaufsvideo aufnehmen und Funnel fertig
einrichten

e Video aufnehmen und in LP einbinden

e Verlinkungen einrichten (Chatbot
Assistent, E-Mail Marketing Tool,
Kalendertool, usw.)



Wir gehen wirklich alle Schritte durch

Funnel Video & Werbekampagne

Konzept Landing Page einrichten & live

5. Sep 10. Sep - 12. Sep 17. Sep 19. Sep 24. Sep - 26. Sep

Oktober: Auswertungen & Optimierungen
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Live Fragen & Antworten ...
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support@swissmademarketing.com




