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Damit der Funnel gut lauft:
Wir optimieren LIVE eine Landing Page
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MARKETING KAMPAGNE
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Marketingkampagne: live in 9 Schritten oy @

1. Die Firmenstrategie festlegen

2. Die Neukundengewinnungsstrategie Strategie:
T e Entscheidungen

3. Einen Sales-Funnel skizzieren

4. Ein Verkaufsvideo aufnehmen

5. Eventuell ein Lead-Magnet erstellen Funnel:

6. Eine Landing-Page erstellen Umsetzen

7. E-Mail-Sequenzen einrichten

8. Traffic generieren Kampagne:

9. Erfolg messen und optimieren live bringen
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Floten Kalender

The Business Model Canvas
& o W v L Angebotsbeschreibung
Wir bieten lhnen einen ten- oder Querfls mit 365 und wichentli p i sowie
geeignet und bietet sich auch hervorragend als Geschenk an.
4 4 CHAT
Schiusselressourcen agf Kangle =
Schlisselpartner Schliisselaktivitaten Nutzenversprechen
Probleme losen. Wir verhelfen mit unseren
% Floten-Kalendern zu einem Abenteuer, das ein
- Kuratieren und Auswahlen hochwertiger Jahr lang jeden Tag neue Inspiration bringt. Es gibt sowohl fiir
Musikstiicke Block- wie auch Querfléten einen Kalender mit 365 sorgfiltig
Kostenstruktur @ | Einnahmequelien 6 - Erstellen wéchentli p3 il i Der Kalender ist mit
- einer Bildem illustriert und zudem gibt es
Plattform wichentliche Play-along-Begleitungen im mp3 Format. Es gibt
- Marketing und Promotion des Kalenders keinen Kalender in dieser Art fiir Fioten Spieler.
- Pflege einer Community-Plattform fiir

Freizeitmusiker

Uberset
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14 2 CHAT

Preise

Kundenbeziehungen

2 2, CHAT

Kanale
Werbefunnel:

FB & Instagram Ads -> Erstkontakt Seite ->
Checkout Seit fiir Querfoten und Blockflgten
Kalender -> Dankeseite mit Angebot auf
Einzelsitzung

- Verkauf iiber Online-Shop, und
Musikgeschafte

- Lieferung als digitaler Download

- Nutzung iiber integrierte App/Plattform und
Zugang zu Anleitungen/Tutorials

- Betreuung durch Kundensupport per E-Mail
oder Chat

'

25 Euro fiir den jeweiligen Kalender (Block- oder Querflste)

4 & CHAT

Nutzungsbedingungen

Terms of Use: Business Model Canvas von www.

com (CC BY-SA 3.0)

tollen Bildern an. Der Kalender ist sowohl fiir fortgeschrittene Anfanger bis hin zu Experten

Kundensegmente

Jugendiiche und erwachsene
Freizeitmusiker, mit Spielerniveau
fortgeschrittene Anfinger bis Experten
mit Herausforderungen beim Finden
qualitativ hochwertiger Musik fiir
Blockfiste und/oder Querflote, die eine
einfache Maglichkeit suchen, ihre
Leidenschaft fiir Musik pflegen oder zu
reaktivieren und gegebenenfalls auch ihre
Kinder dafiir zu begeistern.

4 & CHAT



Nischenformel Manfredo

Wir verhelfen

Freizeitmusikern

zZu
einem musikalischen Abenteuer, das ein Jahr lang jeden Tag neue Inspiration bringt
mit

mit unseren einzigartigen Fl6ten-Kalendern. Es gibt sowohl fur Block- wie auch Querfléten einen
Kalender mit 365 sorgfaltig ausgewdhlten Musiksticken. Der Kalender ist mit ansprechenden Bildern
illustriert und zudem gibt es wéchentliche Play-along-Begleitungen im mp3 Format. Es gibt keinen
Kalender in dieser Art fUr FIoten Spieler.
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B]ockﬂc’jten Ka]endcr

Saskia Worf

Qperﬂéten Ka]ender

365 Sticke
flr
365 Stticke fur Sopran-, Alt- oder Tenorblockflote
1 -2 Querfléten
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Keywords: FIoten Noten, Musik Kalender, 365 Tage Musik

= SwissMadeMarketing +*

#2 PROJEKT BEARBEITE.. X

B BusinessCockpit
B} SPEICHERN UND SCHLIESSEN @ LOSCHEN

Symbol O 0®oO0O0000000O0O0

202 BusinessCommunity v

- Copy Voreinstellungen (werden von BusinessCockpit iberschrieben)

25 Assistenten

W Marktplatz Sprache Deutsch Y.

92 Meine Assistenten

Firma/Produkt-/Projekt-Name Fl6ten Kalender
~ @ Meine Projekte
1 Acecierando Beschreibung Wir verhelfen Freizeitmusikern mit unseren einzigartigen Floten-Kalendern zu einem musikalischen Abenteuer, das ein Jahr lang jeden Tag neue Inspiration bringt. Es gibt sowohl
» & Alirounder fiir Block- wie auch Querfléten einen Kalender mit 365 alti a iksti Der Kalender ist mit ansprechenden Bildern illustriert und zudem gibt es
o ] Play-along: i im mp3 Format. Es gibt keinen Kalender in dieser Art fiir Floten Spieler.
» 3 Der Geschichtenerzahler fiir Kindergr
il E-Book "Die Omamentik der Musik im E y
» [ Fisten Kalender
Zielpublikum iche und er F i mit k ungen beim Finden qualitativ hochwertiger Musik fir Blockflote und/oder Querfldte, die eine einfache Moglichkeit suc
» il Geschichtenerzéhler
» B IMAR stil professionell
[ mar
il Kindergeburtstagsfeier
»  # Kompendium fir Spieler von Fléteninst - Website oder YouTube Video Keyword Monstlioha Stichen ve: Komkuirens Verfiigbar Google Ads
8 Kompendiim fr Spleler.von Fifteninst | tcon Nische & = | Bagriff = | Monatliche Suchanfragen = | Top Resultate = | Domains = = cpc
kI Mafiaco Zmmermgis ~ [ Datei (PDF) - flgten noten 1600 W c-0-m, neect $0.07
i M hreib
L | musik kalender 10 . com, net $0.23
b losl music-omaments ~ 2 In SECockpit verwenden | 365 tage musik 50 com, net $0.00

» il it 6
I mids c omamients.com Keywords (aus SECockpit) (7 fléten noten

» il Musiklehrer anwerben musik kalender
_ 365 tage musik
» il Online Kurs Blockflote

» Q Papierkorb

il Premium Lifetime Membership

Sport-Assistent
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Wie schnell
mochten Sie
Resultate
sehen?

|
Kann mir

Zeit nehmen

|

Wie hoch ist Ihr
Werbe-
budget?

Eher tief

— Schnell —>

— Hoch —>
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Wie hoch ist Ihr
Werbe- — Hoch
budget?

Eher tief

Organisch +

bezahlte Werbung

Organische

MalRnahmen

Bezahlte

Werbung

Kaltakquise




swissmademarketing.com/wegweiser

Schon Sie zu sehen! @

In diesem Chatbot werden wir zusammen herausfinden, welche
Strategie fiir Ihre Neukundengewinnung geeignet sein kénnte!

Dazu werden wir Sie Fragen beantworten lassen und Ihnen gesttzt
darauf eine Empfehlung machen.

Super! Ich will gleich loslegen!

Wegweiser-Quiz Neukundenge...

SwissMadeMarketinga
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Manfredo’s Funnel: Direktverkauf, dann eins zu eins Call

Bezahlseite
Erstkontakt Dankeseite
—_— E >
$
CTA:
kaufen
/\
, :
Ogsre(r;gztele Kalender 11 Coaching
9 (365x Noten) call (bezahit)

Ads
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Kalendertool

Coaching

Call ???
Min

Auf der E=Mail Liste >
spdter Herzensprojekt
bewerben
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Konzept Verkaufsvideotext

Du spielst ein Fldteninstrument? Blockfldte oder Querfldte? Und du wlrdest dich freuen, viele neue und
tolle Stucke kennenzulernen?

Dann habe ich eine wunderbare Nachricht far dich! Stell dir vor, du entdeckst jeden Morgen ein neues
Musikstuick fr dein Instrument, das deine Leidenschaft entfacht und deine Fdhigkeiten verbessert.

Du glaubst vielleicht, das geht nicht?

Mein Name ist Manfredo Zimmermann und nach Uber 30 Jahren Hochschul- und Konzerterfahrung
habe ich ein einmaliges Projekt gewagt: Einen Flotenkalender! Das ist ein Jahreskalender mit 365
exklusiv ausgewdhlten ein- oder zweistimmigen Stucken. Der Kalender ist entweder fur die Querflote
oder fUr die Blockfléte konzipiert. Jede Version hat ihre instrumentenspezifischen Stucke.

Aber damit noch nicht genug! Ergdnzt wird der Kalender durch wdchentliche mp3-play-along-
Begleitungen (Ubrigens mit realen Instrumenten aufgenommen) und zusdtzlich noch vielen tollen
Bildern. Dieser weltweit einzigartige Kalender ist nicht nur ein ,Werkzeug”, sondern ein taglicher
Begleiter — wunderbar geeignet fur alle fortgeschrittenen Anf&nger bis zu erfahrenen Spielern und
Spielerinnen.

Perfekt, um deine musikalische Reise zu bereichern oder auch als Geschenk fur deine Liebsten!
Die Musik, die du in diesem Video horst, entstammt Gbrigens dem Flétenkalender!

Lass dich von der Musik mitrei3en und entdecke die einzigartige Welt des Fl6tenkalenders. Deine
tagliche Dosis Inspiration wartet auf dich — weltweit, einzigartig, und voller Uberraschungen!

SwissMadeMarketing a



Checkliste Videotext

Die Kernbotschaft ist klar

Jedes 10-jahrige Kind konnte den Text verstehen

Der Nutzen fur das Publikum wird klar (“was habe ich davon?”)
Der Text ist klar strukturiert

Der Text ist erlebnisorientiert

L1 O O O O
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Vorlage Erstkontakt-Video (AIDA Anwendung)

Emotionale Ebene Sachliche Ebene

Meine Die Lésun Handlungs-

Geschichte g aufforderung

I I | |

1 2 3 4

I I I I
Kunden- Wer bin ich, was Wie kann ich Jetzt kbnnen wir

Ausgangslage habe ich dazu zu helfen? Gber Details
beschreiben sagen? ' sprechen

ZB. Uber seine schmerzhaften (Die Erleuchtung) Call-to-action!
Erfahrungen sprechen, ungesunde “Lightbulb Moment”
Glaubenssdtze aufzeigen

= oder Aussicht auf eine verdnderte,
“positive” Wirkung geben

SwissMadeMarketinga
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Konzept Landing-Page

SwissMadeMarketinga

Dein musikalisches Abenteuer fiir 365
Tage!

Motivierende Play-along-
Begleitungen
st g i e

v segatican
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Einzigartiges Angebot fiir
Flétenspieler

Haufig gestellte

Was 51 der Fisien Kalendar sed was macht i besonders? x

i ok o s et R i e, 31
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Von der Blockflte zur Querflote: Ein Kalender fiir jedes Flotenherz!

[ — =




Checkliste Landing-Page

Das Wichtigste: oberhalb der Falte
Nutzen ist sofort klar

Schlichtes Design

Text und Bild im Gleichgewicht

Klar, was der Besucher tun soll

(1 O O O O O

Funktioniert auch auf dem Handy (1)

SwissMadeMarketinga

In den ersten Sekunden ist es der
Zielgruppe klar:

Was Sie anbieten

Welchen Nutzen es bringt
Was der Besucher tun muss,
um den Nutzen zu erhalten



Dein musikalisches Abenteuer fiir 365
Tage!

Landing-Page optimieren

Motivierende Play-along-
Begleitungen

Uberschriften

Aufz&hlungspunkte

Texte .
Call-to-Action-Schaltfléchentexte
Usw.
Design
Bilder
Haufig gestellte

Links hinzufigen =

Feinschliff & Kontrollen CTA verkntpfen e
Prifen —_—

Von der Blockflte zur Querflote: Ein Kalender fiir jedes Flotenherz!

=S [ |
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Live Fragen & Antworten ...
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support@swissmademarketing.com
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