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Arbeitsblätter
Zum Ausdrucken oder digital 

Bearbeiten mit PDF Editor 
(z.B. Acrobat oder Online Tool wie 

Dochub 
https://dochub.com/pdf-editor)*



Welche Konvertierungselemente werden Sie verwenden?

Titel

Absatz + Evtl. Bild

Call-to-Action

Absatz / Teil 2

Absatz / Teil 3

CTA wiederholen

Skizzieren Sie Ihre Unterseite / 
Landing Page

Brainstormen Sie die Gliederung & 
Titel

Schreiben Sie Ihre Call-to-Actions



Wie wird Ihre Anmeldeprozess aussehen?

Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail …

Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail …



Haben Sie Klarheit: Wie sieht Ihr Funnel aus? 
Was ist Ihr Call-to-Action?

… … … … … … … … … … … …

E-Mail-Liste

CTA: … … … CTA: … … … CTA: … … … CTA: … … … 



support@swissmademarketing.com


