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Für jede Strategie: Traffic Quelle + Conversion Elemente
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Traffic: Kostenfreie vs. bezahlte Möglichkeiten

Kostenfrei:

- Kaltakquise
- YouTube Kanal
- Social Media
- SEO (Google Suche)

Bezahlt:

- Facebook Werbung
- Google Ads
- usw.



Allgemein: 
Überlegen Sie sich bei jeder Ihrer Marketing- 

maßnahmen, wie Sie damit Leads sammeln können



Beide Optionen erfordern einen ‚Lead-Magneten‘

Kostenfrei:

- Kaltakquise
- YouTube Kanal
- Social Media
- SEO (Google Suche)

Bezahlt:

- Facebook Werbung
- Google Ads
- usw.

>> Webseite mit passenden und 
effektiven Conversion-Elementen 
& Lead Magneten eingebaut

>> Sales Funnel mit Lead 
Magneten eingebaut



Beispiele kostenfreie Möglichkeiten



Webseite -> Newsletter mit Nutzen



Webshop -> Anmeldung Newsletter bei Zahlung



Webshop -> Gutschein als Lead-Magnet



Webseite -> probe-Abo



Beispiel kostenfrei: kostenlose Testversion auf unserer 
SECockpit-Website



Buch -> online Bonus Seite als Lead Magnet



YouTube -> Webseite -> Newsletter abonnieren

Abonnieren & 

weiterleiten zur eigenen 
Webseite mit 
‘Conversion-Elementen’



Noch etwas dazu von ‘Content Marketing Guru’ Joe Pulizzi

Bild: joepulizzi.com



Mit YouTube und Social Media Kanälen haben Sie mehr 
Reichweite, aber weniger Kontrolle

Kontrolle

Erreichenniedrig hoch

Webseite

Podcast 
(Apple, 
Spotify)

YT Video

hoch



Abonnenten sind noch immer wichtig, weil es Ihnen mehr 
Kontrolle gibt und aufbauende Reichweite

- Newsletter / E-Mail-Abonnenten sind immer noch super wichtig         
(-> Kontrolle)

- Fördern Sie Abonnements von jeder Inhaltsseite

- Behandeln Sie jede Seite wie eine Landing Page

- Überwachen Sie die Top-Seiten auf Möglichkeiten, den Traffic zu 
einer bestimmten Seite zu erhöhen

- Erhöhen Sie die Konversion von Lesern zu Abonnenten



Hinweis

Content Inc. Die 7-Schritte-Methode 
für mehr Reichweite und Kunden

Juli 2022

Wie Sie mit Hilfe von Content 
Marketing erfolgreich Neukunden 
gewinnen (7-Schritte-Methode von 
Joe Pullizi und sein Firma CMI)



Beispiele bezahlten Möglichkeiten



‘Mehrwertvideo auf Verkauf - Funnel’

Erstkontakt Trainingsvideo Bestellseite Verkauf

Interessenten geben ihre E-Mail-Adresse 
ein, um das Video anzusehen

Wenn Sie (jetzt) nicht kaufen, erhalten Sie 
trotzdem Ihren Newsletter



‘Quiz auf Verkauf - Funnel’

Erstkontakt Quiz Umfrage Auswertung Bestellseite Verkauf



‘Webinar auf Beratungstermin - Funnel’

Call 30 Min - 
1 Stunde

Erstkontakt Webinar Kalendertool Gespräch Verkauf



‘Freebie auf Beratungstermin - Funnel’

Call 30 Min - 
1 Stunde

Erstkontakt Download Kalendertool Gespräch Verkauf



Beispiel für bezahlte Werbung: 
Neue Leads dank CopyCockpit



Hinweis

Facebook Werbung leicht gemacht: 
Möglichkeiten und Strategien in der 
Übersicht

Mai 2023

Verschiedene Funnel Beispiele und 
Strategien



Usw. usw.

Mögliche ‚Lead-Magnete‘

E-Books
Kurse

Checklisten

VideosFree Trials

Leitfäden

kostenpflichtige 
Tools

Quiz

Chatbot



Es gibt noch viele, viele mehr. 

Die Kreativität ist die einzige Limite.



support@swissmademarketing.com


