ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Wie Sie Ilhre E-Mail Liste Schritt far
Schritt aufbauen: kostenfreie vs.
bezahlte Moglichkeiten im Vergleich

Présentiert von Mireille van Reenen,

Matthias Hanni und Jamie HannNi



Verschiedene
Strategien zum
Aufbau lhrer
Mailingliste




Fur jede Strategie: Traffic Quelle + Conversion Elemente

Traffic Webseite/ Conversion
Quelle Landing Page Elemente

ABONNIEREN

Google

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu & Verkauf
@ @

& — Jetzt kaufen >

Geschéfts-E-Mail-Adresse eingeben.
Kostenlos testen
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Traffic: Kostenfreie vs. bezahlte Moéglichkeiten

Kostenfrei: Bezahlt:
- Kaltakquise - Facebook Werbung
- YouTube Kanal - Google Ads
- Social Media - uUsw.

SEO (Google Suche)
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Allgemein:

Uberlegen Sie sich bei jeder Ihrer Marketing-
malRnahmen, wie Sie damit Leads sammeln konnen




Beide Optionen erfordern einen ,Lead-Magneten’

Kostenfrei: Bezahlt:
- Kaltakquise - Facebook Werbung
- YouTube Kanal - Google Ads
- Social Media - uUsw.

SEO (Google Suche)

>> Webseite mit passenden und >> Sales Funnel mit Lead
effektiven Conversion-Elementen Magneten eingebaut
& Lead Magneten eingebaut
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Beispiele kostenfreie Moglichkeiten
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Webseite -> Newsletter mit Nutzen

—zapier Product~  Explore~  Resources v  Teams & Companies  Pricing O Login m

@ ANALYTICSkiste 0BER BLOG v SPEAKER TOOLS+
=

mOm ichaela Linhart

Home  Apppicks™  Automation with Zapier v Productivity v Businesstips v Remotework v Company updates v Learning center

Der Google Analytics 4

A Live-Ticker

Improve customer GA4 ist immer noch neu!

retention with these 0.4 Tt s e R
Uberblick mit meinen monatlichen Google Analytics 4

automationideas o Rt i ot e T P

Get the that make your feel valued and keep Awesome, her damit!
them coming back for more.

Automation inspiration

ﬁ By Ellie Huizenga = 2 min read

Automation inspiration Marketing tips Productivity tips Automation inspiration
5 ways to automate Zoho 9 email marketing ideas to Some tasks belong on your 5 ways to automate
CRM use for your next campaign calendar, not your to-do list Microsoft Excel
Bekannt aus:
August 26, 2022 | 3 min read August 26, 2022 | 5 min read August 26, 2022 | 3 min read August 25, 2022 | 3 min read

AlFacebook.de Google  Analytics.

{summit

Get productivity tips delivered
straight to your inbox

Email address m Michaela hat mir ihrem Blog geschafft, komplizierte Michaela begleitet mich schon lange in meiner
Analytics Themen (Universal & GA4) versténdlich zu beruflichen Laufbahn und hat mir Google Analytics
erklaren. Fiir mich als Inhaber einer Online Marketing ‘Schritt fiir Schritt néher gebracht. Sie schafft es, die
Anentur ain mutst raad um auf dem | aufenden 71 hlaihan trockene Zahlenwelt zum Leben zu erwecken. AuBerdem
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Wonach suchst du? 0
Senvice  MeinKonto Merkzettel Warenkorb

oTro

Inspiration
Multimedia

Damen
Haushalt

Herren Kinder

Heimtextilien

Wasche/Bademode
Mébel

Sport
Baumarkt

Schuhe
Marken

GroBe GroBen
Spielzeug %Sale%

o m

Kiiche

Prifen & Absenden

oTTO

Anzahi

Miele Bodenstaubsauger Classic C1 PowerLine, 800 Watt, mit Beutel 1 & 48900
(€18699) 186,99
Auf den Merkzettel
lieferbar - am nachsten Werktag bei dir
‘Gutschein / Rabatt ~
Die Eingabe von Gutscheinen ist im Kassenbereich moglich.
Zwischensumme 186,99
Versandkosten (Paket) 295
Gesamtsumme 189,94
lle Angaben n Euro,ink. MhSt.
Du sparst bei deinem Einkauf: 2,01

Wir liefern CO,-neutral durch Kompensation

{ Weiter einkaufen

Newsletter anmelden & Vorteile sichern

E-Mail-Adresse ‘ Absenden

ch betrieben von
d Akt

&Cok),

. per
Mailnformiert werden. Diese Einwiligung kann jederzeit mit Wirkung fir die Zukunft unter
am Ende jeder £+

weniger anzeigen
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orell

lhr Warenkorb

Launch
von Jeff Walker
Versandfertig innert 1 - 2 Werktagen, geringer Bestand

1 Buch (Taschenbuch)
Einzelpres: Fr. 36,90

Webshop -> Anmeldung Newsletter bei Zahlung

= —
Fr. 36.90

1Artikel | Fr. 36.90

Willkommen bei Orell Fiissli

Legen Sie sich hier unkompliziert ein Kundenkonto bei Orel Filssli an. Si
wollen ein Firmenkonto erstellen?
Als Privatkunde registrieren

‘ E-Mail-Adresse

‘ Passwort (mind. 8 Zeichen)

Geburtsdatum
Tag

Mit der Anmeldung erkdire ich mich mit den AGB und der Datenschutzeridirung
. insbesondere mit den Bestimmungen zur Missbrauchs- und
Betrugsverhinderung, einverstanden.

Fiir

'gig von der Anmeldung zum
Adresse, die wir i dem Verkauf einer
Werbung fiir eigene shnliche Ware. Sie kinnen der Verwendung jederzeit unter
kundenservice@orellfuesslich widersprechen, ohne dass hierfiir andere als die
Ubermittlungskosten nach den Basistarifen entstehen.

Thre E-Mail-
halten, zur




Webshop -> Gutschein als Lead-Magnet

-7 Thalia

“Tite, Autor, Stichwort, 15BN

. © & O @
VorOnt Mmoo Merkatel Warenors

Biicher Englsche Bicher Schula Schraibwaren oBooks tolino Herbiicher Spislwaran Kalendor Untrhaltung Tochnik Geschonke SALE Club

Ihr Warenkorb
Finda dein Warum e Gesamtsumme 19.99 €
o S S
DE 0
1
WARUM iy Rabatt i Aot wdan i tton
—_— by Besalbvitberueichi Dort kmen Sie
b e o s Geschandatan,Gatehns und PAVBACK
Haben o Fragan? Wi sind 24 Stunden fr ie ds.
Kontak por Telofon Kontakt por E-Mal
+49(0)251/5309330 info@thalia.de
Ober Thaia Kundensarvice Rund um don Einkaut ihve Vertaile
Das Untemshman site Thati App Labingsbuchhén
Karrors Kontakt Benutiardaten Goschanidarta
Prasso o
Fachinformationen Download-Gode silesen Kaofon Partorprograme
Buchhanclungan Rickaendungen Bezahien Versnstattungen

Verantwortung
Improssum
acs

Service it Firmanikunden

Oniine-Gutscheine

Der Thalia-Newsletter
105 Wikommensqutschen 2o Etanmeidun gt ik
o done Ware)

Rechtichs Hinwaise»
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Sanica

KultClub

i CHF 25 GUTSCHEIN

UND GUTE NACHRICHTEN DAS GANZE
JAHR UBER

Cchbininerssertan ®  Damenmode  Hersamade

[ ——
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© ©
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Webseite -> probe-Abo

DER SPIEGEL

& 2min Al

Medizinische Notalle im ewigen Eis
[ »Von der i
als aus der Antarl

kommt man eil zuriick

Ein erkranktes Teammitglied einer australischen Antarktis-Forschungsstation wird
gerade per Eisbrecher nach Hause gebracht. Hier erklrt ein Experte, warum die
Bergung von Verletzten so extrem Kompliziert ist. von Chistoph seide

B smin [}

B 4Wochen fiir 1 Euro

Firmich

Sie haben noch keinen Zugang? Registrieren
Siesich etzt und proftieren Se von fogenden

. Merkist
(W) speichem sie artke authver

ichen Merkiste

. Kommentare schreiben

(W) iskutieren sie mit uns und anderen

Gelesene Arikel
Ihre Leschistoic auf cinen Blick

Klimabericht

Kiimabericht
ke HOftgold, was sagst du der

X
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SPIEGEL Abo

SPIEGEL+ jetzt 4 Wochen fiir €1,- lesen

in der App

(PDF), Digital-Archiv und SPIEGEL+-Newsletter
= DER SPIEGEL zum Anhoren

€1,- tudeesen s wochen
danach €4,99 pro Woche
Vierwbchentlich abgerechnet und kundbar

Entdecken S die digtale Welt des SPIEGEL mit SPIEGEL+:

Willkommen

Melden Sie sich an oder erstellen Sie lhr kostenloses
SPIEGEL-Konto, um Ihre Bestellung abzuschlieRen.

= Unbegrenzter Zugrif auf alle S+-Inhaite auf SPIEGEL de und

= Wochentlich die digitale Ausgabe des SPIEGEL Ikl ePaper

Jetzt bestellen

Anmelden oder Konto erstellen >



Beispiel kostenfrei: kostenlose Testversion auf unserer

SECockpit-Website

SwissMadeMarketinga

& secockpit

Home Keywords Rankings Testimonials Gratis Training Preise Login @
Verbessern Sie lhre Google-
Rankings und bekommen Sie
profitableren Traffic fiir lhr
Unternehmen

Tausende von kleinen und mittelstandischen Unternehmern vertrauen SECockpit
fiur eine bessere Keyword-Recherche. Wir machen es Ihnen einfach, die richtigen
Keywords zu finden, die Sie optimieren oder auf die Sie bieten knnen, um mehr
Kunden auf Ihre Website zu bringen.

Kostenlos testen

oder

Nicolas Tranchant

+225%
e antll

G Kostenlos anmelden mit Google

 7Tage risikofrei testen + Schnelle & genaue Ergebnisse ' Fur SEO und Google Ads

L i if SECockpit, darunter...

weightwatchers




Buch -> online Bonus Seite als Lead Magnet

ASK BOOK - BONUS
AREA

Resources And Tools For Ask Book Owners

What Is The Second Word In The Title Of
Chapter 3? (All Lower Case)

Give Me The Bonuses!

SwissMadeMarketinga



YouTube -> Webseite -> N

Wiedergabevon aufgezsichneten Liechats wurde
dioes Vidso deakin

Creatinga Sals sstegy for
1 Ask the SCMMWorkd..

°
1% BettorEvary Day - James.
Clea st Conertit s+

Gougl Enginceron s Sentent
Alciam,

i Nows | Now Organi
Infuencer Marketing Sandards

CMi News | Will Google's Update Help or Hurt Your Rankings?

96 Aufue - ive Gbertragen am 2608 2022 59 ) MAGICHNCHT 2 TELEN L WERUNTERLADEN S CLIP 4 SPEICHERN Special Countdown 1o Workd

ek s Connay
[——

Content arketng nsttute ©

@ T conent markting v you need e i 3 mites, Mo - Content ikt

nstue

searchengines tumbing 0 the bottom of the esp.

program shoud o anpway, ey Rbert Rose

Souecs: bt serehengioiand comgoocie . Nera o
- Related o contetmarketngisttute.com.
S 2

Abonnieren &

IKommentare = SORTIEREN NACH

N o o iortiessly Dsfend

weiterleiten zur eigenen
Webseite mit
‘Conversion-Elementen’
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ewsletter abonnieren

Join us in 3 weeks at Content Marketing World! Use code HELLO100 to save $100.

informa ~

CONTENT
MARKETING
INSTITUTE"

Join us in 3 weeks at Content Marketing Warld! Use code HELLO100 to save $100.

Join Over 200,000
of Your Peers!

atstrinut
nore delivered datly
inbox.

to guidance and advice

ont, and
o your

Register

Resd the
Pl

Why Google Shouldn’t Drive Your SEO
Strategy

»:

Thispost was co-witen by
contentstategistand feetance

WHY GO

Slllllll
DRIVE YOUR se rch

SEO STRATEGY =

oy et

Wiy are v chasing the Google
slgorithm nstead of eading 2

Thatmightseem ke a weird
queston. But perhaps our

e

evisting presumptions and

continualyask, "What il Google do next?”

Wil Googl find a new way toblend ads inith rganicsearch?

Wil Google serve aclo o seach resuls?

doispoinles. el find out when Goole el s,

G

Looking for Fresh
Content Inspiration?

Sign up for CMI's Dally Alerts
‘and get expert advice, standout
, and.

‘examples, and creative i
delvered directy to your inbox!

Business Email.

Business Country*
Plesse see

You can unsubscribe t any ime.

Subscribe Now.

[

Curentits AlTime s
Style Guide: How To Write One
fortour rand

How To Create 3 Powerful

TR TS

=

How To Crate s Content
Marketing Strategy forYour
il rand

Regi




Noch etwas dazu von ‘Content Marketing Guru’ Joe Pulizzi

JOE PULIZZI




Mit YouTube und Social Media Kandlen haben Sie mehr
Reichweite, aber weniger Kontrolle

hoch
Webseite
Podcast
Kontrolle
(Apple,
Spotify)
YT Video
niedrig Erreichen hoch

SwissMadeMarketinga



Abonnenten sind noch immer wichtig, weil es Ihnen mehr
Kontrolle gibt und aufbauende Reichweite

SwissMadeMarketinga

Newsletter / E-Mail-Abonnenten sind immer noch super wichtig
(-> Kontrolle)

Fordern Sie Abonnements von jeder Inhaltsseite
Behandeln Sie jede Seite wie eine Landing Page

Uberwachen Sie die Top-Seiten auf Méglichkeiten, den Traffic zu
einer bestimmten Seite zu erhdhen

Ernohen Sie die Konversion von Lesern zu Abonnenten



I I. ]
Online Academy Steps  ConsultingProgramm  Case Studies

Content Inc. Die 7-Schritte-Methode (A |

g ARONIALANI

fur mehr Reichweite und Kunden B ik SERLS T

Einblicke in die Psychologle des Denkens: Wie
(Kauf-JEntscheidungen getroffen werden

Juli 2022

Weitere Trainings

. Relevante Keywords finden und
R . rcircich pitieren: S0
REIREZY rucictioniert es! (Praxisbeispic.

Relevante Keywords finden und
erfolgreich platzieren: So
funktioniert es! (Praxisbeispie.

Wie Sie mit Hilfe von Content

#Blog Erstellung 3E-Mail Marketing #Geschaftsplan & Finanzen

Kepwords:wie S relevante
05072022 - Kepwords findenund seichtg
. . Content Inc. Die 7-Schritte-Methode fiir mehr Reichweite und Kunden ndenonalheer kst
Keywords:wie i relevante
Marketina erfolareich Neukunden o s PSRN . -t
Kreieren und damit Neukunden 2 gewinnen und dauerhaft 2u binden. inden nnathver Website

Zudem soll diese das offentliche Image des Mit diesem Geheimrezept zum
. . LTI Yo Tube Erfolg | Das riesige:
_ . Kiinge vielversprechend, nicht wahr? Potenzial unserer Tools:Frage.
gewinnen cnritte ethode von i e s

um? Mit diesem Geheimrezept zum
‘YouTube Erfolg | Das riesige
In diesem Webinar zeigen wir Ihnen, anhand Joe Pulizzis Buch “Content Inc", wie's funktioniert o o

Potenzial unserer Tools: Frage.

Joe Pullizi und sein Firma CMiI
i 7

3 Schritten:von der Analyse b
« Mochten Sie erfahren, wie Sie mit Hilfe von Content Marketing erfolgreich Neukunden gewinnen und Ihre Marke

starken knnen? Seien Sie dabell e
§ %8y Suchmaschinenoptimierungin
In diesem Webinar sprechen wir Gber das Buch "Content Inc.” von Joe Pulizzi .

3 Schritten:von der Analyse .

Joe Pulizzi st Grinder und CEO vom Content Marketing Institute (CMI) und gift als weltweit fihrender Experte fir
Content Marketing,

In seinem Bestseller zeigt er anhand von zahireichen Beispielen, wie Sie Content Marketing erfolgreich fur Ihr
Unternehmen einsetzen kbnnen.

Wir stellen Pullizi's bewshrte 7-Schritte-Methode vor. Im Webinar werden Sie diese Schritte kennenlernen und sehen,
wie Sie diese fir Ihr eigenes Business umsetzen konnen. Lernen Sie wie Sie mit Ihren Inhalten ein Publikum
aufbauen und dieses in Kunden verwandein kannen.

Sie erfahren, weiche Fehler Sie vermeiden sollten, und bekommen wertvolie Tipps.

Entdecken Sie die Geheimnisse des wie Sie damit Ihr Unternehmen nach
vorne bringen

SEO-Umsetzung; Ein kiarer
Plan fr bessere Rankings und
mehr Traffic auf Ihrer Website:

SEO-Umsetzung; Ein kiarer
Plan fir bessere Rankings und
mehe Traffic auf Ihrer Website:

Erfolgreiches Content Marketing: So kiappts!

Setzen Sie die hilfreiche 7-Schritte-Methode im Anschiuss direkt fur Ihr Unternehmen um und kommen Sie sicher ans
Ziel. Uberspringen Sie gekonnt jegliche Hirden.

Links, Checklists and Templates.
& PDF der Pr o

SwissMadeMarketinga



Beispiele bezahlten Méglichkeiten

SwissMadeMarketinga



‘Mehrwertvideo auf Verkauf - Funnel’

Erstkontakt Trainingsvideo Bestellseite Verkauf

ﬁ eoe eoe
7 >
—_— > > —_—
° .
. \

Interessenten gelben ihre E-Mail-Adresse

.@' ein, um das Video anzusehen

Wenn Sie (jetzt) nicht kaufen, erhalten Sie
trotzdem Inren Newsletter

SwissMadeMarketinga



‘Quiz auf Verkauf - Funnel’

0 Erstkontakt Quiz Umfrage Auswertung Bestellseite Verkauf
— :
in|

BUY NOW

SwissMadeMarketinga



‘Webinar auf Beratungstermin - Funnel’

‘ Erstkontakt Webinar Kalendertool Gesprdach Verkauf
ﬂ &)
& ; .
a
in 2

Call 30 Min -
@ 1 Stunde
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‘Freebie auf Beratungstermin - Funnel’

‘ Erstkontakt Download Kalendertool Gesprdach Verkauf
ﬁ @
& — .
J
in .

Call 30 Min -
@ 1 Stunde

SwissMadeMarketinga



Beispiel fur bezahlte Werbung:
Neue Leads dank CopyCockpit

CopyCockpit.com
Q Sponsored
Library 1D: 1850746875122592

Lassen Sie K.I. (kiinstlich lligenz) in Sek
hochwertige Texte schreiben fr...

... Landing Pages

... Blog-Artikel

... Facebook-Anzeigen

... Google Anzeigen

... SEO-Texte...

Hﬁi- 4

< copycockpit

COPYCOCKPIT.COM

- "Super Tool! Damit kann man Leam More
bhtzschnell Ideen entwickeln! Danke &

SwissMadeMarketinga

Erleben Sie, wie K.I. Ideen findet
und Texte schreibt fiir

SEO-Texte

Login

Jetzt testen @



Hinweis

Facebook Werbung leicht gemacht:

Modalichkeiten und Strategien in der
Ubersicht

Mai 2023

Verschiedene Funnel Beispiele und
Strategien

SwissMadeMarketinga

OnlineAcademy) successSteps  Consuiting-Programm  Case Studies

Facebook Werbung leicht ht: Méglichkeiten und ien in der
Ubersicht

Dieses Webinar Ist ein Crash Kurs zum Thema Facebook Werbung.

Vi geben Inen alles mit auf den Weg, was Sie wissen mOssen, um erfolgreic auf Faced

Werbung 2u schaiten

Vi behandeln, unter anderem, folg

-acenook werbung funktioniert Und entschieden wird, wann weicne Anzelge ausgellefert wird

orzuereiten

* Inkl. Praxisaufgaben zum Loslegen

Links, Checklists and Templates
s

Werbna Und s e Z6lusd e S auch Facebock TSN

Nachstes Training

FACEBOOK

& LIKE-KAMPAGNE

PRAKIS & MBATSGRUE

Praxisbeispicie & Arbeitsgruppe: Facebook-
Grundeinstellungen und Like-Kampagne

Weitere Trainings

gy
) .. S/ it e Facebook
Kampagne UVE und behalten
Sie die Erfolgsindikatorenim
r—r— &
m [




Mogliche ,Lead-Magnete’

Leitfdden
E-Books

kostenpflichtige
Tools

SwissMadeMarketinga



Es gibt noch viele, viele mehr.

Die Kreativitét ist die einzige Limite.

SwissMadeMarketinga



support@swissmademarketing.com




