ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Wie Sie mit Lead Magneten
E-Mail-Adressen von potenziellen
Kunden gewinnen

Présentiert von Mireille van Reenen, Jamie

H&nni und Michelle Ginzburg



Wie Sie mit
Leichtigkeit Ihre
eigenen Lead
Maghnete erstellen




E-Books erstellen @

Leitfdden

E-Books

kostenpflichtige
Tools

SwissMadeMarketinga



Beispiel: Rezeptbuch (1)

e lead-Magnet: Als
Newsletter-Abonnent
erhalten Sie kostenlos
mein E-Rezeptbuch

e CTA:"Jqg, schicken Sie
mir diese Blogs,
Gemusegartentipps
und Rezepte”

SwissMadeMarketinga

Blog Recepten Overmij Samenwerken Contact Overige v

MOESBRLEF

Elke maand automatisch mijn nieuwste blog in je mail? Handige moestuintips en
heerliike recepten ontvangen? Meld je dan aan voor de Moesbrief.

Ontvang als
Moesbrief-abonnee
gratis mijn e-receptenboek

Voornaam fLEUR Tock Op

TUIN~ EN DALKONSTYLENG: VAN SAASE RLEK NAAR GROENE STEK

Ja, stuur mij die blogs, moestuintips en recepten

HIER BEN IK TE
VINDEN

f vwo ® - Ja, stuur mij die blogs,

moestuintips en recepten




Beispiel: Rezeptbuch (2)

EEN JAAR ETEN UIT
JOUW MOESTUIN

12 verrassende recepten

HANDIGE TIPS VOOR IN JOUW MINI-MOESTUIN

SwissMadeMarketinga

16 Seiten

12 Rezepte (fur jeden
Monat 1 Rezept)

Titelseite, Vorwort,
Impressum, RUckseite
(mit Verweis auf
Website)

Passt zur Nische,
weckt das Interesse,
mehr Uber das
Gdartnern zu erfahren



Beispiel: Verhandlung Tipps (1)

Lead-Magnet:

E-Book: 5 Negotiation Tactics for Beim Download melden Sie sich auch
Dealing with Difficult People

fur den Newsletter an

Af—

SwissMadeMarketinga



Beispiel: Verhandlung Tipps (2)

= 5Negotiation Tactics for Dealing with Difficult People . T i t e | S e itel
Inhaltsverzeichnis,

RUckseite
e 18 Seiten mit 5 Tipps

e Vviele Fotos, grolde
Schrift, viele Zitate

1. Prepare for the worst.

Being successful in difficult negotiations starts with having the
right mindset when you sit down at the table. Unfortunately, far too

many negotiators walk into the room believing the conversation . R ° k 't . C TA
will go smoothly. They start thinking of reasons why the counterpart u C S e | e .
will like them and won't be angry.

. . "
This mindset will get you into trouble very, very quickly. For starters, 7 KO n t O kt | e re n S | e u n S

you're setting yourself up to ignore how your counterpart thinks

about things and their justifications for havingathose thoughts— u n d | n f O rm O t | O n e n Z u r
Ausbildung

SwissMadeMarketinga



Ein E-Book erstellen

Ziel Priufen &

definieren testen

Ziel? Thema? Welche Texte? Master Seite Dem Zweck dienend?
) ) erstellen )
Far wen? Elemente? Welche Bilder / Globalen Inhalt prufen
) Grafiken? Layout pro Seite / ) )
Wo & wie? Aufbau? Kapitel Details prufen
Wann & wie Inhalts- verschonern

lange? verzeichnis

SwissMadeMarketing a



Ideen brainstormen

e Keyword Recherche
e Forums und FAQs

e |hre meistbesuchtel(r
Unterseite / Blog /
Social Media Post

e Tools, wie CopyCockpit

SwissMadeMarketinga
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CopyCockpit
9
LT apps

) Aligemein

2L Marketing-Grundlagen

[ Landing Pages
] 8log

) eBook

@ EMail-Marketing
9 interaktion

f Facebook Ads
£ Google Ads
L Onlineshop
Storytelling
B suchmaschinen

& Video Marketing

25 ASSISTENTEN B £800K
Q_ANSICHT @
— o
-— c— e =
. cn— e -
-— e e— -
L] -— cam—— e o e
° comm— e -
Titelideen fiir eBook NEU: Inhaltsverzeichnis des e... NEU: eBook Unterkapitel Inhal... NEU: Absatz des eBooks
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A copyCockpit y B BLoG

5] Q ANSICHT®

8

25 Assistenten

#2 Meine Projekte R —
® zuletzt =}
D Meine Apps f==—x— 9
92 Meine Chatbots
-
LT apps
[ Aligemein

fiir £l i des i N... Absatz des Blogbeitrags NEU

L Marketing-Grundlagen
[ Landing Pages

Blog

W e8ook

@ E-MailMarketing

%) Interaktion

i



Weiteres Beispiel: eines unserer E-Books

pT—

£

Die besten Marketing-Strategien fiir lhren Erfolg!

In diesem D wir eil der besten Mark fur Ihren Erfolg im Online-Marketing
erstellt und kompakt fir Sie Die Marketing: gien sind nach dem AID, inzi ilt, welches
potentielle Kunden schrittweise zum Kauf / Buchung / Termin /... fihren soll:

Attention (Aufmerksamkeit) - Interest (Interesse) - Desire (Wunsch) - Action (Handlung)

+ die BESTEN Marketing Strategien kompakt
zusammengefasst

+ SCHNELLER UBERBLICK iiber erprobte Strategien

+ gegliedert nach der Marketing-ZAUBERFORMEL
AIDA

SwissMadeMarketinga

e 23 Seiten
e Vviele Themen

e kurzer Text mit Tipps pro Thema

z2usammengestellt von SwissMadeMarketing

Inhaltsverzeichnis
Enoun
1 Atenton (umesani
L1 e Plattom:Staiegen
L1.1 Facsbook.

LLaAdous

12EventSiatean
21 Evont s
122Mssse ] Hausissss
12:3Kongass e cderanine)
124 Samia

Lz5vomag

126 V00500
13m0

123 Progus Sarple
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22 GiaAvay-Staizgisn
221 Eesfeet
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22agmpbTaen
224 a0
23 BonanmuogsiCoaching Sualegen
231 Stupe Betsing
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S 2venz2
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1. Attention (Aufmerksamkeit)

vergrossern konnen, verraten wi Inen i diesem Kapite

1.1 Oniine-Platttorm-Strategien

1.1.1 Facebook
Wl Siet
g iope 0 posten sie
o Werden
osses Zelpubikum. Haben Sle

Grenzen meh gosetzt
112 YouTube.
Auen

Untermehmen YouTube-Besuchern vor oder nefhmen Sio cin Produkt-Video au,in
welchem Sie nr best laufendos Produk vorstelen und anbieto.
Tp: Figen Sie m Video 2:3 Handiungs-Aufordenungen (GallTo-Acton) e

113 Adwords
Jeden Tag verzelchnet Google mefvera Millonen Suchanfragen. Wi ksnnen Sie
aus desem resigen Traffic Proft schiagen?

doraur
an, gas soin

Sete Sven 23



weitere Beispiele von uns:

in Zusammenadrbeit mit Partnern

SwissMadeMarketing #

Wie auch Sie erfolgreich werden!

Das Buch “Der Tag an dem sich alles anderte” von Thomas

gehdrt zur “Erfolg im Blut* Buchreihe und beinhaltet
Tipps und Tricks, wie Sie (persénlich) erfolgreich werden, was Sie auf Ihrem Weg dahin beachten missen und welche
Herausforderungen Sie auf diesem Weg erwarten.

hat li h: die fiir Sie
Zusammenfassung basiert auf der 1. Auflage 2017.

- in diesem Dokument. Die

Laden Sie das Dokument herunter und starten Sie noch Heute mit der Veranderung!

v + Der Weg wie Thomas erfolgreich wurde
AS
1‘3,%‘4‘,«3 ¥ wicSie erfolgreichwerden
+ welche Herausforderungen Sie erwarten

+ Tipps von vielen bekannten Persénlichkeiten

SwissMadeMarketinga

So machen Sie als Online-Dienstleister garantiert mehr Umsatz

Somachensiesonine
Dienstieister garantiert mehe
it lokalen Unternehmen

mit lokalen Unternehmen

Sind Sie auch ein Online-Dienstleister fiir lokale Geschafte oder
méchten in diesem Bereich ein (Neben)geschift aufbauen?

Dann wurde dieser Report fiir Sie geschrieben!

Erhalten Sie in diesem Report konkrete Tipps und Antwort auf die Fragen:
¥ Wer ist meine Zielgruppe und was soll ich anbieten?
¥ Wie komme ich an Leads und Kunden?
v Wie prasentiere ich mein Angebot um Verkéufe zu erreichen?
v Wie erbringe ich meine Dienstleistungen?

¥ Wie geht es nun weiter?

Ja, diesen Report will ich >>>



Erstellen Sie ein attraktives Layout
Beispiel: Backlinko ‘Definitive Guide’

"‘Der endgultige
SEO-Leitfaden 2023

Tipp: Finden Sie

Freelancers uber
de.fiverr.com

SwissMadeMarketing a



Ein wichtiger Tipp von Sam!

SwissMadeMarketing ‘%

Keyword Strategie

Ein Report von SwissMadeMarketing

profitabel zu gestalten, ist eine gut geplante Keyword-Strategie unerlasslich.
Aber:

\(e\;\NO‘d S“ateg\e Wenn es darum geht, eine Webseite einzurichten und deren Inhalte
d

Wie finde ich profitable Keywords?

Was fiir Keyword-Typen gibt es und wie nutze ich sie zu meinem Vorteil?
Wie viel Traffic kann ich mit einem Top-Ranking bei diesem Keyword
erwarten?

Wie organisiere ich die Keywords auf meiner Seite?

SwissMadeMarketing kennt die Antworten auf diese Fragen.

Laden Sie unseren kostenlosen Report "Keyword Strategie" herunter und
lernen Sie, profitable Keywords zu finden und richtig zu nutzen.

HIER KLICKEN UND GRATIS REPORT ERHALTEN

SwissMadeMarketinga



Checklisten & Leitfaden erstellen

Leitfaden

Usw. usw.



die Mobiliar

Die prakische Checkliste fi Thren Umzug

e Ve i, b o U ot

Beispiel: Umzugs-Checkliste

e Diese Checkliste ist
ziemlich umfangreich

e Stichpunkte &
strukturiert

e Verweis auf Website
mit "Haben Sie auch
an die Versicherung
gedacht?”

SwissMadeMarketinga
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Einpacken, umziehen, auspacken

Alles rund um [hren Umzug
Ihnen steht ein Umzug bevor? Sie freuen sich auf Thr neues Zuhause, aber es gig

Thnen vor der Packerei und dem

o Kot 45 e g
3 Nemersato v

Lt e e oo ds b s

) Sy g O sl vy
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Download

heckliste Umzug (51746}

So geht

Zugelstress? Mit unseren Tipps rund um den Umzug behalten Sie die Ubersi
effizientes Umziehen.

Ratgeber Ratgeber Ratgeber
Umziehen leicht gemacht Vor dem Umzug auch an Sauber aus der alten

S siehen b um? Unsre T und die Versicherung Wohnung

Donriood-Checkiste hlen Ien, e gedacht? Nach dem Unzugvollen e sich m neven
Umzug zu planen. Damit kein <To Do Heim einleben. Doch die alte Wohnung

unter den Tisch falt. i i A
sein.Diese selber 2u putzen braucht vl
Zeitund Energle. Eine prfessionelle
Relinigung hingegen kostet. s lohnt sich
und worauf mussen Sie besonders achten?

Planung st beim Umzug die halbe Miete -

Auszeichnungen

=0

Thr Partner fir den unkomplizierten
Umzug

Neue Wohnung?
Organisieren Sie mit wenigen Kiicks
Ihren Umzug und ziehen Sie mit
MoveAgain bequem von A nach B.

MoveAgain

Die clevere Mangelliste fiir Ihr neues
hause

Mit Hille der App dlizzys erstellen Sie
die Mangellste schnell und unkompli-
ziert und schicken diese rechtzeitig Ih-
rem Vermieter.



Beispiel: Hausaufgaben Leitfadden
‘Tipps fur gelungenes Lernen’

SwissMadeMarketinga

Hier: auf der
Website. Kann aber
auch als PDF erstellt
werden

6 kurze Themen mit
ErklGrung, Einleitung
und Schluss

Verweis auf
zugehorigen Artikel
& Kaufangebot



Gleiche Schritte wie bei einem E-Book

Ziel

definieren

Ziel?
Fur wen?
Wo & wie?

Wann & wie
lange?

SwissMadeMarketing a

Thema?
Elemente?
Aufbau?

Inhalts-
verzeichnis

Welche Texte?

Welche Bilder /
Grafiken?

Master Seite
erstellen

Layout pro Seite /
Kapitel
verschonern

Priufen &
testen

Dem Zweck dienend?
Globalen Inhalt prufen

Details prufen



Halten Sie es kurz und klar

e Begrenzte Anzahl von Seiten
e Aufzdhlungspunkte statt ganzer Texte moglich
e Mit Bildern ansprechend gestalten
zum Beispiel:
e Die b wichtigsten Tipps fur..
e Die komplette Ubersicht Uber...
e Der klare Schritt-fur-Schritt-Plan, um endlich ...

e Alles was Sie wissen mussen uber...

SwissMadeMarketinga



Weiteres Beispiel: Video & Tonausrustung Liste

Die Video- und Tonausriistung von

JETZT GRATIS HERUNTERLADEN!

Kamera & Objektiv

Die Video und Tonausriistung
von SwissMadeMarketing GmbH

‘Canon £0S 7000 SLR Dighakamers Sigma Objoktv 18.35mm 115

Wir haben die gesamte Video und Tonausriistung o ~
aufgelistet, welche die SwissMadeMarketing GmbH
fiir Ihre Videoaufnahmen nutzt.

PDF-Datei

Tragen Sie Ihren Namen und lhre E-Mail-Adresse ein
und klicken Sie auf den untenstehenden Button,
um Zugriff auf die gesamte Liste zu erhalten!

. ighe 185 cm 7" Loucivopt (8. man kaon zwischen
oicht,Gamt g Kamera be! 2Zoder s Lampen scraten)
Audnaremen m Stehen a ge<ner v i

¥ ok xEnergesparmpen

Pkl A, i

R ——

[J) Hiermit stimme ich zu, dass meine Angaben aus dem Kontaktformular zur Bearbeitung
meiner Anfrage erhoben und verarbeitet werden und von SwissMadeMarketing fiir
weitere Angebote / Werbezwecke genutzt werden dirfen. Hinweis: Sie kdnnen lhre
Einwilligung jederzeit fiir die Zukunft per E-Mail an support@swissmademarketing.com
widerrufen. Detaillierte Informationen zum Umgang mit Nutzerdaten finden Sie in unserer
Datenschutzerklarung.

Jetzt PDF herunterladen!

e 3 Seijten
e kurz & klar
e auf den Punkt

SwissMadeMarketinga



Videos erstellen

Usw. usw.

SwissMadeMarketinga



Funnelbeispiel: Kostenloses Video-Training mit
anschlieRendem Kaufangebot

Anmeldung kostenloses Video-Training Video-Training Bestellseite Vielen Dank fir Ihre Bestellung

Facebook Anzeige

G@ (——
Verkaufsseite mit kurzem%

v
(0] f

v
v
\ 4

!
©
9
!

SwissMadeMarketinga



Echtes Fallbeispiel: Kurt Kaommermann Coaching

%

Schritt 1: Schauen Sie sich das Trainings-Video an:

2

. Mehrwert
Video

Facebook .

Landing
Page

<) ¥ T ZWISTIA

Klicks Kontakte

Schritt 2: Bewerben Sie sich jetzt, um zu erfahren, ob Sie sich qualifizieren.

Jetzt bewerben »

SwissMadeMarketinga



Echtes Fallbeispiel: Kurt Kaommermann Coaching

yil

Termin &
Anzeige Umfrage

Klicks Kontakte Terminanfragen Kunden

SwissMadeMarketinga



3-Schritte-Plan zum Trainingsvideo

Mindmap Folien Aufnahme
Strukturieren Sie Inr Erstellen Sie aus Bildschirm mit
Wissen in » dem Mindmap . oder ohne
Schritten/Kapitel eine Présentation Webcam/

Kamera

SwissMadeMarketinga



GnlineAademy) SuccessSteps  Consulting-Programm  Case Studies

KATEGORIEN: FUNNELAUFBAU
#Video Erstellung #YouTube

1001.2023

Wieso es sich lohnt, Videos als Ker der Marketi It} zu
sehen

Immer mehr Untermehmen nutzen Videos als effektives Werkzeug, um ihr Unternehmen und inre Produkte zu
bewerben,

Und auch Ihr Unternehmen wird davon profitieren. Deshalb haben wir dieses Video zum Thema Video-Marketing fir Sie
z2usammengestellt
In diesem Webinar behandeln wir folgende Punkte:
= Erfahren Sie, welche Moglichkeiten es gibt, Videos far Ihr Unternehmen zu produzieren.
Diese Planung und Vorbereitung ist notwendig, um ein professionelles Video zu produzieren

Auf welchen Plattformen kénnen Videos versffentiicht werden? Und welche Videos sind fir welche Plattform besser
geeignet als andere?

Schon bald kbnnen Sie Kunden und potenzielle Kunden erfolgreich mit Ihren Videos erreichen. Sie kannen sich auf tolle
Resultate freuen!
Dieses Webinar ist Teil einer Reihe: bewegtes Marketing - Video-Produktion fir jedes Budget. Kiicken Sie hier, um mehr

ber diese Serie zu erfahren. Wir fhren Sie Schritt fur Schritt durch den Prozess der Erstellung Ihrer eigenen Videos fur
Ihr Unternenmen.

Links, Checklists and Templates
&

OF der Prasentation

ChatLog

o152 Andreas Guten Morgent

001535  Marcel indenman: groea zusamen tor und ik ok )

w1536 Han Nach E astrank
wis

Hans Kerschensteiner:  Bild und Ton passen

Transkript
ot

i Ja. Heuto st das So muss e

passien,

SwissMadeMarketinga

Nachstes Training

WARUM ES SICH
LOHNT

Weitere Trainings

Praxisbeispiele &
Arbeitsgruppe: Wie bringen e
Thre Videokommunikation in.

Sag's nicht, zeig's: Wie
kommuniziert man seine
Botschaftin Bildern?

Praxisbeispiele &
| Arbeitsgruppe: Wie nutzen Sie
bewegte Bilder for hr.

Wie Sie von zuhause aus tolle
Videos produzieren konnen:
Erschwingliche.

Praxisbeispiele &
Arbeitsgruppe: Wierichten Sie
ihe Heimstudio ein?

i F1 B

Die Kunst des Filmschnitts:

B P schittprogramme & Techniken
imVergleich
Praxisbeispiele &

mmiees 4 Arbeitsgruppe: Wie Sie lhr
Videoschnell und einfach.
YTCockpit Special Webinar:

Von Abis Z zum erfolgreichen
YouTube Video

Bewegtes Marketing: Video-Produktion
far jedes Budget

8 Webinare
Januar 2023

Teil 1: Wieso es sich lohnt, Videos als

Kernelement der

Marketingbemuhungen zu sehen




Noch einige Tipps

A Paul Hinni Consulting

Schritt 1: Schauen Sie sich das Trainings-Video an:

Schritt 2: Klicken Sie auf den Button und bewerben Sie sich fiir ein
kostenfreies Beratungsgesprach:

Bewerben Sie sich fiir
ein kostenfreies Beratungsgesprach >>

SwissMadeMarketing a

Einfach und Ubersichtlich

“Wenn Sie 5 Minuten Zeit hatten,
personlich mit einem
Interessenten zu sprechen — was
wurden Sie ihm erzdhlen?”

Trauen Sie sich! Erinnern Sie sich
an das MVP

Vergessen Sie die
Handlungsaufforderung nicht!



Kurse erstellen

Usw. usw.

SwissMadeMarketinga



Beispiel: Wunschstellen-Programm

- ,?“ 2um Wunschstellen-Programm
€ Wisommen
[&) #1 -Einfihrung
[2) #2- wer bist ow?
[2) #3-wnschieben
[2) #2-vinschstelle
[2) #5-Bewerbungsunteriagen
[2) a6- Stelienstrategie
[2) #7- Interview & Lohne
[2) #8- Lebensprinziien
[2) #9-Feedback
@ Boni

[8) Meine Empfenlungen

SwissMadeMarketing a

m HIER STARTEN!

Home Uber mich zum Wunschstellen-Programm Kreiere Dein Wunschleben zum Lifestyle-First-Prorgramm

2um Bewerbungsunterlagen-Coaching zum Interview-Coaching Login/Logout

Herzlich willkommen zum Kurs!

Lektionen / Kapitel

1 Einfihrung

‘Was Du zum Programm
‘wissen musst und wie Du die

anstehenden Versnderungen 5 Bewerbungen
einfach umsetzt. > !
Ich gebe Dir Tools an die Tipps zum Lebenslaur, Briefe
Hand, die wirken! schreiben und eine Tonne
. ! Briefvorlagen! Mit
Lebenslaufen dszu.

Echt hilfreich, wenn Du nicht
50 gerne Bewerbungen
schreibst...

2 Wer bist Du?

Hier finden wir Deine
Superfahigkeiten,
Erwartungen ans Leben und

alle Antworten fiir zukinftige "

Stelleninterviews. 6 Stellenstrategie
Lass Dich inspirieren durch
Stellenstrategien und wie Dein
beruflicher Quereinstieg
gelingt.

3 Wunschleben a

Versprochen ist versprochen -
7 Interview &
| Lohne
y Dein Interview, die weltbeste
Prasentationstechnik und wie
iy Du den Arbeitgeber fiir Deine

wir starten mit Deinem
Wanschlebensstil. Genial,
oder?

Ich nenn's Karriere-
Entwicklung, anders rum.




Hinweis

OriineAcademyl) Success Steps  Consulting-Programm  Case Studies

SwissMadeMarketing %

Online,Academy

Spezi shop:
Teil #1: Wie sich Patricia fiir einen
Webseiten-Mitgliederbereich entscheidet

Prasentiert von Mireille van Reener

KATEGORIEN: AUTOMATISIERUNG
#Online Kurse Erstellen

06.07.2021
Webseite mit Mitgliederbereich, Teil #1: Wie
Webseiten-Mitgliederbereich entscheidet

h Patricia fiir einen

‘Mein Programm, das ich zusammen mit euch auch umgesetzt habe, ist ein Online Bewerbungs- und Karriere Training .
Ich habe letztes Jahr mit Tim begonnen, dieses Online Programm aufzubauen - mit seiner technischen Unterstiitzung -
und heute kann ich sagen, ich habe mein offline Business aufgehort, ich mache nur noch online.”

Patricia Mosch konnte Ihren Traum . Mit unserer | hat Sie einen Onli fur
ihre aufgebaut. Mit dieser offiine 2u online, kann Sie heute mit ihrem

Angebot mehr Menschen erreichen und unterstitzen und geniesst in Ihrem Alltag gleichzeitig mehr Freiheit und
Flexibilitat,

Wir habenen einen Spezial-Workshop “Webseite mit Mitgliederbereich”. im Rahmen von sechs Webinaren, zeigen wir
Ihnen anhand von Patricias Fallbeispiel, wie auch Sie Ihr Business erfolgreich online aufbauen kénnen.
In diesem Webinar lernen Sie:

« Blick aber wie P Website mit von AZ fir ihe
Unternehmen entwickelt und erstellt

Wir werfen einen Blick auf Patricias Geschaftsmodell und Strategie

Patricia erklart, warum ein geschiitzter ein

die Vorteile sind

Geschifts st und was

Wir sehen uns die Schritte an, die beim Erstellen einer Website mit Mitgliederbereich zu unternehmen sind (diese
in den T besprochen).

Links, Checklists and Templates
& Gesamte Prasentation als PDF

Nachstes Training

Online Academy

Tell #2:Wie Patriciafir lhre Mitglieder- Webselte.
proftable Keywords findet und eine sinavolle
Struktur erstelit

Webselte mit Mitgliederbereich, Tell #2: Wie
Patricia fr ihre Mitglieder-Webseite
profitable Keywords findet und eine sinnvolle
Struktur erstellt

Weitere Trainings

Webseite mit
Mitgliederbereich, Teil #2: Wie
Patricia fur ihre Mitglieder-..

Webseite mit
Oninepc

=l Mitglicderbereich, Til #3: Wie
Patricia for ihren Webseiten-.

Webseite mit
Bl Mitgliederbereich, Teil #4: Wie
erstelt Patricia aberzeugend.

Webseite mit
Bl Mitglicderbereich, Teil #5: Die
g technische Umsetzung von.

Webseite mit
Mitgliederbereich, Tell #6: Wie
Patricia weiss, wann ihve.

Spezial Workshop: Webseite mit
Mitgliederbereich erstellen

6 Webinare

Juli 2021

Teil 1: Wie sich Patricia fur einen
Webseiten-Mitgliederbereich
entscheidet

SwissMadeMarketinga



E-Mails gewinnen mit Online Kurs (Gratis)

Promo Gratis Upsell :
(bezahlt) Weitere

Organisch, eine [ wenige Angebote ...

Werbung, E-Mail Lektionen alle Lektionen

E-Mail-Liste

SwissMadeMarketinga



E-Mails gewinnen mit Online Kurs, Telefon, Hybrid-Kurs

Promo Gratis Telefon Hybrid / 1:1

Organisch, eine [ wenige

i i oJgll ‘HOher' preisi
Werbung, E-Mail Lektionen Personlich P g

E-Mail-Liste

SwissMadeMarketinga



E-Mails gewinnen mit Online Kurs (bezahit)

Upsell

(bezahit) Weitere
Angebote ...

Promo Bezahlt

Organisch, Kleiner Preis . "
Werbung, E-Mail ‘Hoher’ preisig

E-Mail-Liste

SwissMadeMarketinga



Hinweis

OnlineAcademy) SuccessSteps  Consulting-Programm  Case Studies

SwissMadeMarketing *

Umsetzung eines kostenlosen Online
v ey Kurses zur Gewinnung von Leads inkl.
Online ademy Upselling auf einen kostenpflichtigen

Umsetzung eines sen Online Kurses Vol g

zur Gewinnung von Leads S Kurs
inkl. Upselling auf einen kostenpflichtigen Kurs

Weitere Trainings

Eine Landing Pageinkl. Textin .
nur 60 Minute - s0 Klappts! M O I
o

PERE Wie behalteich den Uberblick
el Gber die Aufgaben und den
Fortschritt meiner SEO-

Praséntiert von Sem Hanni und T

KATEGORIEN: AUTOMATISIERUNG
#0nline Kurse Erstellen

SEO MaBnahmenstrukturiert
22.05.2020 m umsetzen und auswerten. Mit
Umsetzung eines kostenlosen Online Kurses zur Gewinnung von Leads inkl. e Tippe ook bekal
Upselling auf einen kostenpflichtigen Kurs - Skl et
Sie werden lernen, warum es sich lohnt, einen kostenlosen Online Kurs anzubieten und wie Sie mit einem rentablen SRR toriionier ! Pravislsie.

Upselling Umsatz generieren kannen. Keywords:wie Sie relevante
o Keywords finden und sie richtig
AuBerdem werden wir Ihnen zeigen, wie Sie Ihre Inhaite den Teilnehmern nach deren Anmeldung sequenziell und

inden Inhalt Ihrer Website.
automatisch freischalten konnen.

Mit diesem Geheimrezept zum
YouTube Erfolg | Das riesige
Potenzial unserer Tools: Frage..

Das erwartet Sie im Webinar:

« Wieso es sich lohnt, einen kostenlosen Online Kurs anzubieten
« Wie Sie mit Gratis Content wertvolle Leads (E-Mail-Adressen) gewinnen PR Efolgreiche
Wie Sie Ihre Inhalte nach der idung sequenziell und Kkénnen R 3 59 ?‘:;\'::i:"\:’:“:f:";ﬂ:’::‘
Wie Sie ein rentables Upselling zur kostenpflichtigen Kurs-Variante oder einem anderen kostenpflichtigen Kurs &
einrichten
« Wie Sie ein E-Mail-Marketing Tool verlinken (inkl. LIVE Demo mit Quentn)

SEO-Umsetzung: Ein kiarer
Plan fiir bessere Rankings und
mehr Traffic auf Ihrer Website

Das riesige Potenzial unserer

Tools: Fragen & Antworten
12022.08°11

Wie funktioniert die Suche bei
S Google? Die wichtigsten
Faktoren fir das...

SwissMadeMarketinga



Quiz erstellen

Usw. usw.

SwissMadeMarketinga



Beispiel: Wie sicher ist Ihr Zuhause - Befragung

dieMaobiliar

Wie sicher ist Thr
Zuhause?

Machen Sie gleich hier den Check. Erfahren Sie, wie sicher
Ihre Wohngegend ist und wie Sie lhr Heim gegen Einbruch
schiltzen konnen.

Q

Erhohtes Risiko fiir
Einbriiche

Ine Standort (3073)  Gesamte Schelz

Nov

@ Infos 20 den Daten

SwissMadeMarketinga

dieMobiliar o

/A
=l

Tiiren und Fenster immer schliessen

Achten Sie darauf, dass Haustiire, Fenster und Balkontiiren immer
ganz geschlossen sind, wenn Sie das Haus verlassen - auch wenn Sie
nur ganz kurz weg sind. Achtung: Auch gekippte Fenster bieten Profis
einen einfachen Einstieg.

Sicherheiisberatung 31

e Quiz von Versicherungsfirma

e Dieses Beispiel: 1 Frage & Tipps



Beispiel: Online-Fahrradberatung

a BIKESTER o o

EBIKES  TELE  ZUBEHOR  BEKLEIDUNG  AKTIVITATEN  SALE  MARKEN  BLOG

5 Einsatz: Mixed

Einsatz

Einsatzzweck des Rennvelos

Wo und wie machtest du dein neues Rennvelo einsetzen?

Auf geteerten Strassen

Mixed Triathlon Bikes
Klassische Rennvelos mit geringem

Gravelbikes und Cyclocrossbikes
Gewicht und diinnen Reifen

Maximale Aerodynamik bei
mit Stollenreifen

minimalem Gewicht

RahmengrofBe(n): 53 cm

° Geschatzter Preis 839 - 16.065 CHF  * Keine Priferenzen Gevicht: 953 kg

2.519,00 CHF
Powered by neQcom

WEITERE INFORMATIONEN FINDEST DU HIER

Rennrad Berater I I Alle Beratungsthemen

I Persénliche Beratung

+3weitere

JETZT ANMELDEN UND CHF 5.00
GUTSCHEIN SICHERN.
h enwarten exklusive Angebote und
aktionen.*
o wir it ceinen Daten umgahen, findest du i

SwissMadeMarketinga

Aluminium

Rahmenmaterial: Aluminium

Kona Rove NRB lila

b
Rshmengrée(n): 54 cm

Gewicht: 10kg

2.199,00 CHF

Aus 122 Eintrégen haben wir 3 passende Optionen fir Dich ausgewahlt. Sieh Dir unten die Ergebnisse an.

Rahmengrésse: Mittlere Rahmengrésse

& Beratung erneut starten

g

Lol

Serious Gravix Pro weif}

nem Traum, dernes Gravelbik hot

Anspriiche mit sehr gutem P

Aluminium Rahmengrafelo): Sdcm  Alumiriu

Gewicht: 10,49 kg

1.999,00 CHF

[S)

+3 weitere

Online-Beratung mit 7 Fragen
Kaufvorschlag



Funnelbeispiel: Quiz (Umfrage)

Quiz (Umfrage) Kostenlose Anmeldung um Resultate zu erhalten Resultat mit Ubergang zum Angebot Bestellseite
oo

Vielen Dank fur Ihre Bestellung
Facebook Anzeige

T
E ;

CALLTOACTION

T
A

.
E-MaiI-Sequenz (falfs
abgebroche
&

SwissMadeMarketinga



Hinweis: Funnel mit Quiz

Fallstudie: Wie verbessert Kjartan
seinen Funnel nach der
Launch-Phase weiter?

25. August 2021

EUgA Adventures

ELKJA-Adventures

B nfomeiKAAdvertures com
x

Entdecke die
atemberaubenden
Landschaften Islands

Reise bewusst, aber mit Genuss

 ProfitigréVsn unserer cinhel
¥ wir helfendir die perfele
¥ Fille bindii

sTyp Ou bist

e — —

SwissMadeMarketinga
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SwissMadeMarketing

Onlinepjmademy

Fallstudie: Wie verb jartan seinen Funnel
nach der Launch-Phase weiter?

Rrasentiert von Jamie Hanni

KATEGORIEN: FUNNELAUFBAU
#Falistudien

25082020
Fallstudie: Wie verbessert Kjartan seinen Funnel nach der Launch-Phase
weiter?

Die erste Version Ihres Funnels steht. Doch wie entwickeln Sie diesen nun weiter? Welche Aspekte konnen Sie noch
optimieren und ausbauen?

Anhand von Kjartans Fallbeispiel, fahren wir Sie auf eine leicht verstandliche und praxisorientierte Art ins Thema
Funnelaufbau ein. Wir zeigen hnen, wie Kjartan seinen Funnel strukturiert hat und wie er diesen nun auswerten und
weiter ausbauen kann.

Nichstes Training

Online Academy

Soerstelien ie elne Werbekampagne
auf Facebook furein Quiz alleSchritte)

Soerstellen Sie eine Werbekampagne auf
Facebook i eln Quiz (alle Schritte)

Weitere Trainings

Eine Landing Page inkl. Textin
nur 60 Minute - so klappt's!

ic: Wie behalte ich den Uberblick
~ g iiber die Aufgaben und den
&2 Fortschritt meiner SEO

SEO-MaBnahmen strukturiert
| umsetzen und auswerten, Mit
diesen Tipps und Tools behalt.

Relevante Keywords finden und
erfolgreich patzieren: So
funktioniert es! (Praxisbeispie.

= Keywords: wie Sie relevante
- Keywords finden und sie richtig
inden nhalt Ihrer Website.
B Mit diesem Geheimrezept zum
YouTube Erfolg | Das riesige:
Tools: Frage.

Lernen Sie, basierend auf diesem wertvollen Praxis-Beispiel, mehr iber g
Funnels!

Das behandeln wir im Webinar:
« Der Funnel von Kjartan im Uberblick

Welchen Lead-Magnet nutzt Kjartan und warum?

« Wie kommt Kjartan mit potentiellen Kunden in Kontakt?

« Was sind die ersten Resultate? Was sind die néchsten Schritte?

Die Inhalte dieses Webinars kénnen Sie direkt ar Ihr B tzen. Nutzen Sie die & Kjartan, um
Ihren Funnel erfolgreich auf-und auszubauen.

Links, Checklists and Templates
& PDF der pr

ation

(P Erfolgreiche
% R ®%y Suchmaschinenoptimierung in
QEERY 3 schitten: von der Analyse b.

SEO-Umsetzung: Ein kiarer
Plan fir bessere Rankings und
mehe Traffic auf Ihrer Website

Das riesige Potenzial unserer
Tools: Fragen & Antworten
12022-08:11

Wie funktioniert die Suche bei
‘Google? Die wichtigsten
Faktoren fir das.




Hinweis: Tool VideoAsk

Neues Tool-Highlight: VideoAsk.
Interagieren Sie von Anhgesicht zu
Angesicht mit Ihrem Publikum

25. August 2021

Einfach und persénlich Fragebogen
erstellen

videoask .. 1o

GET
PERSONAL
WITH VIDEO

Interact face-to-face with your
audience & build stronger business
relationships.

L)

people through interactive video

& Get started free, no CC required.

SwissMadeMarketing a

GRINGACIEMY) Success Steps  ConsultingProgramm

Niichstes Training
SwissMadeMarketing 4

Online Academy

ategien im Vergleich: Wie S sch
Informationen besser merken konnen

Onlinegjgademy [

Neues Tool-Highlight: Ask. Interagieren Sie | emiowniesemeenidmen
von Angesicht zu Angesicht mit Ihrem Publikum

Weitere Trainings

[ Eire Landing Page inkl. Text in
3 nur 60 Minute - so klappt's!

Wie behalteich den Uberblick
ber die Aufgaben und d
Fortschritt meiner SEO-..

KATEGORIEN: FUNNELAUFBAU
#Texterstellung & Storytelling

10082021

SEO-MaBnahmen strukturiert
‘umsetzen und auswerten. Mi
diesen Tipps und Tools behalt

Neues Tool-Highlight: VideoAsk. Interagieren Sie von Angesicht zu Angesicht
i i Relevante Keywords finden und
mit lhrem Publikum erfolgreich platzieren: So
unktoniert ! (Praxisbeispi...
Wir haben ein neues Tool fiir die Kommunikation mit unseren Kunden entdeckt und sind so begeistert, dass wir es mit Semidiontart ast{Praxichelenk
Ihnen teilen méchten. Keywords: i Sie relevante
cds finden und e ichti
Sam zeigt Ihnen, wie Sie damit ganz einfach von Angesicht zu Angesicht mit Ihem Publikum kommunizieren konnen: inden tnhal threr Website
Im Webinar erfahren Sie: Mit diesem Geheimrezept zum
YouTube Erfolg| Das iesige

« Wir haben ein neues Tool frr die Kommunikation mit unseren Kunden entdeckt und sind so begeistert, dass wir es
Potenzial unserer Tools: Frage.

mit Ihnen teilen méchten

Mit VideoAsk kénnen Sie ganz einfach kurze persanliche Nachrichten an Ihre Kunden verfassen.

Sie konnen automatisierte Sequenzen erstellen, einschlieRlich kurzer Fragebogen, und bei Bedarf mit einem

personalisierten Video antworten. Schnell und einfach.

Wir haben begeisterte Ruckmeldungen von unseren Kunden bekommen und konnen den Anspruch des Tools
bauen Sie starkere auf

« Erklarung und Live-Demonstration des Tools

Erfolgreiche
Suchmaschinenoptimierungin
3 Schritten: von der Analyse b,

SEO-Umsetzung: Ein iarer
Planfir bessere Rankings und
mehr Traffic auf Inrer Website

2 Das riesige Potenzial unserer
Auf thren Erfolg! Tools: Fragen & Antworten

12022:08-11

Links, Checklists and Templates

Wi funktioniert die Suche bei
& PDF der Prasentation

e o Google? Die wichtigsten
o BRI Fwtoren fur das




VideoAsk:
Fur 1:1-Nachrichten und fur automatisierte Abldufe

Jahreszahl cholestan diese

Funktion, man kann einfach

Ja, sie kennen ja die
Funktionen in der Kategorie Ja, aufer uns gehtes auch sagen. Okay, ich mochte
regelmiig, so, dass wir eben Kundenprobleme
finden,

Schin, dass Sie hier sind! Sie loga3 nicht hier auf Block
sind bereits CopyCockpit klicke,... Wiinschen Sie sich Hilfe Ihre Miihe haben und in die... , ich...
Kunde? ? (Transcribed) Nische klar zu definieren? (Transcribed) (Transcribed)

If Jjump to = ° If n jump to > 6; If jump to > ° 8 If n jump to > 67 If Jjump to > e If jump to = 67‘8
—, &3 —r J— a—T

33’ it (B jump to> o 3 it (B jump to> 9 it (B jump to> 6:2

v

if (B jump to> @:
I

SwissMadeMarketinga
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Onlineﬁademy

Wie kann man ein Quiz ertolgreich bewerben,
ohne komplizierte Technik? (Funnelaufbau)

KATEGORIEN: STRATEGIE FUNNELAUFBAU
#Facebook

19.08.2021

Wie kann man ein Quiz erfolgreich bewerben, ohne komplizierte Technik?
(Funnelaufbau)

Das Quiz ist erstelit. Doch wie bringen Sie nun Kunden bzw. potentielle Kunden dazu, die Quizfragen zu beantworten?
In einem vergangenen Webinar haben wir Ihnen gezeigt, wie Sie mit einem Quiz wertvolles Kundenfeedback zu Ihrem
Angebot sammeln kénnen.

In diesem Webinar gehen wir einen Schritt weiter und zeigen Ihnen, wie Sie das Quiz veroffentichen und Menschen
anschliessend dazu animieren die Quizfrage zu beantworten.

Das behandeln wir im Webinar:

« Wir kniipfen am letzten Training an und setzten das Quiz in die Praxis um
Keine komplizierte Technik: eine Landing Page oder Website ist nicht natig!
Schnelle Umsetzung innerhalb des Tools VideoAsk

« Die das Quizzu

Mentoring: sprechen Sie mit uns Gber Ihr Business! Wir reservieren am Schluss geniigend Zeit um Quizfragen fr Ihr
Produkt zu entwickeln

Lernen Sie mehr daruber, wie Sie Ihr Quiz erfolgreich publizieren und bewerben. Profitieren Sie von unserer jahrelanger
Erfahrung in diesem spezifischen Marketingbereich.

Links, Checklists and Templates
& PDF der Prasentation

Néchstes Training

Online Academy
So erstellen Sie eine Werbekampagne
a0 FacebookirsinCui e S

So erstellen Sie eine Werbekampagne auf
Facebook fir ein Quiz (alle Schritte)

Weitere Trainings

Wie entwickelt man ein
brandneues, hochpreisiges
Produkt mit Hilfe eines.

Soerstellen Sie eine
Werbekampagne auf Facebook
fur ein Quiz (alle Schritte)

Soerstellen Sie eine.
‘Werbekampagne auf Linkedin
fir ein Quiz (alle Schritte)

SwissMadeMarketinga

Wie kann man ein Quiz erfolgreich

bewerben, ohne komplizierte Technik?

(Funnelaufbau)

19. August 2021

Das Quiz in die Praxis umsetzen



Free Trial als Lead-Magnet

Usw. usw.

SwissMadeMarketinga



Funnelbeispiel: Free Trial (Test-Zugang)

Landing Page mit Video fiir Free Trial Kostenlose Anmeldung mit Name + E-Mail Nur noch einen Schritt: Zahlungsinformationen Vielen Dank fiir Ihre Anmeldung

@

suron cauToACTION
\

Facebook Anzeige :'

v

v
v

@ >

Y A}
A N
A Ay
A \
N Y
\ A
A} \
Y Y
E-Mail-Sequenz (flls “&-Mail-Sequepz
éQgebroche (Inter\aktion fopdern)
b o

= ~

SwissMadeMarketinga



Beispiele Free Trial: SECockpit & unser Academy

GhlineAGEemY) Tools  Kundenbewertungen

= secockpit Home Keywords Rankings Testimonials Gratis Training Preise Login @

Online Academy

Treten Sie unserer Online-Akademie bei und Sie erhalten wochentiich mehrere Live-Webinare mit
natzlichen Schulungen, Antworten auf Ihre Fragen, und eine Community gleichgesinnter Unternehmer.
Praktisch und umsetzbar. Konzentriert auf Ihren Erfolg, Melden Sie sich jetzt an und errelchen Sie lhre.
Marketingziele mit uns.

Verbessern Sie lhre Google-
Rankings und bekommen Sie
profitableren Traffic fiir lhr

Kostenlos testen Mot erfalvon

7 Tage risiofreitesten  100% umsetzbar  Voriagen & Checklsten + LIVE

Kategorien Q
Unternehmen
BUSINESS STRATEGIE ALL LESSONS
" e FUNNELAUFBAU
Tausende von kleinen und mittelstandischen Unternehmern vertrauen SECockpit SECockpicKimide KOSTENLOSER TRAFFIC

Nicolas Tranchant
BEZAHLTER TRAFFIC

fur eine bessere Keyword-Recherche. Wir machen es Ihnen einfach, die richtigen
Keywords zu finden, die Sie optimieren oder auf die Sie bieten konnen, um mehr
Kunden auf Ihre Website zu bringen.

AUTOMATISIERUNG 73
WEBSITE DESIGN

+225%

EineLanding Page nk. Textinnur st
mehr Traff ||II|| Topics 60 Minute - s0ldappt's! it S
einer SEO Matinahmen? Giesn Tipps und Toosbehalense. funktioniert e (Praxisbeispice &
— . (Proisbespicle & Arbeitsgruppel den Oberbick Jrss
0 Datenschutz (0SGVO) @
K I 0 £-Mail Marketing 3 3 h Alle Tools
ostenlos testen Dank SECockpit stieg der Traffic O facebook o s e
o 1 a2 O Falistudien 33 18.08.2022 1
auf meiner Website von 15.302
o Finanzen  (34) Erfolgreiche SEO-Umsetzung: Ein kiarer Plan
495 Besucher pro Monat Keyworcs fndenund serichigin  YouTub Erol | Dasieige
oder auf 34.495 Besucher pro Mona O Google ) aq:m = B Tools: anzcn& Analyse biszum  Traffic auf Ihrer Website.
Ceagrem 1 integreren Aatworten Unsetzungspian Praxbeisice &
Oinstag i) Arbeitgruppel
Kostenlos anmelden mit gle O Ghaksjse i
O Keyword Recherche @9 ol
O tanding Page rsclung. 23 SEO-Strategie - o
v 7Tagerisikofrei testen « Schnelle & genaue Ergebnisse ' Fir SEO und Google Ads O inkedin ® e < i z |
Ooninekurse Erstellen  (18) - P

eit mit nur einem O Personlichkeitsentwickiung (27)

O Texterstellung & Storyteling (19)

em System loschen. E (Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe)  grdBten Nutzen?

Informationen zum Datenschutz O Twitter )
O Video Erstellung a3 4% wi ARONIALAND]
[ Website Design an Online Academy g =% % L
- L. e B =

SwissMadeMarketinga



Kostenpflichtige Tools als Lead-Magnet

kosten-

pflichtige
Tools

Usw. usw.




Beispiel: CopyCockpit

< copycockpit

K.l. Chat K.I. Bilder K.I. Lésungen fir KMU K.I. Marketing K.l. Software Preise

- Kostenpflichtig

- Eher niedriger Einstiegspreis von

Erleben Sie, wie K.I. Ideen findet
29 EUR und Texte schreibt fiir

- Weitere Moglichkeiten: E-Mail :
Marketing zu unserem anderen Produktbeschrelbungen

Tools und Academy-Webinare "
- Via bezahlter Werbung

SwissMadeMarketinga



E-Mails gewinnen mit Tools/Service zu relativ giinstigen Preisen

Promo . Bezahit . Weitere
Organisch, P —— Angebote ...

Werbung, E-Malil

\ 4 A 4

E-Mail-Liste

SwissMadeMarketinga



E-Mails gewinnen mit Tools/Service zu relativ giinstigen Preisen

Promo Upsell
. Bezahlt . (bezahilt) . Weitere
oeleliEe, Kleiner Preis i o RO
Werbung, E-Mail ‘Hoher’ preisig
N g NG N g

E-Mail-Liste

SwissMadeMarketinga



Chatbots erstellen

Usw. usw.

SwissMadeMarketinga



Beispiel: CopyCockpit

< copy cockpit KIChat  KlBilder Kl Losungen furkMU Kl Marketing  K.. Software  Preise Login C)

Erleben Sie, wie K.I. Ideen findet
und Texte schreibt fiir

Produktbeschreibungen

im Chat testen »

oder Paket wahlen »

— 4BIb perssniiche Demo starten

Chatbot: Einblicke in das Tool (hier: Kl
Textergebnisse) [ die Losung

SwissMadeMarketinga

2

JHallo !

?; Wir freuen uns sehr, dass Sie CopyCockpit, unser K.1.-Tool, ausprobieren mochten!

@@ % Dieser Chatbot fiihrt Sie Schritt fiir Schritt zu maRgeschneiderten Inhalten, die wirklich
begeistern! 3.

'€ Am Ende des Chats konnen Sie alles kostenlos kopieren oder direkt einen Account buchen,
in dem Sie alle Ihre genialen Ideen und Texte finden!

Legen Sie gleich los und lassen Sie sich begeistern 3¢/
CHOOSE AN OPTION

@ CopyCockpit? Ich

® Ja, ich moche jetzt mochte mehr auf der

Website erfahren

eigene Texte erstellen!




Chatbots erstellen mit CopyCockpit

5/ CopyCockpit

/ CopyCockpit Artist

]

2 Meine Apps

<'>1r

> -'_'_’- Community Apps
3¢ LIVE Webinar Beispiele
é Anldsse
* Business
':',,‘ Freizeit
Q Inspiration

@ Unterhaltung

=3

3

-.) Meine Chatbots
v ‘E Community Chatbot Vorlagen

% Allgemein

SwissMadeMarketinga

&

Ao Name ter) (7

Ao il (ostach) 7

Symol

o areouprzenen

Deusch ©

1
[©]

E2E-Mail Zugang NEU!

- @Hifeim App

- @l Private Notizen

¥
o

-
o

k
©]

°
(e}

°
o

g
[©]

®
o

E S
o

e]

-
(e}

o
(e]

s
[e]

o

o
(o]

L -

= Aufgabe
Ergebns ezehming (7
Egesns Ty o

o

o

o

(o]
= Eingabefelder
+ e s

"o & &
@ oumorersTELey

8§ Chatbot

ChatbotName

Symbel

Deutsch

o

O ¢

O

O «

Oe

oe

o x

oe

O»

[l ]

(o ]

o8

o0°

oe

~ 4 Chatbot Begin

@ Chatbot Apps

Zuerst sptchorn, um diesen el weierbearbiten 20 Konnen

= W Chatbot Ende

Weitere Infos:

CopyCockpit
fortgeschrittenen
Webinare




Mogliche ,Lead-Magnete’

Leitfdden
E-Books

kostenpflichtige
Tools

SwissMadeMarketinga



Noch ein paar Lead-Magnet-Inspirationen
Erstellen Sie sie in weniger als 1 Stunde!

e Mikroproblem |6sen

e Eine schicke Checkliste

e Handy-Video

e Antworten auf die haufigsten Fragen

e Tools oder Ressourcen empfehlen

e Praktische Vorlage

e Supereinfaches, lustiges Quiz

e Sammlung von Dateien (Dokumenten / Videos)

e Zugang zu einer Komponente Ihres Hauptangelbots

SwissMadeMarketinga Quelle: thrivethemes.com/emoil—Ieod—mognets—under—]—hour



Halten Sie es einfach
Verwenden Sie lhr Wissen mehrfach
Denken Sie an den Wert fur die Kunden

UND... denken Sie Uber die ndachsten Schritte
& das Endziel nach

SwissMadeMarketing a



support@swissmademarketing.com




