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Beispiel von einem der Online-Marketing-Gurus



Beispiel: Backlinko

"Erhalten Sie exklusive 
SEO-Tipps, die ich nur mit 
E-Mail-Abonnenten teile"

Quelle: backlinko.com



Warum wird das gut funktionieren, 
um neue Kontakte zu sammeln?



Was wir aus diesem Beispiel lernen können

- Lead Magnet ist sofort sichtbar 
(oberhalb der Falte)

- Anmelden bietet Mehrwert
- Website ist kurz & klar
- Anderer Schaltflächentext ('Try it')
- Knappheit: nur für 

E-Mail-Abonnenten



Es gibt noch einen Lead Magnet auf dieser Seite

"Der endgültige Leitfaden
Lernen Sie die genauen 
SEO-Strategien, Tipps und 
Taktiken kennen, die derzeit 
hervorragend funktionieren"



Schauen wir uns das Ganze an

- Website noch immer kurz & klar
- sozialer Beweis
- 2. Lead Magnet (nach Newsletter 

jetzt auch eine Anleitung)
- Anleitung basierend auf seinem 

meistbesuchten Blogbeitrag
- Schaltflächentext ('Get the free 

guide')



Und ein dritter Weg, um Leute zu motivieren, 
sich anzumelden

- "Newsletter" als einer der wenigen Menüpunkte
- Wieder überzeugendes Angebot
- Wieder sozialer Beweis
- 2 Anmeldeboxen & die Schaltfläche "Ausprobieren"



2 Formularfelder für 
Newsletter-Anmeldung
(oben und unten auf 
der Website)

Beispiel: Analytics Kiste

Quelle: analyticskiste.blog



Beispiel: Analytics Kiste

Und ein Pop-up, um auf den 
Newsletter aufmerksam zu machen

+ pop-up



Wenig Text, aber denken Sie an die Formulierung

einreichen

registrieren

beitreten

herunterladen



Humorvolle Optionen

E-Mail-Newsletter zum Abnehmen:

Button: Jetzt Fett reduzieren
Darunter:
Nein danke, ich möchte nicht 
abnehmen

Quelle: backlinko.com



Weitere Ideen:

- Opt-in-Kontrollkästchen während des Bestellvorgangs

- Abonnenten ermutigen, ihre Freunde und Familie einzuladen

- usw.

Conversion-Elemente



Wie?
- Vorteile klar und einladend
- Bild dabei
- minimale Formularfelder
- eine Aufforderung zum Handeln
- Soziale Bewährtheit

Conversion-Elemente
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