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Von Webseitenbesucher zu Leads -
mit welchen Strategien klappt's?

Prasentiert von Mireille van Reenen

und Matthias HannNi



Wieso eine positive

Nutzererfahrung
wichtig ist




Conversion-Elemente

Wo?

- oberhalb der Falz

- oben und unten auf der
Welbsite, Klebeleiste,
Seitenleiste, Pop-up

- vorhandenen Traffic auf
leistungsstarke Landing Pages
umleiten
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Der Google Analytics 4
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Get Exclusive SEO Tips
Thatl Only Share With
Email Subscribers




Hinweis

Benutzerfreundlichkeit auf der
Webseite verbessern:

Erkenntnisse aus der Agenturpraxis
mMit Annalena Stanhope von
Suxeedo)

Mai 2021

Inkl. Ubersicht mit Kriterien zur
Uberprtfung der
Nutzerfreundlichkeit & Beispiele
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OnlineAcademy!) SuccessSteps  Consulting-Programm  Case Studies

Nichstes Training

R
Online Academy
‘Wie Sie den Umsatz Ihres Online-Shops.
‘mit Google SEO massiv steigern

Wie Sie den Umsatz Ihres Online-Shops mit
Google SEO massiv steigern

Weitere Trainings
Das riesige Potenzial unserer

‘Tools: Fragen & Antworten
12022-09-08

Das riesige Potenzial unserer
Tools; Fragen & Antworten
12022:09-08

KATEGORIEN: KOSTENLOSE|

#Website Optimierung
E-Mail Marketing leicht
05.05.2021 gemacht - e besten Tools und
" " " " Tipps. nklusive Live-Demo,
Benutzerfreundlichkeit auf der Webseite verbessern: Erkenntnisse aus der
Agenturpraxis (mit Annalena von Suxeedo) Lo ‘,’:,‘fo,:ﬂ':ﬁ;::;'ﬂf"‘e it
RRERETY ostenfreie vs bezahite.

Ist Ihre Webseite fur potentielle Kunden ansprechend? Ist sie ibersichtlich gestaltet und sind die vorhandenen
woll Konnen Sie Ihren hern eine und positive
Nutzererfahrung bieten?

Al Eme Landing Page k. Text n
ur 60 Minute - o klappt's
In diesem lehrreichen Webinar mit Annalena von Suxeedo schauen wir uns gemeinsam an, wie Sie die Nutzererfahrung

Ihrer Website optimieren konnen. Ngla L) Ein LandingPage k. Tert
ur 60 Minute - so klappt's!
Im Webinar behandeln wir folgende Punkte:

« Wie passen SEO-optimierter Content und Nutzerverhalten zusammen?

Welche Faktoren machen eine barrierefreie Nutzererfahrung aus?

Verstehen Sie die wichtigsten Kriterien fir eine zeitgemate und positive Nutzererfahrung

Erfahren Sie, wie Sie Inhalte strukturieren und an welcher Stelle Conversion-Elemente Sinn machen
Best Practice Beispiele aus der Agentur

« Lassen Sie uns gemeinsam lhre Content-Ux analysieren

In diesem spannenden SEO-Webinar zeigen wir Ihnen, wie Sie mit einigen Tipps und Tricks das volle Potenzial aus hrer 3 SEO-MaBnahmenstrukturlert
Webseite herausholen kénnen diesen Tippsund Tools behalt

‘Wie behalte ich den Uberblick
{iber die Aufgaben und den
Fortschritt meiner SEO-...

‘Wie behalte ich den Uberblick
(iber die Aufgaben und den
Fortschritt meiner SEO-

SEO-MaBnahmen strukturiert
umsetzen und auswerten, Mit
diesen Tipps und Tools behalt..

Links, Checklists and Templates

& PDF der Prasentation




UX (User Experience)

Definition UX

Was ist bedeutet UX (User Experience)?
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User Experience erweitert den Begriff Usability um
asthetische und emotionale Faktoren wie eine
ansprechende, ,begehrenswerte” Gestaltung, Aspekte der
Vertrauensbildung oder Spal3 bei der Nutzung (Joy of use).

Dieser ganzheitliche Ansatz umfasst das gesamte
Nutzungserlebnis, welches man bei der Verwendung eines
Produktes erfahrt. Die Nutzer sollen nicht nur schnell und
reibungslos zum Ziel kommen, sondern - abhangig vom
Anwendungsbereich - auch positive Geflhle wie Spal3 oder
Freude bei der Benutzung erleben.

V en

Harmonie
timmung




UX (User Experience)

Welche Kriterien machen eine gelungene UX aus?

Inhaltliche Struktur

Sinnvolle Uberschriften

Stringente Themenfuhrung
& roter Faden
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Gliederung

Bullet Points, Tipp-Boxen,
Highlight-Boxen

Hochwertige Visuals
(Infografiken, Tabellen etc)

Content-Tiefe

Relevanter Content mit Tiefe

Sinnvolle Lange fir
semantische Optimierung

Conversion-Elemente

Conversion-Elemente sind
konsistent mit dem Inhalt

CTA mit Infos versehen
({transparentes Conversion-
Ziel)

Interne Referral-Elemente

Verknupfter Content mit
Bildemn und Kurzinfo

Verlinkung innerhalb und
unter eigentlichem Beitrag



Wenn wir uns die UX unsere
Beispiele anschauen

Inhaltliche Struktur
Gliederung

Content-Tiefe
Conversion Elemente
Interne Referral-Elemente
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Bewdhrte Vorlage
(Blog Webseite)

SwissMadeMarketing ‘%
& inCMS - Local Pages ® WEBSITE | BLOG BEL..

Q ANSICHT @

~ [ Local Page Vorlagen
| Affiliate Vorlagen (AffiliateBiz)
"] Branchen Vorlagen

| Branchen Vorlagen (Archiv)

[ case st

orlage ¢

| Design Vorlagen

[] standard voriagen :
. Expat Wife Life Blog
~ W Boni & Training
2 video Tutorials: incMS Local Pages (DI
[23 Video Tutorials: incMs Editor (DE)

[ Facebook Gruppe (DE)

[ Design Service (Website)

Bonus: LocalBizProfit Training (DE)

Bonus: AffiliateBizProfit Training (DE)
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& ASSISTENTEN

T #xpat Heme  Bioy - . -
Wt e i

Entdecke, was du in
dir hast!

@® Q @)

1. Erfahrungsbasiert 2. Praktisch 3. Mit einem Lacheln

JA- Ich méchte die
neuesten Updates

W finde

Was andere Uber Expat Wife Life sagen:

3

Verfolge mich

v (£} o ¢ @

YES -1 want the latest updates

sop  Asautme

Follow me



Welche Konvertierungselemente werden Sie verwenden?

Titel

. . . Absatz + Evtl. Bild
Skizzieren Sie Ihre Unterseite /

Landing Page

Brainstormen Sie die Gliederung & Absatz [ Teil 2
Titel

Absatz [ Teil 3

CTA wiederholen

Schreiben Sie Ihre Call-to-Actions
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support@swissmademarketing.com




