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Leicht für den 
potenziellen 

Kunden und Teil 
einer größeren 

Strategie
10



Sehen wir uns ein anderes Beispiel genauer an

- Pop-up: kann man 
nicht verpassen

- Mehrwert sofort klar 
(dank Titel und Bild)

- Einfach: nur E-Mail 
Adresse eingeben



Machen Sie es Ihren Kunden 
so klar und einfach wie 

möglich

Bild: Storyset.com



Klar und einfach: Seite und Anmeldeprozess

Anmeldeprozess:

Welche Schritte durchläuft der 
Interessent, bis er angemeldet ist und 
seinen Leadmagneten erhalten hat

(Unter)Seite und die  
Conversion-Elementen



Klarer Hinweis, in 
E-Mail-Postfach zu schauen

Klarer Call-to-Action
“Bestätigen”

Zurück zu der Seite, wo sie waren

Beispiel Orell Füssli (Buchladen): 
Der Anmeldeprozess ist klar und einfach



Erst nach all diesen Schritten erhält der potenzielle Kunde 
den versprochenen Lead Magnet (hier: Gutschein)

Sofort neue E-Mail mit dem 
versprochenen Gutschein



Achten Sie auf die DSGVO: z.B. Anmeldung Newsletter mit 
Double Opt-in

Webseite Webseite

E-Mail Webseite



Hinweis

DSGVO #4) 

Datenschutzkonformer Webauftritt: 
Umsetzungsmöglichkeiten und 
Tipps
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Rechtliche Rahmenbedingungen 
beim Erstellen einer Webseite 
(Kontaktformulare, Newsletter, usw.)



Beispiel: Backlinko Anmeldungsprozess

Webseite: Formular Webseite: Hinweis E-Mail

Webseite: Bestätigung E-Mail Webseite: Leitfaden



Beispiel Backlinko: Er achtet darauf, jeden Schritt klar zu 
buchstabieren

Bevor Sie Ihren „SEO dieses Jahr“-Leitfaden 
erhalten können, müssen Sie jetzt Ihre 
E-Mail-Adresse bestätigen.

(Es ist einfach)

Gehen Sie einfach zu Ihrem Posteingang, 
öffnen Sie die E-Mail von Brian Dean und 
klicken Sie auf den Link, um Ihren kostenlosen 
Download zu erhalten.

<< Bild “Bestätige meine Anmeldung” >>

Und das ist es.

p.s. Wenn Sie keine Bestätigungs-E-Mail sehen, 
überprüfen Sie bitte Ihren Spam-/Junk-Ordner. 
Manchmal landet die Bestätigungsnachricht 
versehentlich dort.



Arbeitsblatt: Wie wird Ihre Anmeldeprozess aussehen?

Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail …

Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail … Webseite / E-Mail …



Leute haben sich angemeldet, 
den Lead Magnet heruntergeladen 

oder per E-Mail erhalten…

...und JETZT???



Und erinnern Sie sich noch?
Ein wichtiger Tipp von Sam!



Haben Sie Klarheit: Sie haben die E-Mail, der Interessent 
hat den Lead Magnet. Was nun?

… … … … … … … … … … … …

E-Mail-Liste

CTA: … … … CTA: … … … CTA: … … … CTA: … … … 



support@swissmademarketing.com


