ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Newsletter? Es wird hochste Zeit — hier
ist, warum!

Présentiert von Mireille van Reenen



Verschiedene Arten
von Newslettern




Der Aufbau einer Liste ist eine der wichtigsten Strategien

Eine E-Mail Liste bringt 20X mehl‘ als Follower in den sozialen Medien
— besser 1000 E-Mail-Adressen als 20.000 FB Follower

K&uferlisten sind 10-] 5X Wel‘tVO| Ier als Interessentenliste

BeZ|ehungen aufbauen: Sie méchten, dass lhre Leser das Gefuhl haben,

dass sie eine persodnliche Verbindung zu Innen haben

Grof$ ist nicht unbedingt besser

Behandeln Sie E-Mail-Postfédcher mit Res pekt Spammen Sie nicht!

SwissMadeMarketing &3 Quelle: “Launch” von Jeff Walker



Hauptunterschied

E-Mail Sequenz

- Potenzielle Kunden gezielt zum
Mitmachen, Kaufen, Nutzen

motivieren
Tagl Tag 3 Tag 5 . Tag 7
Freebie ’ Upsell 1 . Freebie 2 Upsell 1
N g e
Tag 0 Tag 7 Tag 21
Vielen Dank Tipp 1 Upsell 2

SwissMadeMarketinga

(regelmdRiger) Newsletter

- Beziehung aufbauen, informieren,
inspirieren, auf Angebote
aufmerksam machen

E-Mail E-Mail E-Mail E-Mail

einmalig ilalaglelife] einmalig einmalig




Sequenzen




Sequenzen (in Autoresponder Tool)

Tag Tag 3 Tag 5 ’ Tag 7
Freebie ’ Upsell 1 ‘ Freebie 2 Upsell 1
N g e

Tag 0 Tag 7 Tag 21

Kostenfreie
Anmeldung

Kunde

Vielen Dank Tipp 1 Upsell 2

SwissMadeMarketinga

automatisiert

basierend auf Regeln
und Zeitintervallen

z.B.: Sequenz nach dem
Kauf eines Produkts

auch: automatischer
Wechsel in eine neue
Sequenz, wenn der Kunde
z.B.vom
Probeabonnement zum
Kauf wechselt



Fallbeispiel: Beate und ihr Unternehmen

Hi, ich bin 'fA.&le, habe Psychologie studiert und begleite als
Heilpraktiker seit 10 Jahren Menschen aus ihren personlichen

Stresstallen.

SwissMadeMarketinga



Fallbeispiel:
Was braucht die Kundin, um die Bricke zu Gberqueren?

Problem: stdndig ‘Einfach ich”: On|ine—Progrqmm Losung: gelassen
mude, erschopft, & personliche Begleitung, bleiben und das

Angste, Panik-Attacke, 8 Wochen Leben entspannter
permanent nervés L ¥ 'f“ geniel3en kédnnen

- R “

Perfektionismus - ein Dra

der dich krank macht.

Wie n nnere

iiber gelas 1 1 oga
mehr Anerkennu

/ |

o/

SwissMadeMarketinga



Fallbeispiel Beate:
‘Webinar auf Beratungstermin - Funnel’

Erstkontakt Webinar Kalendertool Gesprdch Verkauf

ﬂ S ] a

r@ & p m

Call 30 Min -
1 Stunde

SwissMadeMarketinga



Beates E-Mail-Sequenz nach dem Webinar

Gleich nach
dem Webinar

1 Tag spdter

2 Tage spdater

3 Tage spdter

3 Tage spdter

[Webinar] Wichtiger Nachtrag zum Webinar

Du hast eine Frage?

Wirf den Ballast ab!

Hallo Mireilet Hallo Mirsllet Hallo Mieile!
dassdu Ther

im Webinar dabel warst Zum Bespiel,ob e fir cich hifreich st mein Angebot 2u enem Kostenfreien

Warum? mehyals dir g et o

Welche kann ich dir beantworten? dich?

ehwes, it Hand, durch

deinen

ich abends gut gelaunt aufdeinen Schatz 2 freven, Kicke hi, rm dene Fragen zu stllen, der b, o

Lass uns schauen, wie die Realitt aktvell bei i aussieh.

Klicke hor, um darber zu sprechen,

Hast du dich an manchen Stellen im Webinar wiedererkannt?

ein Stick weiterhelfen ksnnen:

1. Warum biete ich dieses Gesprich kostenfrel an?

Dein Wissen und Kinnen und du als Mensch bist gut genug!
Wie wre es,

o b man kauft itwemich
wn ebor
+ delnen Perfektonismus endich an die Leine 2u nehmen, in meinem Traiings:Programm lemst du Selbstmanagement, das echt und
. Konzsnrien ) Damit acthaltigst. Psychologisch fundiert und du beniigst daflr weder “meh Zeit, noch
deine To-Dos im Bick 2u behatten, einMatte.
+ denKopt freizuhaben,
. " st aberjotzt
nachdenken,was nicht funidionert, hast du dio Gelegenheit. Mlicke e
+ 20 efahven, wie du als Harmonie Mensch Kire Grenzen setzt, ohne de Angst
sparen, bis morgen zurVerfugungt
bekommen,
Haut zu fohlen, Technik,
s Einma gelern, b duheldisch
ohne sindig an die Arbeit zudenken, oder gelassen reagierst. o Dassich
s letztendich mich und mein Verhlten verindert habe
+ und abends selg in dinen verdienten Schaf 2 sinken. 3. Wie vielZeit musst du dafir inplanen?
5.5
il das auch uf ndern wei,
tatsichlich zu erreichen, Danact hen d
donn buche dirdas kosteneie 30 Minuten-Gesprich:
Tips f die Jobsuche
O Bl B g 4. Was genau beinhaltt ine migiiche Zusammenarbei? st ein No-Go}, worlberasse ich it mir verhandeln?
tand, ireine
. Thema,
Jobwechsel, " sicher du erhtst

Wirkte das,
nicht einschiafen kannst?

Nachgang an dieses Webinar, nutze also die Gelegenheit

SwissMadeMarketinga

Angste und Selbstzweifel Gberwindest

dle du jederzeit

'Durch das Thema “Grenzen setzen konnte ich das nun praktisch umsetzens fch musste.
Anfangs

., MP3s, Anllt

[Webinar] Das Leben ist eine Ketchup-Flasche

Hallo Mire

ich sage immer:
“Das Leben ist wie eine Flasche Ketchup.

Zuerst komm nichts.

Letzte Gelegenheit fur dich

Hallo|

Mireile!

Warum solltest du das verpassen?

Und damn kommt alles auf einmal” Der Preis fir das Gesprich? 100% kostenlos.
o gerade bei mir:
Klicke jatzt, um 2ur Buchung zu gelangen.
Tel inen Kurs
ag auft i

Praxis gerade vol. Minut

Versprechen.

diese Erin
Du,als meine
Wie gesagt,

Aberich schreibe dif nicht, um 2u jammern.

Alsich
Tas ein Angebat Wie du dein Leben in Leichtigkeftlebst"

wo dir*

*10 Obungen, damit du ab jetzt i Leichtigeit lbst”

Was diese Anbleter immer verschweigen?

Diese
‘wobel mir folgende Fragen aufkommen:

1) Wenn die S0 funktionier,
gldcklich, entspannt und lebensfroh?

Einzig logische Antwort:

Die "Glicksmaschine" funktioniert nicht,

Die funkionieren nicht

Was kénntest du in den nichsten Wochen erreicht haben?

Fehler machst.

und konzentrert und effizient deine To-Dos im Blck behaltst

Kreatives hast.

‘obwohl wenig Zeit fur dich bleibt

die vielen Tipps nie wirklich zielfihvend waren
Und vieles vieles mer

dich geme zu diesem Gesprich an

Klickejotzt, um zur Buchung zu gelangen.

Ieh freue mich auf dich, bis gleich

Deine Be:

 Infos, wie du mit
o




Beates E-Mail-Sequenz nach dem Webinar

Gleichnach 1Tagspdter 2Tage 3 Tage 3 Tage
dem Webinar spater spdter spater
Problem - Fragen & Kunden- Wieso andere Letzte
verdichten-  Antworten referenz LOosungen Moglichkeit
|Osen nicht funktio-

Nutzen

SwissMadeMarketing a

nieren;

Was Beate
macht;

AnkUndigung
Newsletter



Ziel: Menschen dazu motivieren, einen Termin zu planen

Gleichnach 1Tagspdter 2Tage 3 Tage 3 Tage
dem Webinar spater spdter spater

Problem - Fragen & Kunden- AnkUndigung Letzte
verdichten-  Antworten referenz Newsletter Moglichkeit,

Klicke hier, um dariiber zu sprechen. Klicke hier, um deine Fragen zu stellen klicke hier und erfahre mehr in einem kostenfreien Gespriich. Klicke jetzt, um zur Buchung zu gelangen.
Klicke hier, um zur Buchung zu gelangen. Klicke jetzt, um zur Buchung zu gelangen. Klicke jetzt, um zur Buchung zu gelangen. Klicke jetzt, um zur Buchung zu gelangen.

CTA: Termin
- . >
vereinbaren

SwissMadeMarketinga




Sie konnen verschiedene Arten von Menschen in einer
Sequenz ansprechen

SwissMadeMarketinga



Beispiel: E-Mail-Sequenz erstellen

H1
Frist setzen

Impulskaufer

Analytischer
logischer
Denker

SwissMadeMarketinga

#3 HA4
» Referenzen - Letzte
Moglichkeit

Menschen, Jemand, der

die auf zogert
Geschichten

von anderen

reagieren



Beispiel: Einige E-Mails aus unserer SECockpit-Sequenz

Hallo {{$first_name}}

Vielen Dank, dass Sie bei unserem Webinar “Wir I6sen IHR Traffic-
Problem - Wie Sie o und auf
die eigene Website lenken” dabei waren!

Es freut uns, dass wir lnnen mit unseren konkreten Losungsansitzen
und Live-Beispielen viele wertvolle Impulse liefern durften und
hoffen, dass Sie noch lange davon profitieren werden.

Konnten Sie nicht am ganzen Webinar teilnehmen oder méchten
sich nochmals Inhalte davon ansehen?

Mit Klick auf den folgenden Link gelangen Sie zur Aufzeichnung:

Jetzt i (hier klicken) >>>

Gegen Ende des Webinars haben wir lhnen ein unschlagbares.
Angebot fiir unser Keyword-Recherche Tool SECockpit gemacht.

Und noch zahlreiche Boni obendrauf gelegt.

Klicken Sie hier, um sich jetzt das Angebot nochmals
anzuschauen >>>

Mit SECockpit kdnnen Sie Keyword-Recherche auf héchstem
Niveau betreiben:

« Finden Sie profitable Keywords fiir Google
« Analysieren Sie lhre Konkurrenz

« Erforschen Sie lhre Zielgruppe

« Entdecken Sie wertvolle Nischen

» Erhalten Sie zahireiche Keyword-Ideen

. igen Sie Ihren Keyword-P:

* und vieles mehr

In SECockpit steckt ungeahntes Potenzial - dieses Tool wird Ihnen
unzéhlige Moglichkeiten erdffnen.

In den letzten 30 Tagen wurden weltweit mehr als 6'364'447
profitable Keywords mit SECockpit gefunden.

Was macht SECockpit so gut?

Das verraten wir Innen gerne. Schauen Sie sich jetzt das Video an,
um mehr zu erfahren:

Jetzt das Video anschauen (hier klicken) >>>

1. SECockpit erspart Ihnen Stunden an Arbeit und Zeitaufwand
Wie heisst es so schon: Zeit ist Geld. SECockpit arbeitet schneller
als die meisten anderen Keyword-Recherche-Tools und kann ganze
200 Key pro Minute und komplett ieren -
vergleichbare Keyword-Tools benétigen 1-2 Minuten pro Keyword ().

2. SECockpit greift auf mehr Keyword-Quellen zu als andere
Tools und generiert damit mehr und bessere Keyword-ldeen
Die meisten Website-Betreiber limitieren sich auf eine einzige
Keyword-Quelle: Den Google Keyword Planer. Doch wenn jeder
dieselben Keyword-Id: findet, ist die

groB. SECockpit generiert Keyword-Ideen aus vielen
Datenquellen, wie z.B. Google Suggest (um populére "Long-Tail"-
Nischen-Suchbegriffe zu finden) oder Amazon Suggest (fiir

mit hoher i {

3. Mit SECockpit finden Sie die wertvollsten Keywords mit nur
wenigen Klicks

SECockpit liefert Ihnen hunderte von Keyword-Ideen pro
Suchanfrage. Dank der genialen Sortier- und Filterméglichkeiten sind
nur wenige Klicks nétig, um aus dieser Datenmenge genau die
Keywords, welche fiir IHRE Webseite relevant oder fiir SIE rentabel
sind, zu bestimmen. AuBerdem kénnen Sie durch die
personalisierbare Ansicht bestimmen, welche Daten Sie auf den
ersten Blick sehen und welche Sie ausblenden méchten.

4. Mit SECockpit ist das Organisieren lhrer Keywords ein

*Ich kann SECockpit jedem empfehlen, der auf eine einfache und
prézise Weise Keywords finden will."

Diese Aussage stammt von Philipp Hofstetter, selbstandiger
L und i i Kunde.

Wie sehr SECockpit sein eigenes Online-Business gepragt hat und
wie er das Keyword-Tool unter anderem dazu nutzt, neue Kunden zu
gewinnen, erzahit er im Video.

Jetzt Testimonial anschauen (hier klicken) >>>

Philipp Hofstetter ist von unserem Keyword-Tool SECockpit
{berzeugt, denn er hat erkannt, welch groBes Potenzial sich darin
verbirgt.

Profitieren auch Sie von den unzihligen Méglichkeiten, die
SECockpit lhnen erdffnen kann!

Unser exklusives Angebot, SECockpit zum absoluten Spezialpreis
inkl. Boni zu erhalten, gilt nur noch fiir kurze Zeit.

Das ist Ihre Chance.

Packen Sie sie.

Hallo {{$first_name}}

Vor einer Woche haben Sie an unserem Webinar “Wir [5sen IHR
Traffic-Problem - Wie Sie i o i
und auf die eigene Website lenken” teilgenommen.

Es hat uns viel Freude bereitet, Ihnen seitdem noch weitere

i Training-Videos und i -
und wir hoffen, dass Sie die fiir sich wichtigsten Tipps und Tricks
herausnehmen konnten.

Es ist nun aber an der Zeit, zu einem ENDE zu kommen.

Unser exklusives Angebot, SECockpit Pro inkl. zusatzlichen Boni zu
unserem Webinar-Spezial-Preis zu erhalten, besteht nur noch fiir
wenige Stunden.

Klicken Sie hier, um sich nochmals alle Details zum Angebot
anzuschauen >>>

Wenn Sie diese Seite offnen, sehen Sie einen Countdown-Timer.
Dieser zeigt Ihnen genau, wann das Angebot endet. Sobald der
Countdown-Timer 00:00:00 erreicht hat, wird die Seite mitsamt dem
Angebot offline genommen und ist dann nicht mehr verfiigbar.

Sie miissen sich also bald entscheiden...

Haben Sie das Webinar verpasst oder mochten sich nochmals
Inhalte davon ansehen? Unter folgendem Link kénnen Sie sich die
des Webinars

Jetzt i (hier klicken) >>>

Sie haben schon viele Keyword- und SEO-Tools ausprobiert und
mochten wissen, wieso Sie bei Ihrer Keyword-Recherche auf
SECockpit setzen soliten?

In diesem Video liefern wir Ihnen 5 gute Griinde (hier klicken)

Letzte

Méglichkeit




Noch eine E-Mail-Serie zur Nachverfolgung von Kunden

Nichtkaufer

SwissMadeMarketinga

Umfrageergebnisse
Geschichten
Angebotsvariante
Ruckkopplungsschleife

- 'Hassen Sie mich?’
- ‘Schwenken’

~
EEEEQ:
S
)
=

Willkommen

Benutzen

Upsell / Cross-Sell
Ruckkopplungsschleife

- 'Hassen Sie mich?’
- ‘Schwenken’



Hinweise

SwissMadeMarketinga

Online Academy

Nchstes Training

e ———
Beate lhve Kundengewinnungsstrategle noch
erfolgreicher machen?

Weitere Trainings
FallstudieStrategie - Wie Beate
imit inem Oniine Cosching
Programm Frauen zu mehe.

 vosu . - - - ) Fallstudie bezahite Werbung.

- Wie kann Beste lhre
Kundengewinnungsstrategie.
WFacebook #Falsudien

KATEGORIEN: BEZAHLTER TRAFFIC
1205202

Fallstudie Facebook Werbung - Wie gelingt es Beate, neue Kundinnen fiir Ihr
Online-Programm zu begeistern?

Neue Ideen fir erfolgreiche Facebook-Anzeigen? Das wiinschen Sie sich? Dann sind Sie hier genau ichtig!

Beate Hinz st eine

Coaching
n werfen wir
finden Sie neve wertvolle Ideen fur hr Business.

diesem Fallbeispiel und

In diesem Webinar behandeln wir folgende Punkte:

. fur sind Sie hier genau richtig!
« Wirzeigen hnen

Kunden gewinnen konnen.
« Beate Hinz st eine The

und e

Beispielen,

gelassen bleiben

« Wir sehen uns die von i

« Wir zelgen Ihnen Erfahrungen,

bei der Planung, Durchfuhrung und

« Auerdem erhalten Sie einen Einblick n die Ergebnisse, die Beate mit Facebook Werbung erzielt hat

in fahy wie Sie eine

Konnen. 8

aufbauem und sewzen sie e T liessend
direk for Ihr Business um.

chat
01214 Nichael Strdicke: Guten MOrgen aus dem sonnigen Rhinlnds Mirele, 0 kommst wieder schafrber - 50 81d und on snd gt
001225  Monica Sachmann: _Guten Maorgen, alles bestens

001240 Gerinde sehmcz
00250 Gerlnde Schmiz: W

Online Academy sSteps  Consulting:Programm

Nichstes Training
SwissMadeMarketing %

Online Academy
sosmctmsccn

° i 0 S
Online, Academy o
So finden Sie heraus, Kunden wollenune ™ oriiensiccne webdanagne aut

Unkedinfiren izl Shrite
wie Sie Kundensegmente fiir eine effektivere
Marketingkommunikation nutzen

Waitara Traininae

Prasentiert vor

KATEGORIEN: STRATEGIE
#Geschiftsplan & Finanzen

01092021
So finden Sie heraus, was lhre Kunden wollen und wie Sie Kundensegmente
i i ikation nutzen

fiir eine e Mar

Wie gut kennen Sie Ihre Kunden wirkich? Kennen Sie die Bedurfnisse und Probleme Ihrer Kunden? Ist Ihnen bewusst,
was Ihre Kunden brauchen? Treten Sie mit Ihren Kunden in Kontakt und lernen Sie Inre Wansche, Interesse, und
Schwierigkeiten kennen. Lernen Sie, wie Se diese
ansprechen konnen.

In diesem Webinar zeigen wir Ihnen, wie Sie Ihre Kunden besser kennenlernen, in verschiedene Kundengruppen
einteilen

mit
Im Webinar behandeln wir folgende Punite:

« Wissen Sie wirklich, was Ihre Kunden brauchen?

Lernen Sie, wie Sie mit Ihren Kunden in Kontak treten und herausfinden, was selbst Inre Kunden nicht aber sich
wissen

« Erfahren Sie, wie Sie mit
identifizieren konnen.

gebog und deren Bedrfnisse

Nutzen Sie diese Erkenntrisse, um einen Sales Funnel mit Quiz zu erstellen, der personalisierte Beratung, Produkte
und bietet.

dass kennen,

Basierend auf dem Buch "Ask” (‘Frag’) von Ryan Levesque, einem erfolgreichen Serial Entrepreneur, der die "Frag;
Methode" entwickelt, getestet und optimiert hat.

Mit einer Klaren Ubersicht iber die Funnel-Schritte und nitzichen Tipps zum Erstellen eigener Fragebogen und
Quizfragen.

6T S SETD SEFA SSol SaU3 ST S SETA 09

Finden Sie heraus, wer

g mitihnen in Kontakt treten ki

Links, Checklists and Templates
&P prasent

#1 NATIONAL BESTSELLER

Foreword by Glenn Livingston, Ph.D.

The counterintuitive online method to discover exactly
what your customers want to buy...create a mass of
raving fans...and take any business to the next level

Ryan
LEVESQUE

Fallstudie Facebook
Werbung - Wie gelingt es
Beate, neue Kundinnen fur
Ihr Online-Programm zu
begeistern?

So finden Sie heraus, was lhre
Kunden wollen und wie Sie
Kundensegmente fudr eine
effektivere Marketing-
kommunikation nutzen



CopyCockpit
E-Mail-Marketing Apps

& EMALMARKETING

Q ANSICHT@
v LT pps
O agemein @ @ @
2 Marketing Grndiagen > < — >
[E] Landing Pages S — e
o e =
Esiog .
—
B ook e J \ J — L J
@ EMailMorketing
F— E-Mail-Betreffzeilen NEU E-Mail Text NEU i i i n E-Mail Sequen Ideen

f Facebook Ads
Y Onlineshop
[ Storytelling
BB} Suchmaschinenoptimierung (SEO)
e Baijsniel Nischenformel:
~ 482 community Apps.
¥ App Challenge 2022

& anlasse

Beschreibung Wir verhelfen Senioren zur und Pflege ihrer Lei fiir das Gartnern mit klaren und
verstandlichen Anleitungen und einem Netzwerk von passionierten Gartnerinnen und Gartnern. Indem wir
Sicherheit und Versténdnis in der Gartenarbeit bieten, entsteht ein aktiver Lebensstil und ein sinnvoller
Zeitvertreib im Freien, der Freude und Erfiillung bringt.

Zielpublikum Senioren, die unsicher iber die richtigen Techniken in der Gartenarbeit sind und ihre Leidenschaft fiir das Gar

SwissMadeMarketinga

E-Mail 1: Willkommen und Vorstellung

- Begriifung des Lesers und Vorstellung des Unternehmens

- Erklarung, warum das Gartnern eine groflartige Maglichkeit ist, eine Leid haft zu entdeck

und zu pflegen

- Vorstellung der Vorteile, die unsere Anleitungen und das Netzwerk bieten

E-Mail 2: FAQ und Grundlagen
- Beantwortung héufig gestellter Fragen rund um das Gartnern

- Erklarung der grundlegenden Techniken und Werkzeuge, die fiir eine erfolgreiche Gartenarbeit

benétigt werden

- Zusitzliche Tipps und Tricks fiir Seni , um die Gar it ei und zu
gestalten

E-Mail 3: Er und

- Vi g von Er hi von anderen i , die durch das Gartnern Freude und

Erfiillung gefunden haben

- Zitieren von positiven Bewertungen und Referenzen von zufriedenen Kunden

- Verstarkung des Vertrauens und der it unseres Unter

E-Mail 4: Limitierte Zeitangebote

- Vorstellung eines limitierten Zeif fiir unsere Di i oder Produkte

- Hervorhebung der Vorteile und Einsparungen, die der Leser durch den Kauf innerhalb einer
bestimmten Frist erhalten kann

- Schaffen eines Gefiihls der Dringlichkeit, um Impulskaufe zu fordern

E-Mail 5: und t 9

- der wichti Punkte und Vorteile unserer Dienstleistungen oder Produkte

- Aufforderung zum Handeln, wie z. B. zum Kauf, zur Registrierung fiir unseren Newsletter oder

zum i eines perso

- Dank an den Leser fiir sein Interesse und seine Zeit



Arbeitsblatt: Wie sollte Ihre Sequenz aussehen?

Sequenz far. ...

Call to Action: ...

H#1

Thema: ... ... ...

Bemerkungen:

SwissMadeMarketinga

.........




(regelmdRiger) Newsletter




(regelméRiger) Newsletter

- automatisiert

E-Mail E-Mail E-Mail E-Mail

- Beziehung aufbauen,
einmalig einmalig einmalig einmalig informieren, inspirieren,
auf Angebote
aufmerksam machen

- Keine Sequenz

- evtl. Unterschied
zwischen Kunden und
nicht-Kunden

SwissMadeMarketinga



Bestimmen Sie Haufigkeit und Stil Inres Newsletters

Frequenz
Tdaglich
Wéchentlich
zweiwdchentlich
monatlich

Usw.

SwissMadeMarketinga

Stil / Ton

Aktualisierungen
Lustige Fakten
Werbeaktionen
Inspirierend
Philosophisch

Nutzliche
Informationen

Usw.

Themen

Uber lhre Produkte &
Dienstleistungen

Uber die
(Teil-)Probleme
lhrer Kunden (z. B.
Erfahrungen
anderer)

Uber mogliche
Losungen

Usw.



Beispiel: Philosophisch

SwissMadeMarketinga

THE IMPERFECTIONIS

RN Y

"
Four Thousand Weeks  OJiViSi Burkemdn  dwmee |

The Antidote

HELP!

Do you value The Imperfectionist, and also like getting books for free? I've got
three sets of signed copies of all three of my books to give away to three
people who complete this short survey — seriously, it's really short — to help
me learn more about subscribers to this newsletter and plan new things. (I'll
contact the winners on August 30.) Sensational prizes aside, it'll be incredibly
helpful to get as many responses as possible, so if you can spare a moment, I'd
be truly grateful. — Oliver

Systems vs. life

It's a cycle I must have repeated a thousand times in mylife as a productivity
obsessive. I'd stumble across a new technique or system, or rediscover an old
one, and for a day or two, I'd feel sure that implementing it would be the

answer to all my troubles (of overwhelm,

creative juices, etcetera.) As I started setting up the new system — doing the
initial brain-dump of all my outstanding tasks; drawing up my list of 90-day
goals; buying the Pomodoro timer — I'd feel excited, even a lttle intoxicated. I'd
be certain 1 was on the cusp of great things.

And then, within about 48 hours, it would all feel totally lifeless. The list of
goals that had seemed so fertile with possibility, a day or two before, would
suddenly hold no interest for me. The thought of cranking my way through it
over the coming weeks and months would strike me as repulsively
burdensome. Far from assuaging my overwhelm, the new system would feel
like yet another thing I had to do, and a weighty and all-consuming one at that.
As for doing a regular "weekly review" to keep the system streamlined, as many
experts advise... Sorry: not a chance.

‘The cliched way to describe all this would simply be to say that the novelty had
worn off: the whole thing had been a displacement activity all along, and now I
was left facing the grim reality of the work that had to be done.

But there's something more interesting going on in such situations, isn't there?
It's not just that the new system or technique doesn't immediately solve all
your problems. (Who'd ever have guessed?) It's that it actively seems to drain

the feeling of life from your work. "Deep down inside," as Nick Milo putitina

recent email, "'project management' s soul-sucking.” We take an area of work
we find enjoyable and interesting — if we're lucky to have absorbing work in the
first place — then draw a conceptual box around it labelled "project”, break it

down into actions, slot it into a system of goals... and all of a sudden, it's no fun

atall.

I think the explanation is that many of us yearn to find a system or set of rules
or life philosophy that could somehow live life for us, on our behalf, so that
once we'd pledged allegiance to the rulebook, we wouldn't have to face the
messiness and discomfort of actually showing up, moment after moment. This
isn't just an issue for productivity weirdos, either. In relationships and
parenting and spirituality, people desperately seek rules they can install in a
"set-it-and-forget-it" fashion. (Among many examples, this s the promise of

numerous bad books of par

ng advice: that the itative yet loving

person in the author photo knows what you must do, and your job is merely to
trust them.)

But as any Zen Buddhist will tell you, no set of concepts can completely capture
the fullness of whatever part of life it refers to. Life, as John Tarrant puts it, is
ultimately inconceivable. Actually, that's what makes concepts useful to begin
with: they simplify the limitless of reality down to ing it's
possible to think and communicate about. But of course this means that

attempting to live precisely in accordance with any set of concepts is bound to
become a lifeless endeavour in the end. Eventually, you'll find you're trying to
force reality into a container that's too small and the wrong shape for it.

‘The trouble is that the underlying promise here — of some kind of system that
you could rely on, absolutely and always, so that you didn't need to rely on
yourself — is a mirage. No such set of concepts could ever relieve you of the
responsibility of being in the driver's seat of your life. (Think about it: even
when you're successfully following a system, you're still deciding to keep on
following it, moment by moment. So you're still the one in charge of

responding to reality, whether you like it or not.)

‘The lesson here isn't that systems and techniques are worthless. For me,
instead, the answer has been to keep using them, but to relate to them
differently: to demote them, I suppose, from things I try to use to live life for
me, to things I use to help me live my life. To treat them as the tools they are —
which means I'm the one who has to decide, day after day, when it's
appropriate to use them.

The lesson here isn't that systems and techniques are worthless. For me,
instead, the answer has been to keep using them, but to relate to them
differently: to demote them, I suppose, from things I try to use to live life for
‘me, to things I use to help me live my life. To treat them as the tools they are —
which means I'm the one who has to decide, day after day, when it's
appropriate to use them.

The single biggest shift you can make here, I think, is to stop expecting any one
approach to serve you forever — to realise that your productivity system, like
your creative practice and your parenting philosophy and everything else, is
necessarily and always work in progress. It will keep evolving and adapting.
Which means it isn't a sign of failure to jettison a technique that's stopped
working. And that you needn't pile the pressure on any new technique to be the
one that solves things once and for all — because it definitely won't be that.

Instead of repeatedly implementing systems that squelch the feeling of
aliveness, then abandoning them in despair, you could try navigating by that
feeling instead. You could pursue only those systems that seem to heighten the
feeling of aliveness, and pursue them only so long as they continue to do so.
‘You could call off the search for the perfect system, and get to grips with the
reality in front of you instead.

My book Four Thousand Weeks: Time Management for Mortals is
available wherever you get your books. I'd love to hear from you — just hit
reply. (I read all messages, and try to respond, though I don't always
manage.) If you received this email from a friend, and would like to
subscribe, please 20 here.

Unsubscribe

Update your profile | View this email in a brows

540 President St, Brooklyn NY 11215

Autor, Reflexionen Uber
Produktivitdt und was
wirklich zéahlt im Leben
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JOE puLIZZI'S
NEWSLETTER

Welcome to the 88th edition of The Random Newsletter. Please do me a favor
‘and forward this to a frend today.

Not to depress you, but a gallon of gasoline in 1988 was 91 cents per gallon.
According to AAA, the average cost is now over $5.00.

“This newsleter is sent every other Thursday by Joe Pulizzi (me). | focus on
content creation, marketing and lfe success. | aiso ike to comment on
interesting human behavior. THANK YOU for being here.

PS. If this email was forwarded to you, get a subscripton.

Click here to see this issue or pastissues in a browser,

THE Pizza Recipe

My wifo and Jjoct of pi
‘came up. Ifyou know me, you know how important a topic like pizza is.

I then told dma Puizzi i 3

Grandma Pulizzi's Pizza

Sauce
2 Large Cans of Whole Tomatoes
1 Large Can Tomato Sauce

1-2 Tablespoons of Oregano

112 Cup Sugar (minimum)

Salt & Pepper to Taste

Other Ingredients:

3 Large Onions, Minced

2 Boxes of Original Pillsbury Hot Roll Mix (not in the original recipe)
1 Package Shredded Pizza Cheese

2 Packages of Pepperoni, minced

Parmesan Grated Cheese

‘Add al the ingredients for the sauce and simmer in a large pot with a lid until
thick. During this time use a wire masher to mash up the whole tomatoes. I'd
recommend at least two hours to cook the sauce, adding more oregano or
sugarif needed.

Cook the minced onions in a skillet until soft (right before browning). The finer
You can mince them the better.

Mix the hot roll mix and prepare two pans following instructions for Pizza. |
recommend puting them in the oven for five minutes (glazed in the olive oil mix
s recommended) and then remove before putting on the rest of the toppings.

‘Then, spread sauce on the dough, then the onions (al of them), then Parmesan
cheese, then pepperoni (be sure to mince almost to  paste), and then add the.
cheese.

Put back in the oven (400-425 degrees) for another 10 to 15 minutes until the
crust is golden brown.

I you decide to try
think.

i recipe please take pictures and let me know what you

30+ Amazing Creator Economy

imported from Marsala, Siciy.

Ourri it have to leave for the airpor t after
invited them overto ty the recipe for themselves.

Itwas, of course, amazing. To this pointin my If, it st the best pizza on the
planet

Now, f il butve
give Much of
s how | make t, and not from the “olc-world" recipe. That sald, here you go.

SwissMadeMarketinga

Many of you have been asking about getting free access to the Creator
Economy Expo (CEX) videos from last month. We,
‘and you get all the videos for free.

Preparing for a Recession
Itfeels a bit ke whiplash, doesn't it?

After the COVID-19 market correction in early 2020...when everything just
stopped...consumers went on a two-year spending binge. Money was
everywhere. Much of that spending was with content creators...from buying
online courses and training to creator/brand sponsorship deals.

Now it seems we are heading into a recession...or at minimum, significantly
less spending.

Aclose friend sent me an aricle a few weeks back on the impending venture
capital doom. The TLDR was advice to startups telling them to prepare for the
worst

It says:

“No one can predict how bad the economy wil get, but things don't 100k good.
The safe move is to plan for the worst. If the current situation is as bad as the
last two ecanomic downturns, the best way to prepare is to cut costs and
extend your runway within the next 30 days.”

I'm seeing it everywhere now. Some discussions in The Tils discord group
have been talking fora d
becoming more concened as the days go on.

Ieel like Ive been here before. In 2007 | left corporate America to start a
content business. At the time it seemed lik the worst idea in the worid, but for
small content creators, this is a huge opportunity. Why? Because much of your
competition willstop investing in the areas you are buiding out. In 2009, during

we were buiding around the
practice of content marketing. By 2010 we had built a very loyal audience. In
2011, Content Marketing World was launched. I'v told many, and stil believe,
that what we did would not have been possible were it not for the recession.
Large marketing event and media companies, who should have been creating
content marketing education and events, stopped all new projects during the
recession, including anything in content marketing. That left us as the only
game in town, and a huge success.

Iftimes were good, someone else would have created and succeeded with
content marketing.

So, this could be good for you. But here's some advice 1o further your runway
as a content creator.

Number 1 - Get really focused. Who is your core audience? What s the niche
you can dominate at are not distracted s
important

Number [

revenue pieces that will make the future of your business. This is the time to
ntact partners with crazy ideas. In 2007 we had two revenue lines,

‘consulting, and advertsing. By 2011 we added sponsorship, muliple

launched several sponsored research repors. Five years later the event

revenues grew to 70 percent of the entire company revenues.

Number 3 - Stay 1t stop. | know this is obvious, but most of
a few years f we do go int f

‘you simply find a way to keep going you will come out on the other side in

amazing position. i

ramen noodle years for us

e cut back expenses significantly. Went to one
P . for us o So, while you
y ng in your audience audience
buiding, looking to diversify revenue along the way, you may be cutting back on
your streaming subscriptions and other non-essentials.

My final advice...is dificult, but this could be an amazing time for you. Do what
ittakes now o stay in the game.

Random Idea - The Potato-Chip Bag
Sealing Hack

My friend L all these years I've
been sealing up bags the wrong way. Here's a video
mark)
Mind blown.
Thank You!

Please share this with someone else. Have them sign up here.

Support my content creation actvties by buying $TILT coin

Buida
money) today.
Contact me i Pui
podcast with Robert Rose - This Old Marketing (covers news of the week)
and my solo nc. tes of content
aweek)

Spezialist fur
Content-Marketing

'Zufdllige’ Themen.
Hier: Lieblings-Pizza-
Rezept, wie man sich
auf eine Rezession
vorbereitet, wie man
eine Tute Chips am
besten verschlieldt
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—zapier blog Recommended reading from the

Zapier blog team
D

1% B

Automation Marketing tips.
5 ways to automate your  How to build a lead
to-do list generation funnel

e Get it done Plug those leaks

The 8 best to do list apps

in 2022
Productivity tips App tips.

Remember that list you made of things to do this summer? | think | got How to move the How to facilifate

through about 8% of mine. Which, honestly, better than last year. -
O e Yy e T R e Windows 11 taskbar back workshops on Zoom

s i b ol i Ay s e Eesed Unternehmen fur
Automatisierungslésungen
00000 Produktivitdtstipps und

Got a question? Ask in our community

Inspiration +

548 Market St #62411, San Francisco, CA 94104-5401

You received this email because you're subscribed to the Zapier Blog & P ro d u kt O kt u O I i S i e r u n g e n

Newsletter.

Want to unsubscribe or change which emails your receive?
Update your email preferences

Privacy policy | Contact us

SwissMadeMarketinga
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De moestuin in september R Pndtvardmaand

JAPANSE TATSOL

LEGUME JAPONAIS TATSO!
JAPANESE GREENS TATSOL
JAPANISCHE TATSOT

10 lekkere recepten met sla

i
0t ga e nog veldsla of ikenbiadsia zasien.

et
prachtige
Vlbg 9: oogsten, bemesten en
zaafen

ptr

roetp isbore) govano i, boomspioge ofgoehinoi, deze
hebik ‘bollenplanter van Gardena maakt het een stuk makkeiijer.
Ja voor e
Ik vertel thandi
iy inorkan it o plnan v besccit,

roduct van de masnd voor je uitgezocht.
o ke Je krigt maar liefst 25 jaar garantie op dit product. Top!

Veel kijk- en loesplezier!

'}Q[ﬁgzﬁmt-uiges kweken

Blogger-Gemusegarten
(+Affiliate-Verkaufe)

Hier: GemUse des Monats, Rezepte,
Garten-Pflegetipps, Produkthinweis

SwissMadeMarketinga

recspten voor .

Eet smakelf!




@ Calendly

Hi Mirelle,

This is Jeff, head of product marketing for Calendly. We have some
product updates for you that | can't wait to share.

Meeting Polls for giving
everyone a say

My favorite new feature available for all Calendly users is Meeting
Polls.

As someone with a few people in their life wanting “a say,” Meeting
Polls comes in handy when people need to vote on a time — versus
just choose from my availability.

) showna
SSammasson

1 was wondering why @Calendly didn't have

feature, glad to see they are adding it: meeting polls to

find the best time for a group

— - @
Vendly v [

“As a tiny bright light today, | will say | just scheduled a poll for the
PhD prospectus defense of one of my students in Calendly and itis so
much easier and clearer...” - Lara Perez-Felkner, professor

“Calendly Polls rock. There. | said it." - Phil Simon, 12-time author and
speaker

And Polls just got better. Now, if you're part of a multi-user
Calendly org, you can add co-host(s) to your poll!

When setting up a poll you can select your co-host, and then pick
times to offer in the poll that work for everyone. When you're ready to
book the meeting from the poll, Calendly willalert you to which times
all co-host(s) are free, and then send the invite to all poll participants
(including yourself and co-hosts on the event).

SwissMadeMarketinga
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Managed Events for
standardizing meeting types
across your team

A Professional subscription plan and above feature, Managed Events
allow account admins to assign and lock Event Type details — such
as meeting descriptions, invitee questions, and notifications — so
Your team can deliver a reliable and professional experience for
meeting attendees.

Check out the video on our blog for an overview of how Managed
Events work, as well as information on eligible subscription plans
(note: locking the Event Type is only available on Teams and
Enterprise plans).

Activity Log

Starting today, we have Activity Log, a new Enterprise Plan-only
feature available for account admins who require more visibility and
security for their accounts.

Activity Log lets you access a real-time record of key actions —

including logins, user invites, and changes to organizational settings.
— and export reports as needed for further analysis and auditing.

Featured Integration: Zapier

Are you taking advantage of no-code platforms? Tools like Zapier — an
integration available on our Professional subscription plan and higher
—is a popular connector and workflow automation tool that takes
tedious tasks off my plate.

We partnered with Zapier on a new marketing-minded e-book, 4 ways
to automate your lead management, that walks you through how you
can use Calendly + Zapier to automate generating and nurturing leads
for your business and more:

Tip of the Day: Make Your Event
Types Secret
Occasionally, I'll hear a story about how someone — usually an

investor who has many fans — has a “public” Calendly Event Type,
and they are concerned a stranger might find their Calendly link.

They don't realize they can make every Event Type “secret.” Simply
go to “Additional rules for your availability” and select “Make this a
secret event.”

With this setting, you can still proactively share your Calendy link —
you just have more control around how people find it.

Additional Resources

Which Calendly subscription plan is right for you?
Check out our new “solutions pages” that explain how
Calendly benefits your department

Read about our new mobile-app updates

Video: Calendly en espafiol

Thanks for reading,

Jeff Hardison
Head of Product Marketing
Calendly

Unsubscribe
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Kalendertool
Neue Funktionen,
Tipps zur
Verwendung des
Tools
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BPfister
Hallo ieLear

atelier
INSPIRATION  MOBEL  ACCESSOIRES  SALE s

Atelier Pfister Beleuchtung fiir den Herbst

Wenns friiher dunkel wird, freuen wir uns tber eine atmospharische Beleuchtun
«Mit Schweizer Designem und Kreativen wollen wir frische und atelierartige Produkte: g o

Damit verlangern wi die Spatsommerabende bis in die Nacht hinein .
L Seb5a P v Hseiner entwickeln, welche die Schweiz in ihrer modernen Art reprasentieren.» Lassen Sie sich inspirieren:
Alfredo Haberi
Auch wenn uns die Sonne noch schon warmt, opft der Herbst schon ganz leise an
unsere Turen. Wir f if unser he

© f P o

— =
® (=

& )
Hotine myprster Kosteioser
0628533333 Vortell 25

Kaufauf
Postversand® Rechnung

RECHTLICHE HINWEISE

Wtar Produkte

Welbshop Angebote
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