
ONLINE ACADEMY

Newsletter? Es wird höchste Zeit – hier 
ist, warum!

Präsentiert von Mireille van Reenen



Inhalte planen: Ihr 
Content- Kalender12



Probieren Sie verschiedene 
Newsletter aus und testen Sie, 

was bei Ihrer Zielgruppe 
ankommt

Bild: Storyset.com



Bleiben Sie bei Ihrer Frequenz, aber testen Sie Themen und Stil

Frequenz Stil / Ton Themen

Täglich

Wöchentlich

zweiwöchentlich

monatlich

usw.

Aktualisierungen

Lustige Fakten

Werbeaktionen

Inspirierend

Philosophisch

Nützliche 
Informationen

usw.

Über Ihre Produkte & 
Dienstleistungen

Über die 
(Teil-)Probleme 
Ihrer Kunden (z. B. 
Erfahrungen 
anderer)

Über mögliche 
Lösungen

usw.



Nehmen Sie verschiedene Blickwinkel für Ihr Thema ein



Blickw
inkel

#4

Blickwinkel
#5

Blickwinkel
#1

Blickw
inkel

#2

Blickwinkel
#3

In jedem 
Newsletter ein 
Tipp oder so 

‘verschenken’

Teilprobleme 
Kunden

Themen den 
Kursen (in jedem 

Newsletter 1 
Thema 

beleuchten)

Ziele erreichen 
(z.B. Neukunden- 

gewinnung)

Merkmale: 
umsetzbar, 

bewährt, usw.

Beispiel Blickwinkel



Brainstormen Sie verschiedene Probleme, die Ihre Kunden 
haben könnten



Brainstormen Sie verschiedene Formen, in die Inhalte 
übertragen werden könnten

Trainingsvideo

Quiz Umfrage

Webinar

Kalendertool

Download



Noch etwas dazu von ‘Content Marketing Guru’ Joe Pulizzi

Bild: joepulizzi.com



Weitere Tipps zum Erstellen von Inhalten

- Listen Sie die Inhalte auf, die Sie bereits haben (“Content-Audit”):  
Typ, Menge, Details, usw.

- Brainstormen Sie 50 Fragen, die Ihre Leser / Zuschauer haben 
könnten: Die ultimative Content-Strategie ist Zuhören

- Erhalten Sie Updates über Google Alerts, Hashtags etc. zu Ihrem 
Thema

- Analysieren Sie Ihre Analysen (z. B. Google Analytics: Welche Themen 
gefallen den Leuten auf Ihrer aktuellen Website)

Quelle: “Content Inc” von Joe Pulizzi



Was ist zu tun, wenn Sie stecken bleiben?

- Es geht um Ihre Kunden 

- Produzieren Sie weiter und bleiben Sie konsequent

- Das Ziel ist es, ein Publikum zu erschaffen, nicht nur Inhalte

- Vermarkten Sie Ihre Inhalte 

- Sie benötigen einen Standpunkt, um sich als Experte zu positionieren

- Planen Sie im Voraus & haben Sie einen Prozess

- Jedes Stück sollte einen Call-to-Action haben

- Holen Sie sich einen guten Redakteur

Quelle: “Content Inc” von Joe Pulizzi



Das Wichtigste:

Setzen Sie es konsistent um!
Liefern Sie jeden … einen neuen Beitrag

Joe Pulizzi



Verwenden Sie ein Tool wie Mindmaps, um Ihre Ideen zu 
brainstormen

Zum Beispiel:
- Ihre Themen / Produkte 

& Dienstleistungen
- Blickwinkel
- Kundenprobleme
- Formen (Quiz, 

Downloads, usw.)
- Mögliche Kundenfragen
- … … … 

Bild: mindmeister.com



CopyCockpit 
E-Mail-Marketing Apps

Beispiel Nischenformel:



Machen Sie danach eine globale Planung für die 
kommenden Wochen / Monate

Thema & 
Blickwinkel

Text / Bild / 
Video / usw.

Call-to-Action 
(Quiz, Kalender, 
Kauf, usw.)

Bemerkungen

Woche 1 Erfahrung: Bewährte 
Strategien und Tipps

Text + Screenshot 
Webinar

Probe-Abo 
abschließen

Beispiel & 1 Tipp 
‘verschenken’

Woche 2 Ihre größte 
Herausforderung im 
Online Marketing

Quiz Quiz ausfüllen In VideoAsk

Woche 3

Woche 4

Usw.



support@swissmademarketing.com


