ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Newsletter? Es wird hochste Zeit — hier
ist, warum!

Présentiert von Mireille van Reenen



Inhalte planen: Ihr
Content- Kalender




Probieren Sie verschiedene
Newsletter aus und testen Sie,

was bei Ihrer Zielgruppe
ankommt

SwissMadeMarketing & Bild: Storyset.com



Bleiben Sie bei Ihrer Frequenz, aber testen Sie Themen und Stil

Frequenz
Tdaglich
Wéchentlich
zweiwdchentlich
monatlich

Usw.

SwissMadeMarketinga

Stil / Ton

Aktualisierungen
Lustige Fakten
Werbeaktionen
Inspirierend
Philosophisch

Nutzliche
Informationen

Usw.

Themen

Uber lhre Produkte &
Dienstleistungen

Uber die
(Teil-)Probleme
lhrer Kunden (z. B.
Erfahrungen
anderer)

Uber mogliche
Losungen

Usw.



Nehmen Sie verschiedene Blickwinkel fur lhr Thema ein

CopyCockpit A

| 5]
v LT apps
[ Aligemein

2 Marketing-Grundlagen

Landing Pages
Blog
M eBook
@ E-Mail-Marketing
'\J Interaktion
f Facebook Ads
£ Google Ads
L/ onlineshop
Storytelling
5 suchmaschinenoptimierung (SEO)

@b Video N

Blickwinkel Grundideen

SwissMadeMarketinga

- Zukunft: Wie wichtig es ist in die Zukunft zu investieren und welche Chancen sich dadurch D
eroffnen

- Wissen: Wie stark das Wissen iiber Online-Marketing die Unternehmensentwicklung
beeinflussen kann

- Konkurrenz: Wie wichtig es ist, die Konkurrenz im Auge zu behalten und sich stetig
weiterzuentwickeln

- Probleme: Wie sich Online-Marketing-Probleme im téglichen Business-Alltag manifestieren
kdnnen

- Chancen: Wie sich Chancen im Bereich Online-Marketing ergeben und wie diese genutzt
werden kénnen

vor 15 Minuten

- Selbstbestimmt: Wie man sich durch den Online Kurs selbstbestimmt entwickeln kann D
- Einfach: Warum es fiir Unternehmer so wichtig ist einfaches Online Marketing zu lernen

- Verstandlich: Wie unser Kurs aufgebaut ist und warum er fiir Unternehmer verstandlich ist

- Erfahrung: Wie wichtig die Erfahrung von Online Marketern fiir den Erfolg ist

- Umsetzbarkeit: Wie unsere Online-Kurse Unternehmern helfen konnen, ihr Wissen sofort in die
Praxis umzusetzen

vor 15 Minuten

- Erfolg: Wie Online-Marketing dabei hilft, die eigenen Ziele zu erreichen D
- Wettbewerb: Wie Online-Marketing den Unternehmen einen Wettbewerbsvorteil verschafft

- Qualitat: Wie die Qualitat der eigenen Leistungen durch Online-Marketing verbessert wird

- Kundenbindung: Wie Online-Marketing dabei hilft, die Kunden an das Unternehmen zu binden

- Umsatzsteigerung: Wie Online-Marketing dabei hilft, den Umsatz zu steigern

- Bauchgefiihl: Wieso wir unserem Bauchgefiihl mehr vertrauen sollten, wenn es um (]
Marketingentscheidungen geht

- Kreativitat: Wie wichtig Kreativitat im Online-Marketing ist und wie man sie férdern kann

- Analyse: Wie die richtige Datenanalyse den Erfolg eines Online-Marketings beeinflussen kann

- Zielgruppe: Warum es so wichtig ist, seine Zielgruppe gut zu kennen, wenn man online
erfolgreich sein will

- Konkurrenz: Wie man durch Online-Marketing die Konkurrenz ausstechen kann

vor 15 Minuten

- Business: Die 5 wichtigsten Online-Marketing-Strategien fiir Unternehmer (]
- Erfolg: Wie man mit Online-Marketing erfolgreich wird

- Wissen: Wie wichtig es ist, sich im Online-Marketing standig weiterzubilden

- Konkurrenz: Warum Konkurrenz beim Online-Marketing kein Problem ist

- Zukunft: Wie sich das Online-Marketing in Zukunft entwickeln wird

vor 16 Minuten

- Tier: Wie du dein Unternehmen wachsen ldsst, damit es stark und erfolgreich wird (m}
- Pflanze: Wie du dein Unternehmen mit der richtigen Pflege und dem nétigen
Wachstumspotential zum Erfolg fiihrst

- Wind: Wie du mit Online-Academy das Riickenwind hast, das du brauchst, um erfolgreich zu
sein

- Feuer: Wie wir dir dabei helfen, dein Unternehmen zum Brennen zu bringen und damit
erfolgreich zu sein




Beispiel Blickwinkel

Themen den
Kursen (in jedem
Newsletter 1
Thema
beleuchten)

% v
Y,
>;%/ Oé@/

Merkmale:
umsetzbar,

Blickwinkel pewdhrt, usw.

#3

Teilprobleme
Kunden

SwissMadeMarketinga

Kategorien

AULE
BUSINESS STRATEGIE
FUNNELAUFBAU
KOSTENLOSER TRAFFIC
BEZAHLTER TRAFFIC
AUTOMATISIERUNG
WEBSITE DESIGN

Topics

0 Blog Erstellung

<haftsplan & Finanzen

L neywors new e
O Landing Page Erstellung
O Linkedin

O Online Kurse Erstellen

O Personlichkeitsentwicklung

o

s\(\\L

Blog ((OnlineAcademy) Tools Kundenbewertungen

Online Academy

Kostenlos testen Mehr erfahren

v 7Tage sten  100% umsetzbar  Vorlagen & Checkiisten LIV

Ziele erreichen
(z.B. Neukunden-
gewinnung)

In jedem

Newsletter ein
Tipp oder so

Fools:
12022-08-11

o
O Twitter

O Video Erstellung
O Website Design

‘verschenken’

(Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe) groBten Nutzen?




Brainstormen Sie verschiedene Probleme, die lhre Kunden

haben konnten

L 5]
- Online-Marketing-S ien si i IC - i i M g Apps
g-Strategien sind nicht klar u} Unzufrieden mit dem aktuellen Wachstum
- Unzufriedenheit mit dem aktuellen Wachstum des Unternehmens - Unzufrieden mit dem aktuellen Gewinn D Allgemein
- Ineffektive Online-Marketing-Aktivitaten - Online-Marketing-Kenntnisse sind unzureichend
- Keine Ahnung, wo und wie man anfangen soll, mit Online-Marketing - Praktische Online-Marketing-Strategien fehlen 2 Marketing-Grundlagen

Landing Pages

Gerade eben

Blog
- Unzufrieden mit dem aktuellen Wachstum D - Zu wenig Neukunden
- Gewinne stagnieren - Zu wenig Reichweite B cBook
- Online-Marketing-Aktivitaten sind ineffektiv - Zu hohe Kosten fiir Werbung a E-Mail-Marketing
- Zeit und Ressourcen werden in Marketingaktivitaten investiert, die keine Ergebnisse liefern - Schlechte Werbekampagnen
- Mangel an Wissen, wie Google Werbung funktioniert -4 Interaktion

Gerade eben f Facebook Ads

3 Google Ads

v Onlineshop

Storytelling
E‘p Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Video Marketing

Kundenprobleme finden, die Pr...

SwissMadeMarketinga



Brainstormen Sie verschiedene Formen, in die Inhalte
Ubertragen werden konnten

Quiz Umfrage
Kalendertool

Trainingsvideo

webinar
5 o000 Download
| ]
D ] .
o LN }
— &~
By :
E——
40
14
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Noch etwas dazu von ‘Content Marketing Guru’ Joe Pulizzi

JOE PULIZZI




Weitere Tipps zum Erstellen von Inhalten

- Listen Sie die Inhalte auf, die Sie bereits haben (“Content-Audit”):
Typ, Menge, Details, usw.

- Brainstormen Sie 50 Fragen, die Ihre Leser [ Zuschauer haben
kdnnten: Die ultimative Content-Strategie ist Zuhoren

- Erhalten Sie Updates Uber Google Alerts, Hashtags etc. zu Inrem
Thema

- Analysieren Sie Ihre Analysen (z. B. Google Analytics: Welche Themen
gefallen den Leuten auf Ihrer aktuellen Website)

SwissMadeMarketing &% Quelle: “Content Inc” von Joe Pulizzi



Was ist zu tun, wenn Sie stecken bleiben?

Es geht um Ihre Kunden

- Produzieren Sie weiter und bleiben Sie konsequent

- Das Ziel ist es, ein Publikum zu erschaffen, nicht nur Inhalte

- Vermarkten Sie Ihre Inhalte

- Sie bendtigen einen Standpunkt, um sich als Experte zu positionieren
- Planen Sie im Voraus & haben Sie einen Prozess

- Jedes Stuck sollte einen Call-to-Action haben

- Holen Sie sich einen guten Redakteur

SwissMadeMarketing &% Quelle: “Content Inc” von Joe Pulizzi



Das Wichtigste:

Setzen Sie es konsistent um!
Liefern Sie jeden ... einen neuen Beitrag

Joe Pulizzi

SwissMadeMarketinga



Verwenden Sie ein Tool wie Mindmaps, um lhre Ideen zu
brainstormen

Zum Beispiel:

SwissMadeMarketinga

lhre Themen / Produkte
& Dienstleistungen
Blickwinkel
Kundenprobleme
Formen (Quiz,
Downloads, usw.)
Mogliche Kundenfragen

Bild: mindmeister.com



*Monatliche Garten-Tipps: Jeder Newsletter konnte Tipps und Tricks fir die Gartenarbeit im

aktuellen Monat enthalten. Zum Beispiel welche Pflanzen im Winter gepflanzt werden kénnen oder

[ ]
C o pyC o c k p i t S G A I

*Vorstellung jekte: Zeigen von iedli die

Senioren inspirieren kannten, wie z.B. einen Kréutergarten anlegen oder einen Gemiisegarten

E-Mail-Marketing Apps it o

Q ANSICHT®

v O aops

& EMALMARKETING

* Pflanzen- und Blumenlexikon: Vorstellen und erklaren verschiedener Pflanzen und Blumen, ihre

Bedilrfnisse und wie man sie pflegt. Mit Bildern und niltzlichen Informationen.

* i Teilen von von Senioren, die dank der Gartenarbeit ein

aktiveres und erfiillteres Leben fiihren. Zum Beispiel wie der Garten ihre kirperliche und geistige
Gesundheit verbessert hat oder wie sie neue Freundschaften durch gemeinsames Gértnern

geschlossen haben

* £ i von lokalen Events, wie srkte oder
Gartenfiihrungen, die Senioren besuchen kénnen, um sich inspirieren zu lassen und neue Kontakte

2ukniipfen

A T— wd wa-

EINE COPY | EMAI

0Py |

MAL

* Einfiihrung in die Welt des Gértnerns: der des Gértnerns,
Bodenvorbereitung, Pflanzenauswahl und Pflegetipps. Verwende Bilder, um die verschiedenen

Schritte zu veranschaulichen.

* Beste Praktiken fir die Gartensicherheit: Tipps und Ratschlage, wie Senioren sicher im Garten
arbeiten kénnen, um Verletzungen zu vermeiden. Dies kénnte beinhalten, wie man richtig hockt, wie

man Werkzeuge sicher verwendet und wie man sich vor Sonneneinstrahlung schiitzt.

*Spotlight auf i dsentati wie
Gemilsegérten, Krautergarten, Blumengarten usw. und wie sie angelegt und gepflegt werden

kénnen. Zeige Beispiele von erfolgreichen Garten in Bildern.

* von Seni 4 2 i von Senioren, die ihre Leidenschaft
fiir das Gartnern entdeckt haben und wie es ihr Leben bereichert hat. Zeige Bilder von ihren Garten

und teile ihre besten Tipps und Tricks.

* Saisonale Gartenarbeit: Tipps und Ratschlzge fiir di in

Zeige, welche Pflanzen zu welcher Zeit gepflanzt und gepflegt werden soliten und wie man sich auf

die verschiedenen Jahreszeiten vorbereitet.

ausrilstung, die speziell fir Senioren geeignet sind. Mit Erklarungen, wie diese Werkzeuge die
Gartenarbeit erleichtern und sicherer machen kénnen.

£ wemen o)

2 Marketing Srundagen
[ Lancing Pages
B

B ook

) EMaitMarketing

92 erscion E-Mail-Batreftzeilen NEU
£ Facabook Ads

5 Googleds

W oninesthop

BB storytaling

BB suchmaschnenoptimening 560)

D G @
* interviews: Interview mit um wertvolle Tipps und Ratschlége zu
. —_— -
L. > L erhalten. Die Experten kénnten iiber verschiedene Themen sprechen, wie z.. nachhaltiges
e Géirtner oder den Umgang mit bestimmten Pflanzenkrankheiten.
S— ([ ]
\s N )
E-Mail Text NEU ia i i n £-Mail Sequen Ideen

Gerade eben

== Beispiel Nischenformel:

~ 492 community Apps
¢ App Challenge 2022

& anlasse

Beschreibung

Zielpublikum

SwissMadeMarketinga

Wir verhelfen Senioren zur und Pflege ihrer Lei fiir das Gartnern mit klaren und
verstandlichen Anleitungen und einem Netzwerk von passionierten Gartnerinnen und Gartnern. Indem wir
Sicherheit und Versténdnis in der Gartenarbeit bieten, entsteht ein aktiver Lebensstil und ein sinnvoller
Zeitvertreib im Freien, der Freude und Erfiillung bringt.

Senioren, die unsicher Uber die richtigen Techniken in der Gartenarbeit sind und ihre Leidenschaft fiir das Gar

* Gemei ! Vorstellung von jekten, bei denen Senioren

zusammenkommen und gemeinsam Garten anlegen und pflegen kénnen. Zeige Bilder von solchen
Projekten und teile Informationen dariber, wie man sich daran beteiligen kann.

* Experteninterviews: Filhre Interviews mit Experten aus der Gartenbranche, die Tipps und
Ratschlage fir Senioren geben kénnen. Dies konnte beispielsweise ein Interview mit einem

Gartendesigner oder einem Botaniker sein.

*Rabatte und Sonderangebote: Biete exklusive Rabatte und Sonderangebote fiir Gartenwerkzeuge,
Pflanzen oder Gartenaccessoires an, die speziell auf Sen

Gerade eben



Machen Sie danach eine globale Planung fur die

kommenden Wochen [ Monate

Thema & Text / Bild / Call-to-Action | Bemerkungen
Blickwinkel Video [ usw. (Quiz, Kalender,
Kauf, usw.)
Woche 1 Erfahrung: Bewdhrte Text + Screenshot Probe-Abo Beispiel & 1 Tipp
Strategien und Tipps Webinar abschliel3en ‘verschenken’
Woche 2 Ihre gréi3te Quiz Quiz ausfullen In VideoAsk
Herausforderung im
Online Marketing
Woche 3
Woche 4
Usw.

SwissMadeMarketinga




support@swissmademarketing.com




