
ONLINE ACADEMY

Newsletter? Es wird höchste Zeit – hier 
ist, warum!

Präsentiert von Mireille van Reenen



Attraktives Layout 
verleitet 

Abonnenten zum 
Lesen

14



Sie haben nur 10 Sekunden Zeit, um das Interesse Ihres 
Kunden zu gewinnen

Professionelles Aussehen: 
Wir beurteilen vieles nach dem Anblick
Einladen zum Weiterlesen: 
Nicht nur wegen des Textes, auch wegen einer 
einladenden Gestaltung

- kurze Texte
- klare Schlagzeilen
- mehrere Abschnitte
- abwechselnd mit Bildern
- klare Call-to-Actions



Bilder: Grafiken, Screenshots, Menschen …

Fotos mit 
Menschen

Fotos Grafiken Screenshots



Welche Bilder passen zu Ihrem Newsletter?

- Die gewählten Bilder sollten herausstechen und Neugier oder 
Emotionen wecken

- Welches Bild würden Sie verwenden, wenn Sie keine Worte 
benutzen dürften?

- Sollte gut abgestimmt sein mit der Zielgruppe, dem Angebot 
und den Texten



Beispiel: moderner Tanz



Beispiel: Flaticon



Beispiel: Vimeo



Beispiel: Veloplus (Fahrradladen)



Beispiel: Brian Dean von Backlinko.com



Beispiel: SwissMadeMarketing Academy Einladung



Tipp: Merken Sie sich gute Newsletter-Beispiele



Wo bekommen Sie gute (Stock-)Fotos?

❏ Pexels (kostenlos): https://www.pexels.com/de-de/

❏ Unsplash (kostenlos): https://unsplash.com/

❏ Shutterstock (kostenpflichtig): 
https://www.shutterstock.com/de/

❏ Überblick über viele Quellen: https://www.toools.design/

❏ … (weitere Seiten findet man mit einer einfachen 
Suchmaschinen-Anfrage: Stock Fotos)



Hinweis: Marketing Videos produzieren

Video Produktion Serie

- Videos als Kernelement der 
Marketingbemühungen

- Wie kommuniziert man seine 
Botschaft in Bildern?

- Wie Sie von zuhause aus tolle 
Videos produzieren können

- Die Kunst des Filmschnitts



Und das in einer Checkliste zusammengefasst

❏ Betreff: Lädt mein „Betreff“ dazu ein, die Mail zu öffnen? Kurz & knackig?

❏ Nutzen: Bietet mein Newsletter etwas Nützliches für meine Kunden?

❏ Struktur: Gibt es eine klare Gliederung und klare Schlagzeilen?

❏ Text: Ist der Text einfach zu verstehen, lesbar und logisch?

❏ Aussehen: Lädt das Aussehen ein zum Weiterlesen? Z.b. mehrere 
Abschnitte, abwechselnd mit Bildern/Video

❏ Handlung: Habe ich einen klaren Call-to-Action (evtl. mehrmals 
wiederholt)?



support@swissmademarketing.com


