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Vorbereitung einer Facebook & Instagram Kampagne

1. Facebook Grundeinstellungen
2. Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind
3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung
4. Anzeigen verfassen und vorbereiten
5. Zielgruppen definieren
6. Tracking (Pixel, Conversion Script, Domain verifizieren, Custom 

Conversions)
7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tägliche Überwachung der Werbekampagne



Faustregel: Welche Zielgruppe wählen Sie

Offenes 
Targeting

Offenes 
Targeting

Beschränktes 
geografisches 
Einzugsgebiet?

Beschränk. wie 
Alter, Geschlecht 

oder 
Bildungsstand?

Nein Nein 

Ja Ja

Lookalike 
Zielgruppe

Kundenliste 
vorhanden

Ja

evtl. 1 - 2 
Interessen

Nein 



optional

notwendig
1.  Pixel Code auf Landing Page installieren 
2. Conversion Event Code auswählen (das Hauptziel) 

und auf entsprechender Unterseite installieren 

3. Domain verifizieren 
4. Custom Conversions für jeden Schritt im Funnel erstellen
5. Spalten-Präferenzen einrichten und speichern in 

Werbeanzeigenmanager für die Auswertung

Zwei Arten von Tracking



Facebook & Instagram Board in BusinessCockpit
swissmademarketing.com/apps

Tool hilft Ihnen bei 
der Erledigung 

Ihrer Marketing- 
aufgaben



Die Chatbots helfen Ihnen mit detaillierteren Anweisungen

✅ ✅

✅ ✅ ✅ ✅ ✅ ✅
✅ ✅
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