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Anatomie der 
Facebook Anzeige 

mit Beispielen10





Umfrage:

Worauf haben Sie Ihre Augen als erstes gerichtet?





Das Format 
(Bild, Video oder Slideshow) 

ist der wichtigste / 
auffälligste Teil der Anzeige



Anatomie der Facebook Anzeige

 
 

 
 

Name der Fanseite

Primärer Text

Format
Bild/Video/Slideshow

Link Anzeige

Call to Action
Überschrift



Empfehlung: Dynamische Anzeigengestaltung nutzen

Mit der dynamischen 
Anzeigengestaltung 
können mehrere Texte und 
Formate automatisiert 
gegeneinander getestet 
werden



Anatomie der Facebook Anzeige

 
 

 
 

Name der Fanseite

Primärer Text

Format
Bild/Video/Slideshow

Link Anzeige

Call to Action
Überschrift

Hochladen (bis zu):
10 Bilder / Videos,
5 primäre Texte,
(optional)
5 Überschriften
5 Beschreibungen



Hier finden Sie sämtliche Facebook Werbeanzeigen, welche 
gerade ausgeliefert werden: 

Facebook Ads Library



Tipp: Merken Sie sich gute Anzeigen-Beispiele





Tipp: Der schnellste Weg Anzeigen nach Blickwinkeln zu erstellen



Unsere Empfehlung

Kampagne

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 1

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 2

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Text Variante:
● Kurz, mittel, lang
● Stilmittel
● Emoji

Format Variante:
● Bild, Video, Slideshow
● Grafik, Screenshot, Menschen …
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