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Hinweis: Storytelling Grundlag
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0 Logik und Emotionen: wie wir entscheiden
* Wie kommen wir Menschen zu Entscheidungen?
* Schnelles vs. langsames Denken
* 95 Prozent unserer Kaufentscheidungen finden im
Unterbewusstsein statt.
* Aristoteles’ rhetorisches Dreieck
© Logos (Logik und Vernunft)
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Online-Kurs: Business Model Canvas

Storytelling: Wie vermitteln Sie hren Kunden lhr
Nutzenversprechen?

In den Kapiteln 9-12 machen wir einen kieinen Abstecher auBerhalb des Business
Model Canvas. Wir nutzen die Arbeit, die in den vorherigen Kapiteln geleistet
wurde, um an unserem Storytelling zu arbeiten.

Jetzt kennen Sie Ihre Kunden und Ihr Wertversprechen: Lassen Sie uns
Marketingtexte verfassen, die Sie verwenden kbnnen, um mit potenziellen
Kunden iberzeugend zu kommunizieren.

Jedes Kundensegment hat seine eigene Botschaft o
* Wie oft horen Sie das in der Werbung? Wer bleibt Ihnen im Kopf?
« Es dreht sich um die Kunden und ihre Bedurfnisse
* Schauen Sie sich die Marketingbotschaften, die Sie diese Woche sehen,
genauer an:

o Welche ist gut?

© Welche ist schlecht?

© Und warum?

& Sie kénnen die Folien hier herunterladen. Mit einem Beispiel, das zeigt, wie
Sie Botschaften erstellen, die bei Ihrer Zielgruppe ankommen,

Dreieck +

Kostenlos testen
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Storytelling & Strategie Serie: das
Fundament der Schreibtipps

Besondere Empfehlung:

Die Macht der Worte im

Marketing: wie Sie Kunden

begeistern und klar

kommunizieren
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Mogliche Vorbereitungen, um Texte zu schreiben

. Definieren Sie Ihr “Warum”
“Verstehen Sie lhre eigene Geschichte”

2. Erstellen Sie Inre Nischenformel
“Wir verhelfen [Kunden] zur [Lésung| mit [Angebot]”

3. Definieren Sie lhre Persona
“Verstehen Sie die Geschichte Ihrer Wunschkunden”

4. Schreiben Sie die Anzeige und versuchen Sie dabei, die Leser mitten in
ein Erlebnis zu werfen und Sie bei einer emotionalen Ausgangslage
abzuholen
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Tipp: Storytelling Kategorie in CopyCockpit
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Kurze Form

SwissMadeMarketing
sert (Demo) - @

SECockpit ist mehr als ein simples Keyword-Recherche-Tool. Mit den Features von SECockpit

finden Sie alles tiber Ihre Konkurrenz heraus. So kdnnen Sie eine Nische identifizieren, in der es
sich lohnt, ein Online-Business aufzubauen.

Bevor Sie Zeit und Geld in den Aufbau Ihrer Website investieren, vergewissern Sie sich, dass
Menschen tatsachlich nach dem suchen, was Sie verkaufen mochten.

= secockpit

Gratis Training »

IT.TRAINING
Ihr Gratis Training
Jetzt mit wenigen Klicks anmelden
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Mittlere Form

6 SECockpit - Search Engine Marketing Tool

Sind Sie ein kleiner oder mittelstandischer Unternehmer, der mehr Kunden gewinnen méchte?

Wir machen es einfach, die richtigen Keywords zu finden, fiir die Sie lhre Website optimieren
kénnen, um mehr Kunden auf Ihre Website bringen.

Sie werden in der Lage sein, bei Google héher zu ranken und mehr profitablen Traffic fir lhr
Business zu bekommen. Fangen Sie an, Leads und Anfragen von Leuten zu erhalten, die nach
dem suchen, was Sie anbieten!

Klicken Sie jetzt auf diese Anzeige und testen Sie SECockpit risikofrei fiir 7 Tage!

Lange Form

6 SECockpit - Search Engine Marketing Tool
rt (D )-Q

Sind Sie Inhaber eines kleinen oder mittelsténdischen Unternehmens?

Wenn ja, dann haben Sie wahrscheinlich das gleiche Problem, das wir hatten. Wir wollten
Keywords finden, die mehr Kunden auf unsere Website bringen wiirden, aber es war harte
Arbeit und zeitaufwendig. Wir haben alle méglichen Keyword-Recherche-Tools ausprobiert,
aber sie waren entweder zu teuer oder einfach nur unbrauchbar. Also haben wir SECockpit fi
uns selbst entwickelt und jetzt nutzen es tausende andere Unternehmen jeden Tag!

Mit SECockpit ist es jetzt ganz einfach, profitable Keywords zu finden! Geben Sie einfach die
URL Ihrer Website ein und in Sekundenschnelle wissen Sie, welche Keywords lhrem
Unternehmen zu mehr Wachstum verhelfen werden! Sie kénnen sogar sofort sehen, wie viel
Traffic jedes Keyword bei Google bekommt - kein Ratselraten nétig. Und das Beste ist, dass es
fiir 7 Tage komplett kostenlos ist, so dass Sie nichts davon abhalt, es noch heute
auszuprobieren!

Klicken Sie jetzt auf diese Anzeige, um unser Keyword-Recherche-Tool selbst 7 Tage lang
kostenlos auszuprobieren und mehr Besucher aus den Google-Suchergebnissen auf lhre
Website zu bekommen. Es sind nur ein paar Klicks notig, um sich anzumelden!
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Dynamische Anzeigengestaltung: Anregungen

e Testen Sie ganz unterschiedliche Ansdtze
e Maschinelles Lernen optimiert die Auslieferung der Anzeigen

e Seien Sie etwas verruckt und nehmen Sie sich selbst nicht zu
ernst! Wenn etwas nicht gut Iauft, wird es die K.l von Facebook
sofort weniger hdufig ausliefern
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Einige Ideen fur das Schreiben Ihrer Anzeigen
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Einige Ideen fur das Schreiben Ihrer Anzeigen
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Versprechen: “Wie ein Training die Zusammenarbeit in Ihrem Unternehmen revolutionieren kann “
Schréges Zitat: “Du bist nur ein Webinar entfernt von deinem Traum-Haus”
“Ja”- Fragen: “Haben Sie manchmal das Gefuhl zu viel Geld fur Ihre Werbung auszugeben”

Emojis: Erstellen Sie Varianten mit verschiedenen Emojis in den ersten 2 Zeilen
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Einige Ideen fur das Schreiben Ihrer Anzeigen
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Erkléren Sie das Problem der Zielkunden besser als sie es selbst kdnnen
Erkléiren Sie fUr wen es ist

Erkléren Sie den Wert und die Vorteile
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Einige Ideen fur das Schreiben Ihrer Anzeigen
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Malen Sie ein Bild der mdéglichen Zukunft

FUhren Sie Beispiele von Kunden auf, die den Weg erfolgreich bestritten haben
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Einige Ideen fur das Schreiben Ihrer Anzeigen
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Klarer Aufruf zur Aktion
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