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Bilder/Videos 
auswählen12



Formate: Bild, Video, Slideshow
und: Grafik, Screenshot, Menschen …



Bilder / Videos für die Anzeige auswählen

Der wichtigste Teil der Anzeige, aber auch    
der schwierigste zum Voraussagen

Die gewählten Formate sollten herausstechen 
und Neugier oder Emotionen wecken

Welches Bild würden Sie verwenden, wenn    
Sie keine Worte benutzen dürften?

Sollte gut abgestimmt sein

- mit der Zielgruppe, 
- dem Angebot und 
- der Landing Page



Ideen für Bilder / Videos 

● Das Erstkontakt-Video der Landing 
Page

● Eine Aufnahme eines Diagramms, 
das Resultate zeigt

● Bilder / Videos welche Verzweiflung 
oder Freude zeigen

● Ein Bild von Ihnen / jemand anderem, 
der in die Kamera blickt

● Bilder / Videos Ihres Produktes oder 
ein Einblick in die Dienstleistung 
(Seminar, etc.)



Empfehlung für dynamische Anzeigegestaltung

Wir können bis zu 10 Formaten 
gegeneinander testen lassen

Als Werbetreibende können wir so 
einfach und schnell unsere eigene 
“Studie” durchführen und herausfinden 
welche Formate bei unserer Zielgruppe 
gut ankommen und welche nicht

Die künstliche Intelligenz von Facebook 
unterstützt uns in diesem Prozess 



Wo kriege ich gute (Stock-)Fotos für die Anzeigen her?

❏ Pexels (kostenlos): https://www.pexels.com/de-de/

❏ Unsplash (kostenlos): https://unsplash.com/

❏ Shutterstock (kostenpflichtig): 

https://www.shutterstock.com/de/

❏ … (weitere Seiten findet man mit einer einfachen 

Suchmaschinen-Anfrage: Stock Fotos)



Aber was ist, wenn ich Videos produzieren möchte?



Hinweis: Videoproduktion Grundlagen

Lernen Sie in unserem Online-Kurs, 
wie Sie professionelle 
Marketingvideos produzieren

Vom Konzept bis zum Schnitt.



support@swissmademarketing.com


