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Die größte Falle der 
Facebook & 

Instagram Werbung14



Zielgruppe definieren bisher: endlose Möglichkeiten



Zielgruppe definieren

Aufmerksamkeit



Zielgruppe definieren

Aufmerksamkeit
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…

= 1.000.000 Faktoren



Zielgruppe definieren

Aufmerksamkeit

1.000.000 Faktoren
Anzahl 
Facebook User



Die Kraft der Facebook Algorithmen

Aufmerksamkeit

∞ Kombinationen

1.000.000 Faktoren
Anzahl 
Facebook User



Die größte Falle der Facebook Werbung



Die größte Falle der Facebook Werbung

Aufmerksamkeit

☇ zu wenige
Kombinationen

1.000.000 Faktoren
Anzahl 
Facebook User



Normalerweise sagen wir: Definieren Sie Ihre Persona so 
genau wie möglich …

● Kurt
● selbständiger Unternehmer
● 40–55 Jahre alt
● technische Schwierigkeiten 

mit Neuen Medien
● muss den Sprung in die 

digitale Welt schaffen, da 
analoge 
Marketingmaßnahmen nicht 
mehr funktionieren

● etc.



Wir verhelfen                   zur                    mit     Kunden Lösung Angebot

Nischen-Formel



Die Arbeit mit den Facebook Zielgruppen ist kontraintuitiv 
(= gegen das Gelernte)

● Kurt
● selbständiger Unternehmer
● 40–55 Jahre alt
● technische Schwierigkeiten 

mit Neuen Medien
● muss den Sprung in die 

digitale Welt schaffen, da 
analoge 
Marketingmaßnahmen nicht 
mehr funktionieren

● etc.



Daher in Facebook bitte nicht zu viel einschränken



Wir sagen es schon lange: Neu auch offiziell von Seiten 
Facebooks



Die KI von Facebook sucht für jede Anzeige automatisch 
die ideale (Sub-)Nische



Die Persona sollte allerdings trotzdem genau definiert sein, 
aber sie wirkt indirekt auf die Werbung

● Kurt
● selbständiger Unternehmer
● 40–55 Jahre alt
● technische Schwierigkeiten 

mit Neuen Medien
● muss den Sprung in die 

digitale Welt schaffen, da 
analoge 
Marketingmaßnahmen nicht 
mehr funktionieren

● etc.



Indem die Anzeige auf die Eigenschaften der Persona 
optimiert ist, wird dies von FB erkannt und optimiert 



support@swissmademarketing.com


