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Welche Arten von 
Zielgruppen gibt es?15



Wie werden Zielgruppen eingerichtet?
Neue EinstellungenUrsprüngliche Einstellungen



NEU werden Zielgruppen in zwei Stufen definiert



NEU werden Zielgruppen in zwei Stufen definiert

Zielgruppeneinschränkungen

Fundamentale Einschränkungen:

● Geographie
● Mindestalter
● Sprache

Advantage+ Audience

Möglichkeit (optional) einen 
Zielgruppenvorschlag zu 
hinterlegen. Dabei:

● Custom Audience 
(Lookalike Zielgruppe)

● Genaue Altersspanne
● Geschlecht
● Detailliertes Targeting



Generell: Zielgruppe so offen wie möglich halten

Es schon länger erstaunlich, wie gut 
ein offenes Targeting in der 
Facebook Werbung funktioniert

Neu empfiehlt Facebook offiziell eine 
offene Zielgruppe zu verwenden und 
höchstens einen Zielgruppen 
Vorschlag zu hinterlegen (Z.B. eine 
Lookalike Zielgruppe)



Optional: Lookalike Zielgruppe 

Facebook kann mit erstaunlich hoher Genauigkeit E-Mail-Adressen 
mit echten Facebook-Profilen in Verbindung bringen (unsere 
Erfahrung: >80%)

Die wirkliche Stärke liegt aber in der “Lookalike” Funktion

(Bedeutung: “Gleichgesinnt”, “Doppelgänger”, “sehr ähnlich”)

Benötigt ist eine bestehende E-Mail-Liste mit mind. 100 aktiven 
Adressen



Optional: Lookalike Zielgruppe 

Eine Lookalike Audience (= 
Zielgruppe) wird basierend auf 
einer Custom Audience erstellt

Voraussetzung der Quelle: min. 100 
Kontakte (empfohlen sind 1’000 bis 
50’000)

1.

2.
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Es gibt weitere mögliche Custom Audiences



Aus sämtlichen Custom Audiences kann eine Lookalike 
Audience erstellt werden 

Voraussetzung der Quelle: min. 100 Kontakte (empfohlen sind 1’000 
bis 50’000)

Beispiele für Custom Audiences basierend auf einer Webseite (mit 
installiertem Pixel):

● Alle Webseitenbesucher der letzten 180 Tage
● generierte Leads der letzten 180 Tage
● ...



Optional: Detailliertes Targeting

Es ist immer noch möglich detaillierte 
Interessenseinstellungen zu verwenden

Die Erfahrung aber zeigt, dass diese 
Option in den allermeisten Fällen die 
schlechtesten Ergebnisse liefert

(Weil wir der künstlichen Intelligenz die 
Kraft wegnehmen)
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