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Alles, was Sie Uber
Facebook-Zielgruppen wissen
mussen (+ Einrichtung des Tracking)
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Tipps, um
Zielgruppen zu
wahlen




Soll man eine Lookalike Zielgruppe verwenden?
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Auch Zielgruppen haben eine Lebensdauer

Anzahl
Ergebnisse

e Die Effektivitat einer Zielgruppe
nimmt Uber die Zeit ab

e DieKlfindet nach einer kurzen Lernphase
oft schnell ‘kaufbereite’ User

e Irgendwann ist es aber schwierig neue zu
finden
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Bei einem offenen Targeting kann Facebook zwischen
verschiedenen ‘Weiden’ hin und her wechseln

(WA GEIENY kunden PN Losung JESTE Angebot WIRCIENY kunden PN Losung JENTE Angebot

WA IENY Kunden JEANE Losung NI Angebot WIRCIENY kunden PN Losung JENTE Angebot
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Die ‘Weide’ sollte also grof3 sein,

aber eine zu groRe ‘Weide’ kann (anfangs) mehr kosten
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Lookalike versus Offenes Targeting (Fiktiver Vergleich)

- Lookalike
- Offenes Targeting

Anzanhl o

Ergebnisse

e Bei der Lookalike Zielgruppe werden schneller
‘kaufbereite’ User gefunden
e Das offene Targeting findet aber I&inger neue ‘kaufbereite’ User
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Neu versucht Facebook das beste von Offenes Targeting mit
beiden Arten zu kombinieren Aelgruppenversenlag

- Lookalike
- Offenes Targeting

Anzahl
Ergebnisse —

e Schnelle Resultate dank Lookalike
Zielgruppenvorschlag
e Danach gehts automatisch zu einer breiteren Suche Uber
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evtl.1-2

Faustregel: Welche Zielgruppe wdéhlen Sie '”te;esse”
Nein
/

Beschrdank. wie
Alter, Geschlecht

Beschranktes

geografisches NS Kundenliste

— Nein >

vorhanden

oder
Bildungsstand?

Einzugsgebiet?

Ja Ja Ja
v y v
Offenes Offenes Lookalike

Targeting Targeting Zielgruppe
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