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Einrichtung des 
Trackings17



Es gibt zwei Arten von Tracking

Das notwendige Set-Up und das optionale für unsere 
detaillierte Funnel-Auswertung



optional

notwendig
1.  Pixel Code auf Landing Page installieren 
2. Conversion Event Code auswählen (das Hauptziel) 

und auf entsprechender Unterseite installieren 

3. Domain verifizieren 
4. Custom Conversions für jeden Schritt im Funnel erstellen
5. Spalten-Präferenzen einrichten und speichern in 

Werbeanzeigenmanager für die Auswertung
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Der Pixel Code ist die Grundlage des Trackings auf der 
Landing Page



Pixel erstellen und auf Webseite einfügen



Tracking-Einstellungen sind im Events Manager
Facebook Pixel installieren (1/7)



Neue Datenquelle hinzufügen
Facebook Pixel installieren (2/7)



Zuerst Web, dann Facebook-Pixel auswählen und 
benennen
Facebook Pixel installieren (3/7)



Manuelle Einrichtung wählen
Facebook Pixel installieren (4/7)



Pixel-Code kopieren
Facebook Pixel installieren (5/7)



Einfügen im Datenschutzbanner der Landing Page (1/2)
Facebook Pixel installieren (6/7)



Einfügen im Datenschutzbanner der Landing Page (2/2)
Facebook Pixel installieren (7/7)
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Wir richten einen Conversion Event Code auf der Unterseite 
unserer Landing Page ein, welcher dann das 

Conversion-Ziel der Kampagne wird.



Die Facebook KI muss wissen, auf welches Ereignis / 
Ergebnis es die Auslieferung optimieren soll



Hier entscheidet sich, nach welcher Art von User der 
Algorithmus von Facebook sucht

“Kauft nie etwas Emma”

Tätigt fast nie einen Kauf,  aber liebt es 
zu klicken und Dinge anzuschauen

“Kauf sehr viel Thomas”

Kosten pro Klick: €0.10
Kosten pro Lead: €10
Kosten pro Verkauf: €450

Kosten pro Klick: €6
Kosten pro Lead: €70
Kosten pro Verkauf: €110

Selten auf Facebook, aber wenn er ist, 
dann kauft er fast jedes Mal etwas



Am besten verwenden wir eines der Standard-Events von 
Facebook (1/2)

https://de-de.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142



Am besten verwenden wir eines der Standard-Events von 
Facebook (2/2)



Auf der entsprechenden Unterseite der Tracking-Code als 
Javascript Snippet einfügen (1/2)



Auf der entsprechenden Unterseite der Tracking Code als 
Javascript Snippet einfügen (2/2)
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Die Domain Verifizierung sollte rein aus 
datenschutztechnischen Gründen geschehen und hat 

keinen funktionellen Nutzen.



Unter den Unternehmenseinstellungen auf Brand Safety, 
Domain hinzufügen und per Meta-Tag verifizieren
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Egal, welchen Funnel wir verwenden: Wir möchten wissen, 
wie der Ablauf funktioniert
Mögliche Funnels:
● Direktverkauf
● Beratungstermin
● Mehrwertvideo auf Verkauf
● Mehrwertvideo auf Beratungstermin
● Quiz auf Verkauf
● Freebie auf Beratungstermin
● Webinar auf Beratungstermin
● etc.



An welcher Stelle 
gibt es ein ‘Leck’ / springen die Leute ab?

Call 30 Min 
- 1 Stunde

Erstkontakt Trainingsvideo Kalendertool Gespräch Verkauf



Für diesen Zweck erstellen wir Selbstdefinierte Conversions 
(Custom Conversions) 

für jeden wichtigen Zwischenschritt im Funnel



Selbstdefinierte Conversions öffnen und erstellen …



… für jeden wichtigen Schritt im Funnel 
Der erste Schritt muss nicht erfasst werden, da dies über 
Klicks gemessen wird
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Spalten anpassen, relevantes auswählen und als 
Voreinstellung speichern



support@swissmademarketing.com


