ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Gehen Sie LIVE mit Ihrer
Facebook-Kampagne und behalten
Sie die Erfolgsindikatoren im Auge

Prasentiert von Mireille van Reenen

und Jamie Hanni



KurzUberblick Uber
alle Phasen




[Teil #A] Facebook Werbung leichtgemacht:
Moglichkeiten und Strategien in der Ubersicht

Facebook Grundeinstellungen

Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

Eigene Strukturierung und Ideenfindung

Anzeigen verfassen und vorbereiten

Zielgruppen definieren

Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom
Conversions)

Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tagliche Uberwachung der Werbekampagne

1.
2.
3.
4.
5.
6.
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1. Facebook Grundeinstellungen

Persénliches Facebook Profil
Facebook Fanseite (mit ca. 200 Likes)

Business Manager Account

Werbekonto

SwissMadeMarketinga



2. Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

Kampagne

Anzeigengruppe Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige
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[Teil #B] Das Blickwinkel-Prinzip: Wieso Ideen die
Wdhrung von guter Facebook Werbung sind

1. Facebook Grundeinstellungen
2. Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung

4. Anzeigen verfassen und vorbereiten

5. Zielgruppen definieren

6. Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom

Conversions)
7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tdgliche Uberwachung der Werbekampagne

SwissMadeMarketinga



3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung
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Es gibt immer mehrere Blickwinkel
auf eine Sache, so auch auf unser
Produkt.

Dank der hoch entwickelten
Facebook-Werbeplattform konnen
wir automatisiert verschiedene
Blickwinkel testen.



So funktioniert es im BusinessCockpit

Facebook und Instagram Kamp...
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(] [
Beispiel
[&] FB Heizungsreparatur

Funnel Strategie

Facebook > Landingpage > Gratis Schulungsvideo fiir Hotels und Gaststatten > Kalendertool >

Beratungsgesprach > Verkauf

£t 2 CHAT

Anzeigengruppe 1

Blickwinkel: Sicherheit: Die
wichtige Rolle von Heizungen
fiir die Sicherheit von Gasten
in Hotels und Gaststatten
betonen

V4 2, CHAT
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Anzeigengruppe 2

Blickwinkel: Komfort: Ein
warmes und gemiitliches
Hotel ist fiir den Komfort der
Gaste unerlasslich und kann
durch eine zuverlassige
Heizanlage gewahrleistet
werden

V4 £ CHAT

Anzeigengruppe 3

Blickwinkel: Energieeffizienz:

Eine gut funktionierende
Heizungsanlage kann nicht
nur Gasten eine angenehme
Umgebung bieten, sondern
auch Energiekosten sparen
und umweltbewusst sein

0 2, CHAT

Facebook Grundeinstellungen

Personliches Facebookprofil:&4

Facebook Fanseite:{4

Instagram Fanseite:&) In Bearbeitung:

Business Manager oder Meta Business Suite Account: erledigt

Werbekonto:f4

Verstandnis Facebook Werbeplattform:§4

Like Kampagne:] In Bearbeitung

V4 2 CHAT

Anzeigengruppe 4

Blickwinkel: Stressfrei: Wie ein
24-Stunden-Pikettdienst fiir
Heizungsreparaturen dazu
beitragen kann, den Stress bei
Notfallen zu minimieren

V4 2, CHAT

Anzeigengruppe 5 Anzeigengruppe 6

Blickwinkel: Schnelligkeit: Wie

schnelle Reparaturen die 4
Gastezufriedenheit erhdhen
und somit langfristig das
Image des Hotels verbessern

2 CHAT

V4 2 CHAT




[Teil #C] Effiziente Vorbereitung von Werbetexten und
Anzeigenbilder fur die Facebook Werbung

. Facebook Grundeinstellungen

2. Verstehen wie Kaompagnen aufgebaut sind

3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung

5. Zielgruppen definieren

6. Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom
Conversions)

7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten

8. Tagliche Uberwachung der Werbekampagne
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4. Anzeigen verfassen und vorbereiten

Name der Fanseite

Bild/Video/Slideshow
Link Anzeige
Call to Action
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4. Anzeigen verfassen und vorbereiten

[=] FB Heizungsreparatur

Funnel Strategie

Facebook > Landingpage > Gratis Schulungsvideo fiir.
Beratungsgesprach > Verkauf

14

in Hotels un
betonen
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2 CHAT

2, CHAT

Anzeigengrug

Blickwinkel: Komfc
warmes und gemii
Hotel ist fiir den K¢
Gaste unerlasslich
durch eine zuverla:
Heizanlage gewah
werden

14 %

Blickwinkel: Sicherheit: Die wichtige Rolle von Heizungen fiir die Sicherheit von Gasten
in Hotels und Gaststatten betonen

* %%

Uberschriften

Heizungsreparatur mit Garantie: lhre Gaste sollen sich jederzeit wie zu Hause fiihlen

74 Mieten Sie unsere Expertise: Zuverldssige Heizungsreparatur fiir Hotels und
Gaststatten

» Heizungskrise? Wir kimmern uns um alles!
. Zuverlassig wie die Sonne: Unsere 24-Stunden-Heizungsreparatur
 Wir halten Ihre G&ste warm: 24/7 Pikettdienst fiir jede Heizungsreparatur

Primare Texte

Eine kaltgestellte Heizung kann nicht nur unangenehm, sondern auch

+

geschaftsschadigend sein. Als Hotel- oder Gaststattenbetreiber méchten Sie sich
darauf verlassen kénnen, dass lhre Heizung einwandfrei und zu jeder Zeit in Betrieb ist.
Fir den Fall der Falle ist unser Reparaturservice fiir Sie da: Wir bieten schnelle und
unkomplizierte Unterstiitzung, damit Ihre Gaste immer warm und zufrieden sind.

Wir wissen, dass Sie als Hotel- oder Gaststattenbetreiber viel auf dem Teller haben und
sich mit Problemen an lhrer Heizung nicht zusatzlich belasten méchten. Daher bieten
wir einen stressfreien Reparaturservice, der sich um die Stérung kiimmert, wahrend Sie
sich um das Wohl Ihrer Gaste kiimmern kdnnen. Unser 24-Stunden-Pikettdienst kann

Anzeigengruppe 6

1%

2, CHAT



[Teil #D] Alles, was Sie Gber Facebook-Zielgruppen wissen
mussen (+ Einrichtung des Tracking)

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Facebook Grundeinstellungen

Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

Eigene Strukturierung und Ideenfindung

Anzeigen verfassen und vorbereiten

Zielgruppen definieren

Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom
Conversions)

7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tagliche Uberwachung der Werbekampagne
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5. Zielgruppen definieren

Beschranktes

geografisches — Nein >

Einzugsgebiet?

[
Ja

\

Offenes
Targeting
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evtl.1-2
INnteressen

7

Nein
/

Beschrdank. wie
Alter, Geschlecht

— Nein > Kundenliste

vorhanden

oder
Bildungsstand?

Ja Ja
\ \
Offenes Lookalike
Targeting Zielgruppe



6. Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script,
Custom Conversions)

1. Pixel Code auf Landing Page installieren
notwendig 2. Conversion Event Code auswdhlen (das Hauptziel)
und auf entsprechender Unterseite installieren

Domain verifizieren
Custom Conversions fur jeden Schritt im Funnel erstellen

optional : . : :
Spalten-Praferenzen einrichten und speichern in

Werbeanzeigenmanager fur die Auswertung
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[Teil #E] Jetzt

Facebook Grundeinstellungen

Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

Eigene Strukturierung und Ideenfindung

Anzeigen verfassen und vorbereiten

Zielgruppen definieren

Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom
Conversions)

Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten

o Ok~ WN -

Tagliche Uberwachung der Werbekampagne
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support@swissmademarketing.com
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