
ONLINE ACADEMY

Gehen Sie LIVE mit Ihrer 
Facebook-Kampagne und behalten 

Sie die Erfolgsindikatoren im Auge

Präsentiert von Mireille van Reenen 
und Jamie Hänni



Kurzüberblick über 
alle Phasen18



[Teil #A] Facebook Werbung leichtgemacht: 
Möglichkeiten und Strategien in der Übersicht

1. Facebook Grundeinstellungen
2. Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind
3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung
4. Anzeigen verfassen und vorbereiten
5. Zielgruppen definieren
6. Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, Custom 

Conversions)
7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tägliche Überwachung der Werbekampagne



1. Facebook Grundeinstellungen

✅ Persönliches Facebook Profil

✅ Facebook Fanseite (mit ca. 200 Likes)

✅ Business Manager Account

✅ Werbekonto



2. Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind

Kampagne

Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige
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[Teil #B] Das Blickwinkel-Prinzip: Wieso Ideen die 
Währung von guter Facebook Werbung sind



3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung 

Es gibt immer mehrere Blickwinkel 
auf eine Sache, so auch auf unser 
Produkt.

Dank der hoch entwickelten 
Facebook-Werbeplattform können 
wir automatisiert verschiedene 
Blickwinkel testen.



So funktioniert es im BusinessCockpit



Beispiel
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[Teil #C] Effiziente Vorbereitung von Werbetexten und 
Anzeigenbilder für die Facebook Werbung



4. Anzeigen verfassen und vorbereiten

 
 

 
 

Name der Fanseite

Primär Text

Format
Bild/Video/Slideshow

Link Anzeige

Call to Action
Überschrift
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[Teil #D] Alles, was Sie über Facebook-Zielgruppen wissen 
müssen (+ Einrichtung des Tracking)



5. Zielgruppen definieren

Offenes 
Targeting

Offenes 
Targeting

Beschränktes 
geografisches 
Einzugsgebiet?

Beschränk. wie 
Alter, Geschlecht 

oder 
Bildungsstand?

Nein Nein 

Ja Ja

Lookalike 
Zielgruppe

Kundenliste 
vorhanden

Ja

evtl. 1 - 2 
Interessen

Nein 



optional

notwendig
1.  Pixel Code auf Landing Page installieren 
2. Conversion Event Code auswählen (das Hauptziel) 

und auf entsprechender Unterseite installieren 

3. Domain verifizieren 
4. Custom Conversions für jeden Schritt im Funnel erstellen
5. Spalten-Präferenzen einrichten und speichern in 

Werbeanzeigenmanager für die Auswertung

6. Tracking (Pixel, Domain verifizieren, Conversion Script, 
Custom Conversions)
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[Teil #E] Jetzt



support@swissmademarketing.com


