
ONLINE ACADEMY

Gehen Sie LIVE mit Ihrer 
Facebook-Kampagne und behalten 

Sie die Erfolgsindikatoren im Auge

Präsentiert von Mireille van Reenen 
und Jamie Hänni



Kampagne starten 
(anhand Vorlage)19



Unsere Empfehlung

Kampagne

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 1

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 2

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Text Variante:
● Kurz, mittel, lang
● Stilmittel
● Emoji

Format Variante:
● Bild, Video, Slideshow
● Grafik, Screenshot, Menschen …



Neue Kampagne erstellen

Kampagne



Einstellungen Kampagne

Name
Vorschlag: DATUM- SPRACHE 
- Kampagnenziel

Advantage-Kampagnenbudget
(empfohlen)

Tagesbudget idealerweise so 
hoch wie eine Conversion im 
Durchschnitt kostet (z.B: 100€ pro 
Telefontermin)

Kampagne



Kampagnenziel



Budgetoptimierung auf Kampagnenebene

Tagesbudget idealerweise so hoch wie 
eine Conversion im Durchschnitt
kostet (z.B: 100€ pro Telefontermin)



Nächster Schritt: neue Anzeigengruppe

Kampagne

Anzeigengruppe: Blickwinkel 1 Anzeigengruppe: Blickwinkel 2



Einstellungen Anzeigengruppen

Name = Blickwinkel (z.B. Island 
Zauber)

Conversion Event auswählen

Dynamische Anzeigengestaltung 
einschalten

Zielgruppe auswählen

Platzierungen
→ Advantage+-Platzierungen

Kampagne

Anzeigengruppe: Blickwinkel 1



Die Facebook KI muss wissen, auf welches Ereignis / 
Ergebnis es die Auslieferung optimieren soll

Einrichtung des Conversion Event 
wurde in Teil #D betrachtet



Hier entscheidet sich, nach welcher Art von User der 
Algorithmus von Facebook sucht

“Kauft nie etwas Emma”

Tätigt fast nie einen Kauf,  aber liebt es 
zu klicken und Dinge anzuschauen

“Kauf sehr viel Thomas”

Kosten pro Klick: €0.10
Kosten pro Lead: €10
Kosten pro Verkauf: €450

Kosten pro Klick: €6
Kosten pro Lead: €70
Kosten pro Verkauf: €110

Selten auf Facebook, aber wenn er ist, 
dann kauft er fast jedes Mal etwas



Dynamische Anzeigengestaltung einschalten



Zielgruppen definieren (möglichst wenig einschränken)



Advantage+-Platzierungen (Standardeinstellung)



Nächster Schritt: neue Anzeige

Kampagne

Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige



Einstellungen Anzeigen

Kampagne

Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige

❏ ≤ 10 Formate 
(Bild, Video und Slideshow)

❏ ≤ 5 Primäre Texte

(optional) 
❏ 5 Überschriften
❏ 5 Beschreibungen

❏ Website-URL auswählen
❏ Call-to-Action auswählen

❏ Domain für Tracking auswählen



Formate und Texte hochladen / einfügen …

Mit der dynamischen 
Anzeigengestaltung können 
mehrere Texte und Formate 
automatisiert gegeneinander 
getestet werden



… anhand vorbereiteter Vorlage



Go-Live



Ihre erste Facebook Kampagne aktivieren

Kampagne

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 1

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Anzeige - 
Variante 1

Anzeigengruppe: Blickwinkel 2

Anzeige - 
Variante 2

Anzeige - 
Variante 3

Text Variante:
● Kurz, mittel, lang
● Stilmittel
● Emoji

Format Variante:
● Bild, Video, Slideshow
● Grafik, Screenshot, Menschen …



support@swissmademarketing.com


