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Phase 1: 

Facebook Grundeinstellungen 



✅   Persönliches Facebook Profil 

✅   Facebook (und Instagram) Fanseite (mit ca. 200 Likes) 

✅   Business Manager Account

✅   Werbekonto

Grundvoraussetzungen für diese Serie



Facebook Werbung erfordert eine Fanpage



Erstellung der Fanpage

Falls Sie noch keine Facebook Fanpage haben, erstellen Sie eine:
https://www.facebook.com/pages/creation/



Business Manager oder Meta Business Suite (nicht Ad Manager)

business.facebook.com



Business Manager oder Meta Business Suite (nicht Ad Manager)

Es gibt zwei verschiedene Verwaltungsprogramme für die Werbeplattform: 
- Der Business Manager Account und 
- die Meta Business Suite. 

Mit beiden können Sie Ihre Kampagnen starten und verwalten. 
- Die wichtigen Funktionen, die Sie brauchen, sind identisch. 
- Die Oberfläche sieht etwas anders aus, jedoch können Sie für beide Account 

Arten die relevanten Werkzeugen in unseren Anleitungen finden.

Wichtig für Ihre Facebook & Instagram Kampagne ist:
- dass Sie einen oder zwei Accounts haben. 
- Sie können später auch zwischen den zwei Arten von Accounts hin und her 

wechseln.
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Phase 2: 

Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind



Unser Ziel für Sie: Überblick bzw. “Tunnel-Blick”

business.facebook.com



Von all den Optionen im Konto braucht es “nur” 4

business.facebook.com



Werbeanzeigenmanager 
Hier werden die Anzeigen erstellt

Zielgruppen
Hier können Zielgruppen-Einstellungen 
vordefiniert werden

Events Manager
Hier wird das Tracking eingerichtet, welches die Auswertung 
ermöglicht

Unternehmenseinstellungen
Hier werden alle anderen grundlegenden Einstellungen gemacht

Von all den Optionen im Konto braucht es “nur” 4



Alle Optionen sind dafür da, Voreinstellungen zu tätigen.

Letztlich geschieht alles Entscheidende im 
Werbeanzeigenmanager.



Werbeanzeigenmanager



Auf allen 3 Ebenen …

(Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen)

… können unterschiedliche Einstellungen gemacht werden.



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Kampagne



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Kampagne

Anzeigengruppe Anzeigengruppe



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Kampagne

Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige

Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Kampagne

Kampagnenziel

Advantage-Kampagnenbudget
(empfohlen)



Spezialfall: Advantage+-Shopping-Kampagne 

ℹFacebook pusht im Moment relativ stark die 
Advantage+-Shopping-Kampagne.

Im Prinzip ist dies eine vereinfachte Art von 
Kampagne ohne Anzeigengruppe. 

Allerdings bekamen wir sogar im direkten Gespräch 
mit Mitarbeitenden von Facebook (Meta) den 
Hinweis, dass es Sinn macht, zuerst mit einer 
klassischen Kampagne zu starten und verschiedene 
Ideen zu testen, bevor man dann eine 
Advantage+-Shopping-Kampagne mit den besten 
Varianten baut. 

⏳Aber dazu später mehr in dieser Serie



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Anzeigengruppe

Conversion-Ort (auf was wird die 
Kampagne optimiert)

Dynamische Anzeigengestaltung

Zielgruppe

Platzierungen



Kampagnen, Anzeigengruppen, Werbeanzeigen

Anzeige

Texte

Formate (Bild, Video, Slideshow)

Tracking



Die 3 Ebenen können auf 
verschiedene Arten genutzt werden. 

Hierzu mehr in den nächsten Teilen.



support@swissmademarketing.com


