ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Das Blickwinkel-Prinzip:
Wieso Ideen die Wahrung von guter
Facebook Werbung sind (und wie Sie
an neue Ildeen kommen)

Prasentiert von Mireille van Reenen

und Jamie HannNi



Der
Blickwinkel-Prozess:
Testen, testen, testen




Der Blickwinkel-Prozess: Brainstormen, erstellen, testen

1.
Blickwinkel
brainstormen

e Brainstormen Sie
unterschiedliche
Blickwinkel
Seien Sie kreativ!
CCo App unter

Storytelling
£0 ©
v . @

Blickwinkel Grundideen
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2.
Anzeigen zu
Blickwinkel erstellen

Texte, Bilder und
andere Formate
erstellen

CCo App unter
Facebook Ads

o —- o

¥ . @
<

book Anzeige Blickwinkel

3.
Live schalten und
testen

Anzeigen Live schalten
e Ergebnisse auswerten
& handeln
e Wie? Siehe die
ndchsten Folien

A




Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Ideen Etablierte Abendrot
Phase Phase Phase
(laufend) (+ 7 Tage) (+ 7 Tage)
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Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Ideen Etablierte Abendrot

Phase Phase Phase
(laufend) (+ 7 Tage) (+ 7 Tage)

e Kreativitat
laufen
lassen

e Blickwinkel

.
Gru pp|eren Blickwinkel 1 Blickwinkel 2 Blickwinkel 3 Blickwinkel 4
Eignung: Warum man sich nicht fiir jedes Geschenk gleich gut i sind it: Wieso unndtig ein Gl Jeder Mensch ist anders, genau so wie jede:
[ ] P ro eignet und ein bisschen Hilfe daher nicht schadet ausgesprochen wertvol, es gibt jedoch Zeiten, in denen ein Konzept ist Geschenk. Bei EinGenuss gibt es Maglichkeiten, aus einer Viel
. . professionelles Geschenk nétig ist von Optionen zu wihlen und so das perfekte Geschenk zu
talten.
Blickwinkel P P o
S 14 S—

eigene o e

Anzeigen-
gruppe

erstellen

SwissMadeMarketinga



Richtwerte!
Auf eigenes
Risiko

Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Ideen Etablierte Abendrot

Phase Phase Phase
(laufend) (+ 7 Tage) (+ 7 Tage)

e Kreativitt e  Verschiedene

laufen Formate in
lassen Dynamischer
e Blickwinkel Anzeige
Gruppieren Nach 2 Tagen
e Pro min. 1
Blickwinkel Ergebnis?
eigene ia
Angzeigen— : /—» weiter in Test Phase

gruppe nein
erstellen  CTR (alle) uber 3%?

ja .
/—» weiter in Test Phase
nein

SwissMadeMarketinga X deaktivieren



Hier finden Sie die CTR (alle) Werte

° (6) Werbeanzeigenmanager X+

adsmanager.facebook com/adsmanag: S

NilsonNoman G.. @ Marken [ Machine Loaming [

MM Apps

‘CopyCockpt CHF (821506795145952)  +

Kampagnen

© Bericht zur Preisgestaltung im Audience Network  Im Ber

Q Suchen und fitem
3 Kampagnen 82 Anzeigengruppen

+ Erste & ABTest  Menr v

Aus/Ein  Kampagne

20210824 DE - Warm - CBO

2024-05.02.-DE - Cold - Assistant

Anzeigenberichte kannst du jetzt Berichte zur Prelsgestaltung im Audience Network exportiren. D.

) Werbeanzeigen
I Spaten ~
Kurzich verwendet

Performance und Kicks
O ‘Standardeinstellung

Performance

20230922 - E - Cold - Worldwide - Network

202309-20 - D - Cold - Worldwide.

2023-07-01 - DE - Cold - Worldwide - KMU Page

20230520 - DE - Cold - Worldwide - New Test Chatbot Page

2023-02-01 - D - Cold - Worldwide

20220818 - O - Cold - Worldwide

2022.08.14: Angle: Das kann die K. bereits

Interaktionen
S dir Kennzahien dazu an, wie Prsonen mit
deiner Kampagne interagirt haben.
Ausleferung

i dir Kennzahlen mitBezug darau a, wie oft
doine Anzeigen auagelfert werdon und an e
Vil Persanen.

setup
Sihdi Emstellungen e daine Kampagnen an

Video Interaktion
Sen i nerktionskennzahien zu Anzegen sn,
de Videoformate vervenden,

Weitere Spatenvoreinstellungen

wiehtigen Kennzahin an, die du 2 denen
Kampagnen im Auge behaltn kaanst

i3 Vergleich der Attributionseinstellungen
5 Spalten anpassen

naktiv -

Schllet geoschte Elemente sus

[ ]
e
e AR L
e ° ’
@ o ’
® = Ance -
a i e
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Q

e o

) Al Boo

Aufschivsselung +

Zu den Einstellungen

Lotate 7 Tage: 30.04.2024 bis 06.05.2024
Hinwei: Exthil keine Daten vo heute

& Berichte v

Attrbutionseins!  © Ergebnisse

7Tagle) (Kick)

7 Tag(e) (Kick.

7Tagle) (Kick)

7 Tag(e) (Kick.

7Tag(e) (Kick)

7 Tag(e) (Kick)

7Tag(e) (Kick)

7Tag(e) (Kick)

7Tagle) (Kick)

7 Tag(e) (Kick)

7Tag(e) (Kick)

7Tag(e) (Kick)

7Tag(e) (Kick)

7Tagle) (Kick)

7 Tag(e) (Kick)
Einstellungen ...

——
Wt ‘,E
=
—
=
=
Wetstexout

Websiekaut

WebsieKauf

& Exportieren =

Relchweite.

404

1.4
Kontenibersichtsion.. | pro

NomanG.

Werbeanzsigenmanager X+

adsmanager.facebook.com/adsma;

@ Marken [ Machine Learning @ SMM App

Spalten anpassen
Performance
Interaktionen
Seifenbeitran
CTR (alle) Men anzeigen
Der prozentuae Antll derImpressionen, bel
denen ein Kick (afl) aufgetreten st, an der
(Gesamizah!der mpressionen.
Conversions
Standard Events
Selbstdefinierte Conversior
Einstellungen
Objektnamen und -IDs
Status und Zeitraum
Ziel, Budget und Zeitplan
Targeting
Anzeigengestaltung
Tracking
AB-Test

Optimierung

e Spatensinstallung speicher

6 Spaiten

v cR @l
 CTR (Link-Kiickrate)
Individuelle CTR (Link-Kiickrate)
Ausgehende CTR (Klickrate)
Individuelie ausgehende CTR (Kiickrate)
Individuelle CTR (ale)

perte Kennzahl erstellen

23 Spalten ausgewihit
Kampogne
Ausiforing
Hanclungen
Atributionseinstelung
Ergebrisse
Reichueite
Froquenz
Kosten pro Exgebnis
Budget
Ausgegebener Betrag
End
Zeitlan
Einstufung der Qualtat

Einstufung der
Interaktionsrate.

£ AllBookmarks.




Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Ideen

Phase
(laufend)

e Kreativitat
laufen
lassen

e Blickwinkel
Gruppieren

e Pro
Blickwinkel
eigene
Anzeigen-
gruppe
erstellen

SwissMadeMarketinga

Etablierte
Phase
(+ 7 Tage)

e Verschiedene o Zielwert

Formate in definieren,
Dynamischer 2.B.100 Euro
Anzeige pro Termin
Nach 2 Tagen Zielwert
min.1 erreicht?
Ergebnis?

jo ja — .
/ /—> weiter in Etabliert
nein nein

CTR (alle) uber 3%? MdaRig? (z B. 150 Euro pro Termin)

>

X deaktivieren Xdeaktlweren
(wenn klar negativ)

Abendrot
Phase
(+ 7 Tage)

weiter in Abendrot

Richtwerte!
Auf eigenes
Risiko




Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Richtwerte!
Auf eigenes
Risiko

Ideen Etablierte Abendrot
Phase Phase Phase
(laufend) (+ 7 Tage) (+ 7 Tage)
e Kreativitdit e Verschiedene . Zielwgrt

laufen Formate in definieren,

lassen DynCImiSCher z.B.100 Eu.ro
e Blickwinkel Anzeige pro Termin

Gruppieren Nach 2 Tagen Zielwert Profitabel? (im
e Pro min.1 erreicht? Zielwert-Bereich)?

Blickwinkel ErgebmS” ia

. i

ilr?zeeri]geen— : V4 / weiterlaufen lassen

gruppe nein nein nein

erstellen CTR (alle) tber 3%? Makig? > in Abendrot

v
nein nein
) ! deaktivieren Xdeaktlweren

SwusMadeMarketmga X eaktiviere Wenn klar negatlv)



Richtwerte!
Auf eigenes
Risiko

Testen Blickwinkel Facebook & Instagram Werbung

Ideen Etablierte Abendrot
Phase Phase Phase
(laufend) (+ 7 Tage) (+ 7 Tage)

e Kreativitdt e  Verschiedene e Zielwert e  Blickwinkel
laufen Formate in definieren, erhdlt letzte
lassen Dynamischer z.B.100 EL{ro Chance

e Blickwinkel Anzeige pro Termin
Gruppieren Nach 2 Tagen Zielwert Profitabel? (im Profitabel? (im

e Pro min.1 erreicht? Zielwert-Bereich)?  Zielwert-Bereich)?
Blickwinkel Ergebnis? ja zurtck in ja
eiger)e ja / ja / > V' ~—tpiert~ V'~ />
Anzeigen- . nein nein
gruppe nein nein .
erstellen  CTR (alle) Uber 3%? MaRig? in Abendrot

i a
ja / J /
nein nein ¥ deaktivieren

X (wenn langer als 7 -

X deaktivieren X deaktivieren 14 Tage unter

SwissMadeMarketing &J (Wenn klar neggtiv) Zie'Wert)



Organisieren Sie sich in Ihrem Tool der Wahl

IDEA 1 <

CopyCockpit.com > CCO Facebook Ads

Angle: Google-Ads mit Assistent.

PLANNED

0

IN PROGRESS 1

CopyCockpit com > CCO Facebook Ads
Landingpage bauen mit Assis-
tent.

READY TOPUBLI... 3

CopyCockpit.com > CCO Facebook Ads

E-Mail-Newsletter mit Assistent

CopyCockpit.com » CCO Facenook Ads
LinkedIN Post erstellen mit As-
sistent

CopyCockpit.com » CCO Facebook Ads

Angle: Google-Ads mit Assistent.

LAUNCH QUEUE 5

COpYCockpit.com > CCO Facebook Ads

Assistent fur Social-Media-Ads.

CopyCockpit.com » CCO Facebook Ads

Angle: E-Book mit Assistent.

CopyCockpit.com » CCO Facebook Ads
Angle: Nischenformel-Chatbot

CopyCoekpit.com » CCO Facebook Ads

Angle: Sales-Letter Chatbot.

CopyCoskait.com > CCO Facebosk A
Angle: Ist die Marketingidee
wirklich sinnvoll fir dein Busi-
ness?

LAUNCH (2 DAYS)

)

TEST (4-7 DAYS)

0

PROVEN (+7 DAYS)

0

SUNSET (+7 DAYS) 0

SwissMadeMarketinga

https://clickup.com/



Die genaue Umsetzung im Werbeanzeigenmanager

werden wir in Teil E betrachten.

SwissMadeMarketinga



Sie kbnnen sich aber jetzt schon vorbereiten

SwissMadeMarketinga



Der Blickwinkel-Prozess: Brainstormen, erstellen, testen

1.
Blickwinkel
brainstormen

Brainstormen Sie
unterschiedliche
Blickwinkel

Seien Sie kreativ!
CCo App unter

Storytelling

Blickwinkel Grundideen

SwissMadeMarketinga

2.
Anzeigen zu
Blickwinkel erstellen

Texte, Bilder und
andere Formate
erstellen

CCo App unter
Facebook Ads

3.
Live schalten und
testen

Anzeigen Live schalten
Ergebnisse auswerten
& handeln

e Wie? Siehe die
ndchsten Folien

A




Funnel Strategie

Facebook > Landingpage > Test zur Einstufung des Sprachni > Kal

4 2 CHAT

Anzeigengruppe 1

Blickwinkel: Weltreise: Wie Sprachen wie ein
Ticket in die Welt sind und wie diese die
Horizonte beruflich erweitern kdnnen

V4 2 CHAT

jertool > Beratur

préach > Verkauf

Anzeigengruppe 2

Blickwinkel: Superheld: Die neuen
Sprachkenntnisse als Superkraft betrachten,
die einem im Berufsleben ibermenschliche
Féhigkeiten verleiht

V4 2. CHAT

Zielgruppen Einstellungen auf Facebook

V4 2, CHAT

Live gehen

SwissMadeMarketing ll

Anzeigengruppe 3

Blickwinkel: Sport: Sprachenl, 1als
geistige Herausforderung und Training fiir
die berufliche Fitness

14 2 CHAT

Auswertung

Blickwinkel brainstormen: FB & Insta Board in BusinessCockpit

Facebook Grundeinstellungen

Personliches Facebookproﬁlﬂ

Facebook Fanseitea

Instagram Fansehe:

Business Manager oder Meta Business Suite Account: erledigt
Werbekonto:

Verstéandnis Facebook Werbeplauform:@ In Bearbeitung

Like Kampagne: 2
V4 2. CHAT

Anzeigengruppe 4 Anzeigengruppe 5 Anzeigengruppe 6
4 4 4

2, CHAT

Tracking einrichten

V4 2, CHAT



support@swissmademarketing.com
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