
ONLINE ACADEMY

Das Blickwinkel-Prinzip: 
Wieso Ideen die Währung von guter 

Facebook Werbung sind (und wie Sie 
an neue Ideen kommen)

Präsentiert von Mireille van Reenen 
und Jamie Hänni
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Der Blickwinkel-Prozess: Brainstormen, erstellen, testen

1.
Blickwinkel 

brainstormen

2. 
Anzeigen zu 

Blickwinkel erstellen

3. 
Live schalten und 

testen

● Brainstormen Sie 
unterschiedliche 
Blickwinkel

● Seien Sie kreativ!
● CCo App unter 

Storytelling

● Texte, Bilder und 
andere Formate 
erstellen

● CCo App unter 
Facebook Ads

● Anzeigen Live schalten
● Ergebnisse auswerten 

& handeln
● Wie? Siehe die 

nächsten Folien
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Hier finden Sie die CTR (alle) Werte
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● Blickwinkel 
erhält letzte 
Chance



Organisieren Sie sich in Ihrem Tool der Wahl

https://clickup.com/



Die genaue Umsetzung im Werbeanzeigenmanager 
werden wir in Teil E betrachten.



Sie können sich aber jetzt schon vorbereiten
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Blickwinkel brainstormen: FB & Insta Board in BusinessCockpit



support@swissmademarketing.com


