
ONLINE ACADEMY

Das Geheimnis erfolgreicher Google Ads: 
Mit dem Blickwinkel-Prinzip zum 

Werbe-Erfolg

Präsentiert von Sam Hänni und 
Mireille van Reenen



Arbeitsblätter
Zum Ausdrucken oder digital 

Bearbeiten mit PDF Editor 
(z.B. Acrobat oder Online Tool wie 

Dochub 
https://dochub.com/pdf-editor)*



Brainstormen Sie mögliche Blickwinkel für Ihre Werbung

Mögliche Blickwinkel:
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …
⃞   … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … … …

Tipp: Nutzen Sie die CopyCockpit 
App ‘Blickwinkel Grundideen’ in 
der ‘Storytelling’ Kategorie



Verfassen Sie Texte, Bilder und Video-Ideen für 3 Blickwinkel

1. Wählen Sie 3 Blickwinkel für den Start aus
2. Verfassen Sie 3-5 Anzeigentitel pro Blickwinkel 
3. Verfassen Sie 3-5 Textzeile (Beschreibungen) pro Blickwinkel
4. Sammeln Sie 5-10 Bildern in diverse Formate (Quer-, Hochformat, 

quadratisch) pro Blickwinkel 
5. Sammeln Sie (Ideen) für min. 1 Video pro Blickwinkel

Tipp: Nutzen Sie die CopyCockpit App 
‘Google Ads Blickwinkel Max. Performance’ 
in der Google Ads Kategorie



Fügen Sie die Blickwinkel-Ideen und Anzeige Assets in dieses 
Dokument ein 



support@swissmademarketing.com


