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Faustregel: Welche Zielgruppe(n) wéhlen Sie?
(Hinweis: Jeder Blickwinkel kann seine eigene Zielgruppe haben)

Gibt es (Konkurrenz)
Webseiten, die lhre
potenzielle Kunden

besuchen?

Gibt es schon

Besucher und Hinweis:

kombinieren
Sie beliebig

— Nein —>

Konversionen auf
lhrer Website?

Ja
Eigene Relevante
Website t Websites t Keywords
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Erstellen Sie Ihre Zielgruppe(n) und fligen Sie sie in das
Vorbereitungsdokument ein ...

* Vorlage: Google Werbung Blic: X +

C @& docs.google.com, * 0O e Incognito
Vorlage: Google Werbung Blickwinkel & ®
Datei Bearbeiten Ansicht ge Daten Tools r Hilfe
Al -
A 8 c D E

1 . Vorlage Google Werbung - Blickwinkel
= SwissMadeMarketing Q Grundinfos
3
4 kkreativ.ch

Name der Firma DI’I'AC T . .
5 (Hier Name der Firma eingeben)
6

Beschrelbning Flima Wir ! Ellerr.: die einer oder fir ihr Kind mit individuell angepassten Vorlagen.
8 (Hier Nischenformel eingeben)
]
10 Elter

Zielpublikum = S > — -
" (Hier das konzeptuelle Zielpublikum eingeben, nicht zu verwechseln mit der Zielgruppe innerhalb der Facebook Werbung
12
13 [0 Direktverkauf
14 [0 Beratungstermin
15 [0 Mehrwerlvideo auf Verkauf
16 Funnel Strategle O] Mevhrwertvldao auf Beratungstermin
7 O  Quiz auf Verkauf
18 O Freebie auf Beratungstermin
19 D Webinar auf Beratungstermin
20 (m}
21
22 https://webinardemo2909.incms.net/ / hitps://dryckkreativ.ch/chz
5 Landing Page

1000 weitere Zeilen unten
Grundinfos ~ Ideen Phage ~ Zielgruppen ~ -

\—/

SwissMadeMarketing a



Notwendig 1  Google Conversion Script

d  Google Tag Manager

Optional d  Google Analytics (GA4)
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