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Arbeitsblätter
Zum Ausdrucken oder digital 

Bearbeiten mit PDF Editor 
(z.B. Acrobat oder Online Tool wie 

Dochub 
https://dochub.com/pdf-editor)*



Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen



Ihre Kampagne und Asset-Gruppen aktivieren

Kampagne

Asset-Gruppe: Blickwinkel 1 Asset-Gruppe: Blickwinkel 2

TexteTexteTexte
TexteTexteBilder

TexteTexteVideos
TexteTexteTexte

TexteTexteBilder
TexteTexteVideos

Einstellungen prüfen:
● Kampagne Einstellungen, wie Zielvorhaben, 

Budget, Gebote
● Asset-Gruppe Einstellungen, wie Zielgruppen. 

Sind die richtigen Texte, Bilder und Videos 
hinterlegt?



Kampagnenebene Auswertungen



Blickwinkel-Prozess Google Max. Performance Ads

Ideen
Phase
(laufend)

Test 
Phase
(4 - 7 
Tage)

Start
Phase
(2 Tage)

Etablierte
Phase
(+ 7 Tage)

Abendrot
Phase
(+ 7 Tage)

● Kreativität 
laufen 
lassen

● Blickwinkel 
Gruppieren

● Pro 
Blickwinkel 
eigene 
Asset-
Gruppe 
erstellen

● Verschiedene 
Formate in 
Asset Gruppe
Nach 2 Tagen 
min. 1 Ergebnis 
(Lead, Termin, 
Kauf)?

ja

nein
✓

✗deaktivieren

Zielwert 
erreicht?

● Zielwert 
definieren, z.B. 
100 Euro pro 
Termin

ja

nein
✓

Mäßig? 
ja

nein
✓

✗deaktivieren 
(wenn klar negativ)

Profitabel? (im 
Zielwert-Bereich)?

Profitabel? (im 
Zielwert-Bereich)?

ja
✓

zurück in 
etabliert

nein

✗deaktivieren
(wenn länger als 7 - 
14 Tage unter 
Zielwert)

ja

nein
✓

in Abendrot

Richtwerte!
Auf eigenes 

Risiko

● Blickwinkel 
erhält letzte 
Chance



support@swissmademarketing.com


