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o avien Ihre Kompagne und Asset-Gruppen aktivieren

Kampagne

Asset-Gruppe: Blickwinkel 1 Asset-Gruppe: Blickwinkel 2

Einstellungen prufen:
e Kampagne Einstellungen, wie Zielvorhaben,
Budget, Gebote
e Asset-Gruppe Einstellungen, wie Zielgruppen.
Sind die richtigen Texte, Bilder und Videos
hinterlegt?
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qupagnenebene Auswertungen

ONLINE ACADEMY
Serie: Google und YouTube Ads SwissMadeMarketing a

Hier finden Sie eine Vorlage zum und e der isse Ihrer Google Ads Max Performance Werbekampagnen
Passend zur Webinar-Serie "Google und YouTube Ads" vom Juni 2023

Google und YouTube Max Performance Kampagne AUSWERTUNGEN pro Woche - Vorlage

Nach unseren Erfahrungen: Gute Werte bei ‘High Pricing Dienstleistungen’
Bitte beachten Sie: Fiir andere Typen Produkte und Di i kdnnen andere Ri gelten!

Kampagne:
Woche 1 Woche 2 Woche 3 Woche 4 Woche 5 Summe
Datum
Beschreibung / Bemerkungen
Budget 0€!
Investition
Ausgegeben 0€!
i Clicks (auf Link LP) 0
s
Kosten/Clicks (durchschn. CPC) #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIVIO! #DIV/O! Ziel: kleiner als 1-2 EUR #DIV/O!
e Leads (E-Mail Adressen) 0
s
Kosten/Lead #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! Ziel: kleiner als 10 EUR ist sehr gut #DIV/O!
Termine 0
Termine (wenn im Funnel) <
Kosten/Termin #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! Faustregel: ungefahr 100 EUR #DIV/O!
Verkéufe # 0
Verkaufe Verkéufe EUR 0
Kosten/Verkaufe #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! #DIV/O! Faustregel: ungefahr 400 EUR #DIV/O!
Investition - Ertrag Einnahmen - Kosten 0€ 0€ 0€ 0€ 0€ 0€!
Notizen
Welche Anderungen haben Sie an der Kampagne
vorgenommen (zum Beispiel neue Blickwinkel hinzugefigt,
Anzeigen angepasst, Anderungen am Funnel)? \ ‘ ‘ ‘
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Blickwinkel-Prozess Google Max. Performance Ads

Ideen

Phase
(laufend)

e Kreativitét e Verschiedene

laufen Formate in

lassen Asset Gruppe
e Blickwinkel Nach 2 Tagen

Gruppieren min. 1 Ergebnis
e Pro (Lead, Termin,

Blickwinkel Kauf)?

eigene .

Asset- 1 v

GruPpe nein

erstellen

X deaktivieren
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e Zielwert

definieren, z.B.

100 Euro pro
Termin

Zielwert
erreicht?

o,

nein
MdBig? '
ja
v

nein

X deaktivieren

(wenn klar negativ)

Richtwerte!
Auf eigenes
Risiko

Abendrot
Phase
(+ 7 Tage)

Etablierte
Phase
(+ 7 Tage)

e Blickwinkel
erhdlt letzte
Chance

Profitabel? (im
Zielwert-Bereich)?

Profitabel? (im
Zielwert-Bereich)?

ja zurtck in ja
-/~ etabliert v~

nein nein

in Abendrot

X deaktivieren
(wenn langer als 7 -
14 Tage unter
Zielwert)
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