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Kampagnentypen 
(und wann Sie 

welche wählen)02



Welche Kampagnentypen gibt es?

Bild: support.google.com



Suchkampagnen

Bild: support.google.com



Wie finden wir die echten Probleme unserer Kunden?



Die Etappen vom Bedürfnis zum Kauf
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Von allgemeinen Keywords bis zu Lösungen und Angeboten, die 
genau zu Ihrer Nische passen
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Damit steigt die Kaufbereitschaft
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und nimmt das Suchvolumen der Keywords ab
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Die verschiedenen Keyword-Typen
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Beispiel
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Information 
Keyword Schlüssel Keyword Profit Keyword

- Ferien Ideen
- Schweiz
- Bern

- Ferien Ideen Schweiz
- Ferien Ideen Familien
- Günstige Ferienorte
- Günstige Ferien am Meer
- Beste Reisezeit Island

- Ferien buchen günstig
- Hotel buchen Italien am Meer
- Beste Hotel Deals Kreta
- Island Reise jetzt buchen



Beispiel: Keywords im Anzeigentext einer Suchkampagne



Es gibt noch einen Kampagnen-Typ
Mit einem ganz neuen Ansatz

Bild: support.google.com



Max Performance: Der neue Google Ads-Kampagnentyp 

Bild: support.google.com



Beispiel: Hotels in der Nähe

Bild: blog.google



Suchkampagne

● Reichweite: 
- Im gesamten Suchnetzwerk von Google
- Nutzer, die aktiv nach Ihren Produkten und 

Dienstleistungen suchen: genaue 
Ausrichtung

● Anzeigen sind einfach zu erstellen

● Erfordert Keyword-Recherche
- Keywords in zB Anzeigentitel und Textzeilen
- Gibt Ihnen Daten zu den Keywords, die gut 

funktionieren und welche nicht
- Wenn Sie ein gutes Keyword haben, können 

Sie Ihre Werbeausgaben auf dieses 
konzentrieren

● Benötigt eine Website, um das volle Potenzial zu 
nutzen

Kampagnen für maximale Performance

● Reichweite:
- In einer einzigen Kampagne auf das gesamte 

Google Ads-Inventar zugreifen

● Anzeigen: Hochladen von Texten, Bildern und 
Videos

● KI-gestützten Kampagnentyp
- Google wird einschätzen und testen welchen 

Plattformen, Zielgruppen, Kombinationen von 
Anzeigeninhalten usw. am besten funktioniert.

- Keyword-Recherche ist nicht mehr 
erforderlich

- Nur grobe Einschätzung, welche Keywords 
konvertieren. Details können nicht 
nachverfolgt werden

● Sie können mit einer (umfangreicheren) Landing 
Page starten

Zwei Kampagnentypen hervorgehoben



Was sollen Sie verwenden? Unsere Empfehlungen

Max Performance
> Am einfachsten einzurichten und zu bedienen (u.a. weil Sie mit einer erweiterten Landing 
Page starten können)
> Bringt gute Ergebnisse
Hinweis: Google empfiehlt die Kombination von Suchkampagne & Max Performance

Generell

Sie wollen Ihr SEO verbessern

Suchkampagne & Max Performance
> Max Performance als Ergänzung um mehr potenzielle Kunden zu erreichen
> Sie erhalten detaillierte Informationen darüber, welche Keywords gut konvertieren. Sie 
können dieses Wissen dann für Ihr SEO nutzen

Sie haben ein Shop

Suchkampagne & Max Performance
> Sie kennen Ihre spezifischen Keywords und Ihre Zielgruppe sucht aktiv danach
> Im Allgemeinen haben Suchkampagne-Anzeigen eine bessere Qualität (Max 
Performance Anzeigen die in der Suche erscheinen, sind generischer)



In dieser Serie konzentrieren wir uns auf Max 
Performance Kampagnen



support@swissmademarketing.com


