ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Google Ads: Ihrer praktischen
Leitfaden fur erfolgreiche
Kampagnen auf Google und YouTube

Présentiert von Sam H&nni und

Mireille van Reenen



Kampagnentypen
(und wann Sie
welche wéhlen)




Welche Kampagnentypen gibt es?

Suchkampagnen

oo App-Kampagnen
« Wo: Suchergebnisse s —— * Wo: Suchergebnisse auf Mobilgeraten, Google Play, YouTube, AdMob, Discover
) ) sowie mehr als drei Millionen Websites und Apps
« Anzeigentyp: Textanzeigen i ) . . o
« Anzeigentyp: automatisch erstellte Anzeigen aus einer Kombination der von
Ihnen hochgeladenen Text-, Bild-, Video- oder HTML5-Assets bzw. Assets aus
— Displaykampagnen dem App-Eintrag im entsprechenden App-Shop

» Wo: Websites, Suchergebnisse, Gmail-Posteingange
+ Anzeigentyp: Bildanzeigen —— Shopping-Kampagnen

—— * Wo: Suchergebnisse, Tab ,Shopping” in Suchergebnissen, Websites, Gmail-
Videokampagnen Posteingange

« Anzeigentyp: Anzeigen mit Produktinformationen
* Wo: YouTube

+ Anzeigentyp: Videoanzeigen

oo Lokale Kampagnen

Discovery-Kampagnen I:I © * Wo: Google Maps, Websites und YouTube

+ Anzeigentypen: Text- und Bildanzeigen

« Wo: Feeds auf der YouTube-Startseite und unter Empfohlene Videos, Gmail-
Posteingange sowie Discover

« Anzeigentyp: Karussell-Anzeigen mit mehreren Bildern
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Suchkampagnen
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Wie finden wir die echten Probleme unserer Kunden?

Google-Suche Auf gut Gliick!
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Die Etappen vom Bedurfnis zum Kauf

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten
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Von allgemeinen Keywords bis zu Losungen und Angeboten, die
genau zu lhrer Nische passen

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Kunden Probleme Kunden Probleme
Kunden + Leute
aulRerhalb Ihrer
Zielgruppe
Angebote
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Damit steigt die Kaufbereitschaft

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Wahrscheinlichkeit
eines Abschlusses
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und nimmt das Suchvolumen der Keywords ab

(0] 3
Allgemeines Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Volumen
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Die verschiedenen Keyword-Typen

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Information

Keyword SchlUssel Keyword Profit Keyword
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Beispiel

0 1 3
Allgemeines — . Problem Suche nach
Interesse Angeboten /

Rabatten

Information . :
Keyword SchlUssel Keyword Profit Keyword
- Ferien Ideen - Ferien Ideen Schweiz - Ferien buchen gunstig
- Schweiz - Ferien Ideen Familien - Hotel buchen Italien am Meer
- Bern - GuUnstige Ferienorte - Beste Hotel Deals Kreta
- Gunstige Ferien am Meer - Island Reise jetzt buchen

- Beste Reisezeit Island
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Beispiel: Keywords im Anzeigentext einer Suchkampagne

Google
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ferienwohnung bologna mieten ¢ v & Q
2 Ale @ Maps (@) Bilder ¢ Shopping (@ News : Mehr Suchfilter

Ungefahr 3'100°000 Ergebnisse (0.59 Sekunden)
Gesponsert

5] Booking.com
http://www.booking.com

Ferienwohnungen in Bologna - Geheimtipps & Glinstige Preise
Besondere Unterkiinfte zum kleinen Preis. Taglich neue 98% Ku i

Ferienwohnungen in Bologna reservieren. Schnell und sicher online...
Ferienunterkiinfte & Mehr - Hotels zu Tollen Preisen - Bestbewertete Hotels - Jetzt Buchen

Gesponsert
Airbnb
& https:/www.airbnb.ch  §
Bologna Airbnb - Neue Unterkiinfte verfliigbar
Top- tete Ul ¥ in Buche jetzt deinen Traumurlaub mit Airbnb.
Top Ferienwohnung finden - Tolle Apartments - Haustiere willkommen - Airbnb Picks

Gesponsert

o} FeWo-direkt
s https://www.fewo-direkt.de

Bologna: Ferienwohnungen und Ferienhauser mieten |...
Ihr perfekter Urlaub beginnt hier - buchen Sie jetzt mit F i i y4

Gesponsert

] Hometogo.ch
: [ ch)» italy » italy-miet H

Ferienhauser Italy Mieten - Die besten Ferienunterkinfte
Die besten Ferienunterkiinfte zum besten Preis, lhren perfekten Urlaub finden! Mieten. Jetzt...

Ferienwohnung Bologna Mieten | Bologna, Italien

3 sa., 10. Juni 3 sa, 17. Juni L - Top bewertet Dieses Wochenende
La Casa di Gio - Ihr Ferienhaus CHF 117 0 ey b
¥ Trattoria Mulifio Bruciato
im Zentrum von Bologna Jees ]

el
Filr 5 Person(en) Parco,Nord

Tripadvisor.com

Centro Commezs -
Cenuolame Qg

Orange Apartment Bologna ~ CHF 181

i Bc;\ngna@

del Latte
Granaro %7

FICO Eataly

Meraville - Parco
Commerciale

49 ® (© o1 )
1 Schlafzimmer - Filr 2 Person(en) e At N0 Tugnu‘rzngmo
Bluepiliow.ch . o cuﬁ

Centro Commerciale,
Vialata

E:Po @ on 159 F 168

Wohnung fiir 4 Personen mit 2 CHF 137 SQ Bologna ~ 572}
3 sss Esselunga 9 ce
Schlafzimmern
Yoy, © cHF 286
2 Schlafzimmer - Fir 4 Person(en) Y, g
Villa Spada -
Ma:com 2arco pubblico Giardini
unale Margherita a
n £
. Giardini
- . codi Lunetta
2635 Unterkinfte ansehen - Villa Ghigi Gamberini  anendaton G202

[y Hometogoch
hitps iwwwhometogo.ch  lalien » Emiia-Romagna  §

Ferienwohnungen & Ferienhauser in Bologna
Ferienwohnung in Bologna — Kultur und Lebensart in der Emilia Romagna ... Ferienhauser &
Ferienwohnungen in Bologna mieten: schon ab CHF 59 pro Ubemachtung.

A Airbnb
& hitps:iwww.aitonb.ch» bolognasialy » stays &
Bologna Feri ingen & Unfte - Emili

21. Mai 2023 - Miete von Leuten in Bologna, ltalien ab 18 CHF/Nacht. Finde einzigartige
Unterkiinfte bei lokalen Gastgebern in 191 Lander.



Es gibt noch einen Kaompagnen-Typ
Mit einem ganz neuen Ansatz
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Max Performance: Der heue Google Ads-Kampagnentyp
( Suchkampagnen \

= App-Kampagnen

Il

« Wo: Suchergebnisse auf Mobilgeraten, Google Play, YouTube, AdMob, Discover
sowie mehr als drei Millionen Websites und Apps

* Wo: Suchergebnisse v

« Anzeigentyp: Textanzeigen ) ) . . o
« Anzeigentyp: automatisch erstellte Anzeigen aus einer Kombination der von
Ihnen hochgeladenen Text-, Bild-, Video- oder HTML5-Assets bzw. Assets aus
Displaykampagnen dem App-Eintrag im entsprechenden App-Shop

» Wo: Websites, Suchergebnisse, Gmail-Posteingange
+ Anzeigentyp: Bildanzeigen —— Shopping-Kampagnen

1Kz
1o

* Wo: Suchergebnisse, Tab ,Shopping” in Suchergebnissen, Websites, Gmail-
Videokampagnen Posteingange

« Anzeigentyp: Anzeigen mit Produktinformationen

* Wo: YouTube

+ Anzeigentyp: Videoanzeigen

oo Lokale Kampagnen

Discovery-Kampagnen I:I © * Wo: Google Maps, Websites und YouTube
+ Anzeigentypen: Text- und Bildanzeigen

« Wo: Feeds auf der YouTube-Startseite und unter Empfohlene Videos, Gmail-
Posteingange sowie Discover &

« Anzeigentyp: Karussell-Anzeigen mit mehreren Bildern

Maximale Performance

* Wo: Suchergebnisse, Websites, YouTube, Feeds auf der YouTube-Startseite und
unter Empfohlene Videos, Shopping-Tab in den Suchergebnissen, Gmail-
Posteingange und Discover

« Anzeigentypen: Text-, Bild- und Videoanzeigen, Karussell-Anzeigen mit
mehreren Bildern und Anzeigen mit Produktinformationen
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Beispiel: Hotels in der Néhe

() Disply
=— Hl

Maps

T
e\ HotelAds
\—
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Hotels near me

~—

YouTube

eeeeeeeeeeeeeee
the view

Gmail

Bild: blog.google



Zwei Kaompagnentypen hervorgehoben

Suchkampagne

Reichweite:

Im gesamten Suchnetzwerk von Google
Nutzer, die aktiv nach Ihren Produkten und
Dienstleistungen suchen: genaue
Ausrichtung

Anzeigen sind einfach zu erstellen

Erfordert Keyword-Recherche

Keywords in zB Anzeigentitel und Textzeilen
Gibt Innen Daten zu den Keywords, die gut
funktionieren und welche nicht

Wenn Sie ein gutes Keyword haben, kbnnen
Sie Inre Werbeausgaben auf dieses
konzentrieren

Bendtigt eine Website, um das volle Potenzial zu
nutzen

SwissMadeMarketinga

Kampagnen fir maximale Performance

e Reichweite:

In einer einzigen Kampagne auf das gesamte
Google Ads-Inventar zugreifen

e Anzeigen: Hochladen von Texten, Bildern und
Videos

e Kl-gestUtzten Kampagnentyp

Google wird einschdtzen und testen welchen
Plattformen, Zielgruppen, Kombinationen von
Anzeigeninhalten usw. am besten funktioniert.
Keyword-Recherche ist nicht mehr
erforderlich

Nur grobe Einschdtzung, welche Keywords
konvertieren. Details kdbnnen nicht
nachverfolgt werden

e Sie kdnnen mit einer (umfangreicheren) Landing
Page starten



Was sollen Sie verwenden? Unsere Empfehlungen

Generell

Sie wollen Ihr SEO verbessern

Sie haben ein Shop
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Max Performance

> Am einfachsten einzurichten und zu bedienen (u.a. weil Sie mit einer erweiterten Landing
Page starten kénnen)

> Bringt gute Ergebnisse
Hinweis: Google empfiehlt die Kombination von Suchkampagne & Max Performance

Suchkampagne & Max Performance
> Max Performance als Ergénzung um mehr potenzielle Kunden zu erreichen

> Sie erhalten detaillierte Informationen daruber, welche Keywords gut konvertieren. Sie
kdnnen dieses Wissen dann fur Ihr SEO nutzen

Suchkampagne & Max Performance
> Sie kennen |hre spezifischen Keywords und lhre Zielgruppe sucht aktiv danach

> Im Allgemeinen haben Suchkampagne-Anzeigen eine bessere Qualitat (Max
Performance Anzeigen die in der Suche erscheinen, sind generischer)



In dieser Serie konzentrieren wir uns auf Max

Performance Kampagnen
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support@swissmademarketing.com
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