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Vorbereitung einer Google & YT Max Performance Kampagne

1. Google Grundeinstellungen
2. Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind
3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung
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7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tägliche Überwachung der Werbekampagne
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Schritt 1: 

Google Grundeinstellungen 



✅   Website

✅   Manager Account (Google Ads-Verwaltungskonto)*

✅   Werbekonto (Google Ads Konto)

Evtl. YouTube-Kanal

Grundvoraussetzungen für die Werbung

* Zuvor bekannt als My Client Center (MCC)



Google Ads erfordert eine (kleinere oder größere) Website



Manager Account (Google Ads-Verwaltungskonto)*

* Zuvor bekannt als My Client Center (MCC)
https://ads.google.com/home/tools/manager-accounts/



Manager Account (Google Ads-Verwaltungskonto)*

Mehrere Konten gleichzeitig verwalten
(neues erstellen, oder bestehendes hinzufügen)

Berichten, Zugriff und Abrechnung über ein Dashboard

Kann auch zu einem späteren Zeitpunkt aktiviert werden

Wichtig: Keine Nachteile bzgl. Preise und Funktionen

* Zuvor bekannt als My Client Center (MCC)



Google Ads ist komplex - Unser Ziel für Sie: Überblick

Verwaltungskonto 
- Beispiel Ansicht



Werbekonto - Beispiel Ansicht



Werbekonto - Beispiel Ansicht (2)



Von all den Optionen im Konto braucht es “nur” 3



Asset Bibliothek 
Hier werden die Bilder und Videos für 
die Anzeigen hochgeladen

Zielgruppenverwaltung
Hier können Zielgruppen-Einstellungen 
vordefiniert werden

Conversions
Hier wird das Tracking eingerichtet, 
welches die Auswertung ermöglicht

Von all den Optionen im Konto braucht es “nur” 3



Schritt 2: 

Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind



Suchkampagnen



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Kampagne



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Kampagne

Anzeigengruppe Anzeigengruppe



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Kampagne

Anzeigengruppe

Anzeige

Anzeigengruppe
Anzeige

Anzeige

Anzeige



Auf allen 3 Ebenen …

(Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen)

… können unterschiedliche Einstellungen gemacht werden.



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Kampagne

Kampagnenziel

Tagesbudget & Zeitplan

Placements (Platzierung)

Search, Display, Video

Endgeräte (Desktop, Tablet, Mobile)

Standorte

Optimierung und Auslieferung



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Anzeigengruppe

Ausgabenlimite

Max. CPC

Max. CPV usw.

Keywords

Zielgruppen

Demografische Merkmale

Themen



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Anzeige

Anzeige-Text

Anzeige-Erweiterungen

Anzeige Zielseite



Die 3 Ebenen können auf 
verschiedene Arten genutzt werden. 

Hierzu mehr in den nächsten Teilen.



Bild: Business Illustrations auf Storyset.com

Unser Tipp: Beginnen Sie mit einer ‘Brand’ Kampagne

Wichtig ist, dass man beginnt

Eine Brand Kampagne ist einfach einzurichten

Es wird i.d.R. nur sehr wenig kosten

Man setzt sich ohne großen Aufwand und ohne 
Risiko mal mit Google Ads auseinander

...und schützt dabei die eigene Marke



Beispiel: ‘secockpit’

Google Ads
Branding-Kampagne

Konkurrenz

Organisches Resultat



Max Performance Kampagnen



Kampagnen, Anzeigengruppen, Anzeigen

Kampagne

Anzeigengruppe

Anzeige

Anzeige

Anzeigengruppe

AnzeigeAnzeige



NEU: Max. Performance: Asset-Gruppen

Kampagne

Asset-Gruppe

Anzeige

Anzeige Anzeige

Anzeige

Generierte Anzeigen

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos



Auf den 2 Ebenen …

(Kampagnen, Asset-Gruppen)

… können unterschiedliche Einstellungen gemacht werden.



Kampagnen und Asset-Gruppen

Kampagne

Kampagnenziel

Tagesbudget & Zeitplan

Endgeräte (Desktop, Tablet, Mobile)

Standorte

Optimierung und Auslieferung

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos



Kampagnen und Asset-Gruppen

Asset-Gruppe

Zielgruppen
● Keywords
● Demografische Merkmale
● Themen

Assets 
● Anzeige-Text
● Anzeige-Video & Bilder
● Anzeige-Erweiterungen (z.B. Google 

Maps, Kontaktdaten)
● Anzeige Zielseite (URL oder 

automatisch)

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos



support@swissmademarketing.com


