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Ihre Aufgabe: Ideen für Anzeigen generieren…



… und sämtliche Reaktionen werden von der K.I von Google 
registriert und für die weitere Optimierung berücksichtigt. 



Maximal vereinfacht: Was die Google K.I macht
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Quiz-Frage:
Was war das “Schlüsselwort”

im neusten Facebook-Ads-Training,
welches perfekt in dieses neue Konzept passt?
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Es gibt immer verschiedene Blickwinkel auf eine Sache …

Was ist vorne und 
was ist hinten?

Quelle: https://www.artofplay.com/blogs/stories/fun-with-ambiguous-images

A B



Es gibt immer verschiedene Blickwinkel auf eine Sache …

Alte oder junge 
Frau?

Quelle: https://www.artofplay.com/blogs/stories/fun-with-ambiguous-images



Es gibt immer verschiedene Blickwinkel auf eine Sache …

Esel oder 
Seehund?

Quelle: https://www.artofplay.com/blogs/stories/fun-with-ambiguous-images



Mögliche Blickwinkel für eine Heizungsreparatur für Hotels



Aus unterschiedlichen Blickwinkeln lassen sich 
unterschiedliche Anzeigen bauen …

Blickwinkel ‘Zufriedene Gäste’ Blickwinkel ‘Kostenersparnis’



Die Lebensdauer einer Anzeige

Anzahl
Ergebnisse ● Irgendwann erreicht 

jede Anzeige Ihren 
Zenit 
(‘Anzeigen-Müdigkeit’)

● Dazu erhalten neue 
Anzeigen einen Vorteil 
von Google

● Deshalb wichtig: 
neue ‘Blickwinkel’ 
testen

Zeit



Die Lebensdauer einer Anzeige

Anzahl
Ergebnisse ● Jeder neue 

‘Blickwinkel’
gibt einen neuen 
Impuls

● Unterschiedliche 
Zielgruppen 
werden 
angesprochen

● Gesamtertrag 
erhöht sich

Zeit

 



Wobei jede Anzeige einzigartig ist

● Es ist unmöglich 
Voraussagen zu 
treffen

● Deshalb: testen,
testen, testen 

Anzahl
Ergebnisse

Zeit



Kreativität ist der wichtigste Faktor, den wir beeinflussen können

Zu merken: Kreativität ist der wichtigste Faktor, den wir auf dem Weg zum Erfolg 
einer Werbekampagne beeinflussen können.

Wichtigste Erkenntnisse:
● Wenn Sie weniger als 50 % Ihrer Zeit mit der Erstellung neuer Anzeigen 

verbringen, optimieren Sie die falschen Dinge (d. h. Sie verschwenden Ihre Zeit)
● Jedes Detail eines Werbemittels wird den Algorithmus etwas anders 

beeinflussen
● Jeder andere Blickwinkel in der Anzeige, führt zu einer (leicht) anderen Nische 

(Blickwinkel sind sozusagen Sub-Nischen)
● Man könnte auch sagen: Die KI von Google versucht für jede Anzeige die 

perfekte (Sub-)Nische zu finden
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