
ONLINE ACADEMY

Das Geheimnis erfolgreicher Google Ads: 
Mit dem Blickwinkel-Prinzip zum 

Werbe-Erfolg

Präsentiert von Sam Hänni und 
Mireille van Reenen



Das Blickwinkel- 
Konzept und sein 

Arbeitsablauf07



Angebote

Kunden Probleme
Segmente Teilmärkte

Konkurrenz

Ihre Nische

Branchen, die 
Sie kennen

Bedürfnisse 
und Wünsche
des Marktes

Produkte, Dienstleistungen 
oder Fähigkeiten, die Sie 

bereits haben oder 
erlernen können



Trauen Sie sich zu wählen

Entscheiden Sie, 
wem Sie dienen 
wollen…

…und wem nicht… …und wem auch 
nicht.

Wenn Sie etwas an 
alle verkaufen 
wollen, verkaufen 
Sie es an 
niemanden.



Verstehen Sie die Sicht Ihrer Kunden



Das Wichtige ist nicht 
das Angebot an sich, 

sondern die Wirkung davon

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!
!



Das Angebot ist die Brücke,
welche Ihren Kunden 

zur Lösung führt 

Der Kunde hat 
ein Problem 

oder eine Frage

Kundenproblem 
oder Frage 

wurde gelöst!

!
!



Wir verhelfen                   zur                    mit     Kunden Lösung Angebot

Nischen-Formel



Wir verhelfen 

zu

mit     

Menschen, die gerne Blumen schenken

einer wunderschönen und liebevollen Geste

unseren lang frischen Blumensträußen und Gestecken.

Nischen-Formel Beispiel: Blumenladen (1/2)



Wir verhelfen 

zu

mit     

Menschen, die ein gemütliches Zuhause wollen

einer wunderschönen und inspirierenden Wohnung

unseren lang frischen Blumensträußen und Gestecken.

Nischen-Formel Beispiel: Blumenladen (2/2)



Gleiches Produkt, unterschiedliche Kunden und Lösung 

Nische ‘liebevolle Geste’ Nische ‘gemütliches Zuhause’



Bereits diese Arbeit ist unbeschreiblich wertvoll: 
Positionierung = Schlüssel zum Erfolg 



Google Ads ist “nur” das Tool und erscheint am Anfang komplex



Empfehlung: bereiten Sie sich zuerst,
mit einem einfachen Dokument vor...



Bonus - Google Ads Vorlage



Bei der Erstellung vieler Blickwinkel: (Lean) 
Projektmanagement-Tools, wie zB KanbanFlow



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)



Wie viele Blickwinkel benötigen Sie?

Einige Faustregeln:

● Haben Sie immer mindestens 3 Blickwinkel-Ideen 

● Je höher Ihr Werbebudget, desto mehr Blickwinkel-Ideen Sie brauchen

● Achtung! Dies ist nur eine Faustregel und kann von Fall zu Fall variieren

● Die Lebensdauer der Anzeigen scheint länger zu sein als bei Facebook und 
Instagram (da es mehr Möglichkeiten gibt, Anzeigen an Interessenten auszuliefern)



support@swissmademarketing.com


