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Branchen, die
Sie kennen

lhre Nische

Kunden Y Probleme

Segmente ' Teilmdarkte

Angebote

Konkurrenz

Produkte, Dienstleistungen
oder Fahigkeiten, die Sie
bereits haben oder
erlernen kdbnnen

Bedurfnisse
und WUnsche
des Marktes



Trauen Sie sich zu wdhlen

Entscheiden Sie, ..und wem nicht... ..und wem auch
wem Sie dienen nicht.
wollen...

Wenn Sie etwas an
alle verkaufen
wollen, verkaufen
Sie es an
niemanden.
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Verstehen Sie die Sicht lhrer Kunden

Wenn es uberhaupt ein
Geheimnis des Erfolges gibt,
so besteht es in der Fahigkeit,
sich auf den Standpunkt
des anderen zu stellen und
die Dinge ebenso von seiner
Warte aus zu betrachten
wie von unserer.

- Henry Ford -

www.entfalt.de



Der Kunde hat Das Wichtige ist nicht Kundenproblem

ein Problem oder Frage

das Angebot an sich, wurde geldst!
sondern die Wirkung davon

oder eine Frage

0o/
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Der Kunde hat Das Angebot ist die Brlicke, Kundenproblem

ein Problem oder Frage

welche lhren Kunden wurde geldst!
zur Losung fuhrt

oder eine Frage

0o/
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Nischen-Formel

WTRVEDTIENY kunden PN 1osung JIMUE Angebot




Nischen-Formel Beispiel: Blumenladen (1/2)

\"VITAY/-Yda1=1i{z]al Menschen, die gerne Blumen schenken
yAJll einer wunderschonen und liebevollen Geste

28]if unseren lang frischen BlumenstrdufRen und Gestecken.
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Nischen-Formel Beispiel: Blumenladen (2/2)

\"WITAY/-Yda=1i{z]al Menschen, die ein gemiitliches Zuhause wollen
yAUI einer wunderschdénen und inspirierenden Wohnung

28]if unseren lang frischen BlumenstrdufRen und Gestecken.
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Gleiches Produkt, unterschiedliche Kunden und Losung

. . 5 , " r
Nische ‘liebevolle Geste’ Nische ‘gemutliches Zuhause
Blumen sind die Sprache der Liebe — mit denen kann man viel sagen, ohne ein n| Sie kommen nach einem langen Tag nach Hause, die Beine schwer vom vielen O
Wort zu sprechen. Durch sie kann man Freude schenken, Trost spenden, seine Stehen, die Schultern miide vom vielen Tragen. Sie 6ffnen die Tiir — und sind
Liebe zeigen - kurz: sie sind der perfekte Weg, um seine Gefiihle auszudriicken. sofort umgeben von den frischen, wohlduftenden Blumen von Maisons Fleurs.
Mit Maisons Fleurs kdnnen Sie sich ganz einfach die schonsten Blumenstraulle Unsere StrauBe sind langfrischend und unsere Gesteckedie perfekte Erganzung fiir
und Gesteck fiir jeden Anlass bestellen — und Ihren Liebsten eine Freude machen. Ihr Zuhause. Lassen Sie sich inspirieren!
Gerade eben Gerade eben
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Bereits diese Arbeit ist unbeschreiblich wertvoll:

Positionierung = Schlussel zum Erfolg




Google Ads ist “nur” das Tool und erscheint am Anfang komplex

Q @] 2 c @ L
Suchen  Berichte  Toolsund  Aktuals_  Hiffe  Benschicht
Einsol

4 Google Ads SwissMadeMarketing GmbH 14z511.6918 ~

(e Fiter fir Arbeishereich | Kampagnenstatus: Atviet, Pausiert | Anzeigengruppenstatus: Akvert, Pausiert it hinzufigen
2 Speichern

Alle 528 Kampagnen sufrufen ik o Ubersicht Benutzerdefiniert | 26. Aprbis23.Mai2023 v | < > Letzte 30 Tage anzeigen

Empfehlungen
k2
. 4+ Neue Kampagne < B
" Statstiken Herunteria Feetback

(] + Konten

» Kampagnen

+ Anzeigengruppen
Produkigruppen

Anzeigen und

» Videos
» Keywords

Dynamische
Anzeigenziele

Zielgruppen
Ausschlisse

» Einstellungen

o

Gertte

i Anderungsverlauf

Google Partners-
i Programm

Feedback Ansicht andern
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Empfehlung: bereiten Sie sich zuerst,
mit einem einfachen Dokument vor...
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Bonus - Google Ads Vorlage

* Vorlage: Google Werbung Blic: X +

C @& docs.google.com, ], X T > w O @ Incognito
: . : o~
Vorlage: Google Werbung Blickwinkel @
Datei Bearbeiten Ansicht Daten Tools Hilfe
Al v
A 8 c D E

1 R . Vorlage Google Werbung - Blickwinkel
2 SwissMadeMarketing Q Crindinfos
3
4 kkreativ.ch

Name der Firma DI’l,AC e - P
5 (Hier Name der Firma eingeben)
6
7 Beschiclbany Tema Wi.r i Ellerr.w die einer einzi oder fir ihr Kind mit individuell angepassten Vorlagen.
8 (Hier Nischenformel eingeben)
]
10 Elter

Zielpublikum = S — : — :
1" (Hier das konzeptuelle Zielpublikum eingeben, nicht zu verwechseln mit der Zielgruppe innerhalb der Facebook Werbung
12
13 [0 Direktverkauf
14 [0 Beratungstermin
15 O  Mehrwertvideo auf Verkauf
16 [EEN— Siategle [m} Mevhrwertvldao auf Beratungstermin
17 O  Quiz auf Verkauf
18 O Freebie auf Beratungstermin
19 O  Webinar auf Beratungstermin
20 (]
21
i DRty Pane https://webinardemo2909.incms.net/ / hich

1000 weitere Zeilen unten
= Grundinfos ~ Ideen Phase ~ Zielgruppen ~
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Bei der Erstellung vieler Blickwinkel: (Lean)

Projektmanagement-Tools, wie zB K

© Facebook& Google AdCreati X+

€ 5 C & kanbanfiow.com

Facebook & Google Ad Creatives R Ivn@y 7+

(% KanbanFlow

Produced ©

+

Angle:.)

Oniine-Marketing, indem du diese
AD ignorierst.*

=

Backlog Ideas Concrete Ideas © Planned next test ©
Facebook Ads + it
Deutse
Generole Impuise Ads Angle: Keine Lust Oniine Shop Ange
[ Produktbescveibungen Bumout?
S =
Extrom Schwoizor Ad
= Angle: Darum kan dir e K.
dabei heffen, mehr
raining o generieren
=
Aut Knoparuck Angle: 3 - Schvite bis 2um
fortigen E-Book.
My Story =
— Angle: Steht dein Oniino-
Gar race ablling Al and non-Al Marketing auf dem Kopf?
Google Ads. e +
Deutsch
Ad VORLAGE Angle: Original VSL v2 Ange:
= ] Bumout?
[
Greato Ad with Synthesia Angle: Nische finden
Ange: Suchen S Ideen fur Ihr
eBookals Leadmagnet? Angle: Google Cloud Vision
= Demo
]
Anglo: Winschen Si bessers
Rankings? 2022-03-22 - Anglo: Was hat XY
i mit i 2u tun?
=
Anglo: Fohlen Ihnen Idoen fir
Produktbeschroibungen? Angle: Kann K1 SEO
=
Facebook Ads + it
Frangais

Angle: pint Facebook ads
Angle:print landing pages
Testimonias video

‘Angle: Monday.com Pile of Stuf

vs. Tool - Neue Hooks.

SwissMadeMarketinga

Angle: Kann K. éBook

Angle: Show tool on iPad - new
idoas

Angle: STORY: Save time with the
A

Angle: F(fesbies verboten

Angle:
Oniine-Marketing, indem du
diese AD ignorierst!

Angle: Warum st Online
Businss Aufbau hart &
frustrierend?

Angle: Kompiiziert -> Easy (neve
Funktion zeigen)
=

Angle: Stundenlang das Netz
nach guten Inspirationen
durchwiiblen?

+

Angle : Succs en igne ?
=

‘Angle: New idea with robot
= ¢

Published/Not Active

Angle: Gelost! Die Formeln fir
immer garantiert gute Texte (fur
K.1. Tools aber genauso fir
Textoroker)

Angle: So verpacken Sie Ihr
Wissen in oinom oBook

Angle: Erfolgreiche Kaltakquise
mit K.L Teleforletfaden Muster

Angle: Stundenlang das Netz

nach guten Inspirationen
durchwihlen?

Angle: Magie der K1

2022-03-25 : Angle: Transition
\

Angle: Online Marketing fur dio
Hosentasche

Angle: Testimonial Videos
geschnitten
[

Angle: STORY: Kreativbiockade

+

Launch Phase (2 Days)... ©  Test Phase (4-7 Days <... O
+ +

Angle: Kompliziert -> Easy (neve 2022-03-29 - Angle: Von Crazy zu
Funktion zeigen) Zen

# Publishec/not active.

Angle: Warum st Online
Business Aufbau hart &
frustrierend?

# Published/not active.

Angle: Portrait & In-Action Fotos.
Alicia

=

anbanFlow

O Qv 2z

Proven Phase (+7 days...
+

2022-01-14 - DE - Angl: Neue
Idee mit Roboter
El @

2022-03-01 - Angle: Weitere neve
Idee mit Roboter (Bid) evt. mit
*Oniine Erfolg?" Idse kombinieren
=

2022-03-29 - Angle: Ich méchte
mehr Social Media machen,
Assistentin st mir 2u teuer

El ¢

00 :

B3 Other Bookmarks
A 0 0

= Menu
Sunset Phase (+7 ¢
2022.03-11 - Angle: Mer

Texte auf Knopfdruck

2022-03-11 - DE - Angle:
Marketing fur die Hosen

Kanban

@

2022-03-08 - DE - Angle
Blog-ldeen

2022-03-00 - DE - Angle
Idee mit Roboter

s QsSaNq

@ Trello

Angle: Nische -
‘copycockpit_nische.mp:

Angle: Creators/Blogger:
70% Zeit sparen

Angle: Tool Screenshots



Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)

Storytelling

o—17
“

Erstes Projekt fiir beste Ergebni... Blickwinkel Grundideen

Ihre Nische

- ienst: Heizung Rep: ice wie ienstin Notféllen - schnell, T
zuverlissig und rettet den Tag!

- Zufriedene Gaste: Wie eine defekte Heizung das Image eines Hotels oder einer Gaststatte
beeintrichtigen kann und wie schnell und effektiv Reparaturleistungen das Problem lisen
konnen

Kanden Erobleme . issen: Betonen Sie das issen und die des Teams, die schnelle und
Sogmento Toimarko effektive Reparaturleistungen erméglichen
- Wie schnelle dazu beitragen kénnen, groRere Schaden und
héhere Kosten zu vermeiden
- Partner: Betonen Sie, wie Heizungsreparatur zu einem Partner fiir Hotels und Gaststétten
Angebote ~ wird und eine wichtige Rolle bei der Gewahrleistung der Gastezufriedenheit spielt.

Konkurren:z
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Wie viele Blickwinkel benétigen Sie?

Einige Faustregeln:
e Haben Sie immer mindestens 3 Blickwinkel-ldeen
e Je hdher Inr Werbebudget, desto mehr Blickwinkel-Ideen Sie brauchen
e Achtung! Dies ist nur eine Faustregel und kann von Fall zu Fall variieren

e Die Lebensdauer der Anzeigen scheint ldnger zu sein als bei Facebook und
Instagram (da es mehr Méglichkeiten gibt, Anzeigen an Interessenten auszuliefern)
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support@swissmademarketing.com
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