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Beispiele für Google-Anzeigen



Anatomie der Google Anzeige

 Bild oder Video

Textzeile

Anzeigentitel

Finale URL

Name des 
Unternehmens

Call to Action



Google erstellt unterschiedliche Kombinationen für jede 
Asset-Gruppe, sodass die Anzeige immer anders aussieht



Hochzuladende Elemente pro 
Asset-Gruppe



Assets im Übersicht (Texte, Bilder, Videos)

Typ Asset Minimum Maximum Empfohlen*

Text

Finale URL 1 1

Anzeigentitel 3 5 5

Textzeile 1 5 4

Name des Unternehmens 1 1

Call-to-Action 1 1

Bild

Querformat 1 20 3

Bild im Quadratformat 1 20 3

Bild im Hochformat 0 20 1

Video Video 1 5 1

* Von Google empfohlen



Asset-Spezifikationen

 Texte

 Bilder

 Videos



Erstellen Sie Texte, Bilder, Videos usw. und fügen Sie sie in das 
Vorbereitungsdokument ein ...



Testen Sie ganz unterschiedliche Ansätze

Maschinelles Lernen optimiert die Auslieferung der Anzeigen 

Seien Sie etwas verrückt und nehmen Sie sich selbst nicht zu ernst! 
Wenn etwas nicht gut läuft, wird es die K.I von Google sofort weniger 
häufig ausliefern

Testen, testen, testen…



Tipp: Merken Sie sich gute Anzeigen-Beispiele



support@swissmademarketing.com


