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Schreibtipps09



Texte: Arbeitsablauf (mit Hilfe von CopyCockpit)



Texte: Beispiele (erstellt mithilfe von CopyCockpit) 

Blickwinkel ‘Zufriedene Gäste’ Blickwinkel ‘Kostenersparnis’



Hinweis: Storytelling Grundlagen

Storytelling & Strategie Serie: das 
Fundament der Schreibtipps 

Besondere Empfehlung:

“Überzeugend kommunizieren: 
Wie Sie Ihre Botschaft so 
verpacken, dass sie ankommt”



Um Ihnen einige Anregungen zu geben

Der Kunde ist der 
Held, nicht Sie

Emotionen des 
Kunden ansprechen

In  der Sprache der 
Kunden

Kundenbedürfnisse 
wirklich verstehen

Einladende Perspektive 
bieten

Vertrauen aufbauen

Nicht nur trockene Fakten

Verständliche Texte, die 
ansprechen

Kein 13 im Dutzend 
Blablabla

Kein Jargon

Pathos

Ethos

Logos
Was?

Wie?

Warum?



Mögliche Vorbereitungen um Texte zu schreiben

1. Definieren Sie Ihr “Warum”
“Verstehen Sie Ihre eigene Geschichte”

2. Erstellen Sie Ihre Nischenformel
“Wir verhelfen [Kunden] zur [Lösung] mit [Angebot]”

3. Definieren Sie Ihre Persona
“Verstehen Sie die Geschichte Ihrer Wunschkunden”

4. Schreiben Sie die Anzeige und versuchen Sie dabei die Leser mitten in 
ein Erlebnis zu werfen und Sie bei einer emotionalen Ausgangslage 
abzuholen
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