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Aber... die grof3te Falle der Google Werbung

Die Qualitdt der Daten Den KI-Algorithmus einschrénken (oder in
die falsche Richtung lenken)

SwissMadeMarketinga Bilder: Business und People lllustrations auf Storyset.com



Normalerweise sagen wir: Definieren Sie Ihre Persona so

genau wie maoglich ...
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Persona ‘Weiblicher Young Professional’

Etwa 30 Jahre alt

Frau

Beziehung (keine Kinder)

Karriere im Aufbau

FleiRig und verantwortungsbewusst
Perfektionistin, fokussiert auf Harmonie
Macht ihren Job sehr gut

Joestes Pferd im Stall”

Kein Blick auf sich selbst

Bild: Meritt Thomas auf Unsplash.com
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Die Arbeit mit den Google und YT Zielgruppen ist
kontraintuitiv (= gegen das gelernte)
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Die Kl von Google sucht flr jeden Blickwinkel und jeden
Text automatisch die ideale (Sub-)Nische
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Indem die Anzeige auf die Eigenschaften der Persona
optimiert ist, wird dies von Google erkannt und optimiert
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Mach ihn zu

deinem
Assistenten

Du hast dir schon immer
einen kleinen Assistenten
gewiinscht?
CopyCockpit - K.I. Tool

Bilder: pexels.com



Maximal vereinfacht: Was die Google K. macht

1 2 3
Anzeigen-
INnhalt &
Zielgruppe

Kampagne Resultate
bestmoglich auswerten

: ausliefern
analysieren

Beliebig wiederholen
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