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Die verschiedene 
Arten von 

Zielgruppen12



Wir wollen den Google-Algorithmen Spielraum geben. Aber 
er sollte eine Idee haben, wo er anfangen soll.



Arten von Zielgruppen

Die Besucher Ihrer 
Website

Besucher anderer 
relevanter Websites Keywords

Wenn Sie heute schon 
einige Besucher auf Ihrer 
Website haben

Google sucht nach 
Personen wie denjenigen, 
die Ihre Website jetzt 
besuchen, um die 
Anzeigen zu präsentieren.

Sie können eine Domain 
oder einen Bereich einer 
Website eingeben

Sie können jede Website 
auflisten (Sie müssen kein 
Skript auf der Website 
hinzufügen)

Keywords zu Ihrem 
Thema / Lösung / Produkt 
oder Dienstleistung

Wählen Sie Keywords, die 
zum Blickwinkel der 
Asset-Gruppe passen

Oder eine Kombination aus diesen



1) Die Besucher Ihrer Website

Voraussetzungen: 
- Sie haben schon Besucher auf 

Ihrer Website
- und dies führt zu Konversionen 

(Verkäufe, 
Newsletter-Anmeldungen, ...)

Ist der beste Input, den Sie geben 
können

Die Google KI wird ähnliche Personen 
finden

Beispiel: copycockpit.com/de



2) Besucher anderer relevanter Websites

Welche Websites werden von Ihren 
potenziellen Kunden (auch) besucht?

Zum Beispiel:
- Websites Ihrer Konkurrenz
- Websites mit verwandten Themen

Sie können jede Website auflisten (Sie 
müssen kein Skript auf der Website 
hinzufügen)

Beispiel: Copycockpit Wettbewerber



3) Keywords

Organisieren Sie Ihre Keywords nach 
Blickwinkel und/oder

Verwenden Sie das Blickwinkel-Prinzip, 
um Keywords zu generieren Zeit sparen

- Copywriting schnell und 
einfach

- Marketingautomation
- Automatischer Textersteller
- Schnellere Content-Erstellung
- Schreibprogramm mit KI

Schreibblockaden 
überwinden

- Schreibblockaden überwinden
- effektive Content Erstellung
- Inhalts-Generator
- Kreative Schreibhilfe
- Erleichterung des 

Schreibprozesses

Ihr Marketing auf ein neues 
Level heben

- Optimierung von 
Werbebotschaften

- Marketing Copywriting
- Intelligente 

Contentgenerierung
- Text-Optimierung

Beispiel: Copycockpit 
Blickwinkel und Keywords



Beispiel CopyCockpit: Jeder Blickwinkel hat sein eigenes 
Targeting

Blickwinkel 1: “ChatGPT” Blickwinkel 2: “E-Mail Marketing”

-

Websites mit 
Informationen 

über die 
Verwendung von 

ChatGPT

Keyword:
ChatGPT

Eigene 
Website

Websites von 
E-Mail- 

Marketing- 
Tools

-

Eigene 
Website

Relevante 
Websites Keywords Eigene 

Website
Relevante 
Websites Keywords



Darüber hinaus empfehlen wir, geografische Einstellungen 
vorzunehmen



Die Geografische Einstellungen machen Sie auf 
Kampagnenebene (also, nicht in die Zielgruppen)

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos

Standorten, Sprachen

(Einstellungen auf Kampagne-Ebene)

Zielgruppen 

(Einstellungen auf Asset-Gruppe-Ebene)



Hinweis: Ihr Zielpublikum ist ein Ausgangspunkt für den Google 
KI-Algorithmus

Bei Performance Max-Kampagnen wird Ihr Signal (= Ihre Zielgruppe Einstellung) verwendet, 
um nach neuen Nutzern zu suchen, die eine ähnliche oder stärkere Kaufabsicht haben, und 

so Conversions (...) zu erzielen. ➤ Über Ihre Auswahl wird hinausgegangen



support@swissmademarketing.com


