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Wie es in Google Ads 
funktioniert14



In Google Ads können Sie Zielgruppen vordefinieren. Gehen Sie 
dazu auf "Zielgruppenverwaltung"

Tools & Einstellungen -> Zielgruppenverwaltung



Die verschiedene Einstellungsmöglichkeiten 

Zielgruppen: Hier können Sie Zielgruppen voreinstellen

Segmente: Für bestimmte (Teil-)Einstellungen müssen Sie 
zunächst ein Segment anlegen. Zum Beispiel für Website- 
Besucher. Diese können Sie dann unter Zielgruppen auswählen.

Meine Datenquellen: Wenn Sie Ihr Targeting (teilweise) auf 
Ihre “eigenen” Daten stützen wollen (z. B. Besucher Ihrer eigenen 
Website, Ihres eigenen YouTube-Kanals usw.), müssen Sie diese 
Datenquellen zunächst verknüpfen.
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Vorgehensweise

Meine 
Datenquellen 

verknüpfen

Segmente 
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Zielgruppe 
definieren
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In Asset-Gruppe 
gewünschte 
Zielgruppe 
auswählen
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Nur 1x einstellen Websites,   
Keywords

‘Zielgruppensignal’

Pro Asset-Gruppe 
können Sie eine 

Zielgruppe auswählen



Zielgruppenverwaltung - “Meine Datenquellen”

Meine Datenquellen: 

Wenn Sie Ihr Targeting 
(teilweise) auf Ihre “eigenen” 
Daten stützen wollen, müssen 
Sie diese Datenquellen 
zunächst verknüpfen.

Am wichtigsten:

- Google Analytics (GA4)
- YouTube
- Google Tag Manager



Zielgruppenverwaltung - “Segmente”

Segmente: Für bestimmte (Teil-)Einstellungen müssen Sie zunächst 
ein Segment anlegen. 

Unterschied: 
● Segmente mit selbst erhobenen Daten
● Benutzerdefinierte Segmente



Zielgruppenverwaltung - “Segmente mit selbst erhobenen Daten”

Zum Beispiel: Ihre Website-Besucher



Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefinierte Segmente”

Google-Suchbegriffe 
(Keywords)

Relevante 
Websites



Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefiniert” - Keywords

Keywords



Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefiniert” - Websites

Relevante 
Websites (URLs)



Zielgruppenverwaltung - “Zielgruppen”



Zielgruppen definieren - Übersicht wie in Google Ads

Benutzerdefinierte Segmente
(Basiert NUR auf Googles eigenen 
Daten (auch wenn Sie Ihre eigene 
Domain/Website/URL wählen)

Websites 
(Domains / 
URLs)

Keywords

Selbst erhobene Daten
(Basiert NUR auf Googles eigenen 
Daten (auch wenn Sie Ihre eigene 
Domain/Website/URL wählen)

Website- 
Besucher 
(von Google 
Analytics)

YouTube- 
Zuschauer 
(von Ihrem 
YT-Kanal)

E-Mail- 
Adressen 
aus Ihrer 
E-Mail-Liste

Interessen & detaillierte 
demografische Merkmale Demografische Merkmale



Wie lässt sich dies mit den zuvor erwähnten Empfehlungen in 
Verbindung bringen?

KeywordsEigene 
Website

Relevante 
Websites

Gibt es schon 
Besucher und 

Konversionen auf 
Ihrer Website?

Gibt es (Konkurrenz) 
Webseiten, die Ihre 
potenzielle Kunden 

besuchen?

Nein 

Nein 
Ja Ja

Hinweis: 
kombinieren 
Sie beliebig

+ +



Zielgruppen definieren - Übersicht wie in Google Ads

Benutzerdefinierte Segmente
(Basiert NUR auf Googles eigenen 
Daten (auch wenn Sie Ihre eigene 
Domain/Website/URL wählen)

Relevante 
Websites Keywords

Selbst erhobene Daten
(Daten in der besten Qualität) Eigene 

Website

Interessen & detaillierte 
demografische Merkmale Demografische Merkmale
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Interessen & detaillierte 
demografische Merkmale Demografische Merkmale



Ausnahme: Sie könnten im Bereich “Kaufbereite Zielgruppen” 
nach relevanten Zielgruppen für Ihr Unternehmen suchen



support@swissmademarketing.com


