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Wie es in Google Ads
funktioniert




In Google Ads kénnen Sie Zielgruppen vordefinieren. Gehen Sie
dazu auf "Zielgruppenverwaltung”
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Die verschiedene Einstellungsmaoglichkeiten

< A Google Ads

Zielgruppen: Hier kénnen Sie Zielgruppen voreinstellen

Segmente

e Zielgruppen

Segmente: Fur bestimmite (Teil-)Einstellungen missen Sie
zundchst ein Segment anlegen. Zum Beispiel fUr Website-
Besucher. Diese kdnnen Sie dann unter Zielgruppen auswdahlen.

lhre

Datenstatistiken
Meine .
GDatenque"en Meine Datenqguellen: wenn sie Ihr Targeting (teilweise) auf
Inre “eigenen” Daten stutzen wollen (z. B. Besucher Ihrer eigenen
Einstellungen Website, Inres eigenen YouTube-Kanals usw.), mussen Sie diese
Datenquellen zund&chst verknupfen.

I 1l
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Vorgehensweise

0] 1

Segmente
einrichten

Meine
Datenquellen

verknUpfen

Nur 1x einstellen Websites,
Keywords
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Zielgruppe

definieren

3

In Asset-Gruppe
gewunschte
Zielgruppe
auswahlen

‘Zielgruppensignal’

Pro Asset-Gruppe
kbnnen Sie eine
Zielgruppe auswdahlen



Zielgruppenverwaltung - “Meine Datenquellen”
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Zielgruppen Meine Datenquellen
Segmente

ihre
Datenstatistiken
Meine
Datenquellen

Einstellungen
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ielgruppenverwaltut

Google Ads-Tag

Suchen  Berichte  Toolsund  Aktual
instell

Google Ads-Tag (Verwaltungskonto)

Treffer: 24 Stnden ) Aktive Parameter @ Verwendete Listen @ Treffer:24 Stunden @ Aktive Parameter @ Listen
Details Details
Google Analytics (GA4) und 3
[ " @ YouTube i
i Firebase
Ereignisanzehl: 30 Tage @ GA4-Properties @ Listen Verknipfte Kandle @ Listen
Details Details
| Google Analytics (UA)
/A Die Verarbeitung von Treffern durch Universal Analytics-
Properties wird am 1. Juli 2023 eingestellt.
Treffer: 24 Stunden () Aktive Parameter &) Listen
Details

App-Analyse

Verkniipfen Sie den Drittanbieter eines App-Analysetools oder Ihr eigenes SDK
(Software Development Kit) mit Ihrem Konto, um Nutzerlisten und Conversions
fir Ihre mobilen Apps zu sehen.

Mit App-Analysen verkniipfen

’ Google Play

Sie kénnen Datensegmente basierend auf den aktuellen Nutzern Ihrer App
erstellen und In-App-Kéufe als Conversions erfassen, um Informationen dazu
2u erhalten, welche Anzeigen zu Aktionen fihren

Mit Google Play verkniipfen

& AdsDataHub

Mit Ads Data Hub kénnen Sie basierend auf Ihren Google Ads-Kampagnen und
anderen selbst erhobenen Daten komplexe Zielgruppensegmente erstellen

Ads Data Hub verkniipfen

* Zapier

Zapier ist eine Drittanbieterplattform, iiber die Kundenlisten aus iiber
3.000 Apps in Google Ads importiert werden konnen, unter anderem aus
beliebten CRM- und E-Commerce-Apps.

Mit Zapier verkniipfen

Meine Datenquellen:

Wenn Sie |hr Targeting
(teilweise) auf Ihre “eigenen”
Daten stutzen wollen, mussen
Sie diese Datenquellen
zundchst verknUpfen.

Am wichtigsten:

- Google Analytics (GA4)
- YouTube
- Google Tag Manager



Zielgruppenverwaltung - “Segmente”
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¢ 4 Google Ads ‘ CopyCockpit s95.775.9645 ‘ Zielgruppenverwaltung
Segmente mit selbst - .
Zielgruppen eghobenen Daten Benutzerdefinierte Segmente Kombinierte Segmente
Segmente
B Y Filter hinzufigen
Ihre
Datenstatistiken [0 Segmentname Typ
Meine
In Vi d
Datenquellen DEerwending
Einstallingen O Ahnlich wie copycockpit.com DE Website visitors Ahnliches Segment

Freigegeben Automatisch erstellt

O Ahnliches Segment
Freigegeben Automatisch erstellt
O copycockpit.com DE Website visitors Websitebesucher

Freigegeben Regelbasiert

Segmente: Fur bestimmite (Teil-)Einstellungen missen Sie zundchst
ein Segment anlegen.

Unterschied:
e Segmente mit selbst erhobenen Daten
e Benutzerdefinierte Segmente
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Zielgruppenverwaltung - “Segmente mit selbst erhobenen Daten”
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Segmente mit selbst

i Benutzerdefinierte Segmente Kombinierte Segmente

Zielgruppen erhobenen Daten 9 9
Segmente . Segmentname ~

Y Filter hinzufligen Name des Zielgruppensegments
Ihre
Datenstatistiken r

L -+ Websitebesucher
Meine In Tag-Quelle Sie kénnen ein eigenes Tag oder das fr Tag eines Verwal verwenden, um lhr Segment zu A
Datenquellen erstellen. Weitere Informationen zum Freigeben von Datensegmenten
Einstellungen ol -+ App-Nutzer r ‘ CopyCockpit (599-779-9645) ~
C + YouTube-Nutzer S itgli , fiir welche Art von Besucher ein Segment erstellt werden soll. Weitere Informationen zu
nt
[: ‘ Besucher von Webseiten v
-+ Kundenliste
MaBnahmen Personen einbeziehen, die folgende Aktionen ausgefiihrt haben
Aktion
-+ Benutzerdefinierte Kombination —
Webseite besucht ¥ | inden letzten | 30 Tagen Aktion verfeinern
Aktion hinzufigen (ODER)  Aktion hinzufiigen (UND)
Personen ausschlieBen, die folgende Aktionen ausgefiihrt haben
Aktion hinzufiigen
Optionen vorausflillen Segment mit Nutzern der letzten 30 Tage vorausfiillen v

SwissMadeMarketing a Beschreibung Geben Sie eine Beschreibung fiir das Segment ein (optional) v




Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefinierte Segmente”

< 4 Google Ad e e Zielgruppenverwaltun
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Segmente mit selbst
i Benutzerdefinierte Segmente Kombinierte Segmente
Zielgruppen erhobenen Daten 9 9
Segmente | o
Neues benutzerdefiniertes Segment
lhre
Datenstatistiken O ~
5 Segmentdaten
Bel Anzeigen, in denen eine Ausrichtung auf Zielgruppen erfolgt, sind die fur 1l e Werbung halt Im Fall sensibler Keywords werden nur
_ Kontextbezogene oder moglicherweise gar keine Anzeigen ausgellefert. Alle Kampagnen unterliegen den Google Ads-Werberichtlinien und missen frei von Alle Lander, Deutsch, Alle Typen
Meine Nicht in unangemessenen Inhalten sein. Weitere Informationen
Datenquellen Legen Sie zuerst das Segment fiir
benutzerdefinierte Zielgruppen fest, um
Segmentname eine GroBenschatzung und andere
O A Daten zu erhalten

Einstellungen

D C| Nutzer mit oder K t (0]

D | (O Nutzer mit einem dieser Interessengebiete oder einer dieser Kaufabsichten @

(® Personen, die in der Google Suche einen dieser Begriffe verwendet haben @
Nur fiir Kampagnen, die in Google-Produkten ausgeliefert werden. In anderen Kampagnen werden die Begriffe als Interessen oder Kaufabsichten
interpretiert

Google-Suchbegriffe hinzufigen ’

Google-Suchbegriffe
(Keywords)

Erweitertes Segment umfasst auch

Nutzer, die bestimmte Website-Typen besuchen R e I eVO nte

Nutzer, die &hnliche App-Typen verwenden .
Websites
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Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefiniert” - Keywords
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Segmente mit selbst

i Benutzerdefinierte Segmente Kombinierte Segmente
Zielgruppen erhobenen Daten 9 9
Segmente
Neues benutzerdefiniertes Segment
Ihre
Datenstatistiken
& A € D Bei Anzeigen, in denen eine Ausrichtung auf Zielgruppen erfolgt, sind die Richtlinien fiir Werbung Im Fall sensibler Keywords werden nur Segm?mdaten v
oder gar keine Anzeigen . Alle K; den Google Ad: und miissen frei von Alle Lander, Deutsch, Alle Typen
N Inhalten sein. Weitere
Meine Nicht in Wchentliche Impressionen
Datenquellen 50 Mio. bis 100 Mio.
Segmentname
D Geschlecht S
Einstellungen 64 % ménnlich
Nutzer mit oder Ki igen @
Alter &
O 24 % 35-44
O Nutzer mit einem dieser oder einer dieser K; i [©]
Elternstatus v
D © Personen, die in der Google Suche einen dieser Begriffe verwendet haben @ 64 % keine Eltern
Nur fiir Kampagnen, die in Google-Produkten ausgeliefert werden. In anderen Kampagnen werden die Begriffe als Interessen oder Kaufabsichten
interpretiert

gebrauchte e bikes kaufen X

gebrauchtes e bike kaufen Zum Hinzufiigen die Eingabetaste driicken KGYWO rd S

= Vorschlage fiir Suchbegriffe auf Google X
EN ¢ bike giinstig kaufen

Ny welches e bike kaufen

Nu

e bike verkaufen
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Zielgruppenverwaltung - “Benutzerdefiniert” - Websites

SwissMadeMarketing GmbH >
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Segmente mit selbst

i Benutzerdefinierte Segmente Kombinierte Segmente
Zielgruppen erhobenen Daten g 9
Segmente
Neues benutzerdefiniertes Segment
Ihre
Datenstatistiken [ |
D Bei Anzeigen, in denen eine Ausrichtung auf Zielgruppen erfolgt, sind die Richtlinien fiir Werbung Im Fall sensibler Keywords werden nur Seqinenidaten v
kontextbezogene oder méglicherweise gar keine Anzeigen ausgeliefert. Alle den Google Ad: und missen frei von Alle Lander, Deutsch, Alle Typen
. Inhalten sein. Weitere i
Meine Nicht in Legen Sie zuerst das Segment fiir
te Zielgruppen fest, um
Datenquellen Segmentname eine GroRenschatzung und andere
D Daten zu erhalten
Einstellungen
Nutzer mit oder K inzufiigen @
(® Nutzer mit einem dieser oder einer dieser K (0] >4
(] () Personen, die in der Google Suche einen dieser Begriffe verwendet haben @
Nur fiir Kampagnen, die in Google-Produkten ausgeliefert werden. In anderen Kampagnen werden die Begriffe als Interessen oder Kaufabsichten
interpretiert
] — \
oder Nutzer, die dhnliche Websites wie diese besuchen: @ X
Geben Sie Adressen von Websites (URLS) ein, die Ihr idealer R e | eVO n te
Kunde vielleicht besucht. Dadurch kénnen Sie mit hren
VRLs eingeben oder einfiigen Anzeigen Nutzer erreichen, die &hnliche Websites besuchen. .
Miwaiac a3 badautet Hichi dase I Anaigen st gonat Websites (URLS
diesen Websites ausgeliefert werden.
Erweitertes Segment umfasst auch:
Nutzer, die dhnliche App-Typen verwenden
SwissMadeMarketing ll




Zielgruppenverwaltung - “Zielgruppen”

Zielgruppen

Segmente

lhre
Datenstatistiken

Meine
Datenquellen

Einstellungen
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SwissMadeMark

¢ A Google Ads | o . Zielgruppenverwaltung

Zielgruppel

@ mmp

D Name der Ziel¢

In Verwendung

[C] Al Competitor

X Neue Zielgruppe

Name der Zielgruppe

Personen mit einer oder

[Zielgruppenname eingeben

Benutzerdefinierte
Segmente

Selbst erhobene Daten

Interessen und detaillierte
demografische Merkmale

Personen mit einer oder

Nutzer basierend auf Suchaktivitaten, heruntergeladenen Apps oder besuchten Websites @

’ Q Benutzerdefinierte Segmente hinzufiigen oder erstellen

Nutzer, die bereits mit Ihnrem Unternehmen interagiert haben @

‘ Q_ segmente mit selbst erhobenen Daten oder dhnliche Segmente hinzufiigen

Nutzer mit bestimmten Interessen, Lebensereignissen oder detaillierten demografischen Merkmalen

Ausschliisse

Zielgruppe auf Personen mit diesen

Demografische Merkmale

Abbrechen

Folgende Nutzer aus dieser Zielgruppe ausschlieBen

Alle demografischen Merkmale (empfohlen) @



Zielgruppen definieren -

Benutzerdefinierte Segmente
(Basiert NUR auf Googles eigenen
Daten (auch wenn Sie lhre eigene
Domain/Website/URL Wdhlen?

Selbst erhobene Daten

(Basiert NUR auf Googles eigenen
Daten (auch wenn Sie lhre eigene
Domain/Website/URL Wdhlen?

Interessen & detaillierte
demografische Merkmale

SwissMadeMarketinga

Ubersicht wie in Google Ads

Websites
(Domains / Keywords
URLSs)

Website- YouTube- E-Mail-
Besucher Zuschauer Adressen
(von Google (von lhrem aus lhrer
Analytics) YT-Kanal) E-Mail-Liste

Demografische Merkmale



Wie Iasst sich dies mit den zuvor erwéhnten Empfehlungen in
Verbindung bringen?

Gibt es (Konkurrenz)
Webseiten, die lhre
potenzielle Kunden

besuchen?

Gibt es schon

Besucher und Hinweis:

kombinieren
Sie beliebig

— Nein —>

Konversionen auf
lhrer Website?

Ja
Eigene Relevante
Website t Websites t Keywords

SwissMadeMarketinga



Zielgruppen definieren - Ubersicht wie in Google Ads

Benutzerdefinierte Segmente

(Basiert NUR auf Googles eigenen Relevante T —
Daten (auch wenn Sie lhre eigene Websites Y
Domain/Website/URL Wdhlen?

0 Selbst erhobene Daten
(Daten in der besten Qualitét)

{ Interessen & detaillierte Demografische Merkmale

demografische Merkmale

SwissMadeMarketinga



Ausnahme: Sie kénnten im Bereich “Kaufbereite Zielgruppen”
nach relevanten Zielgruppen fur Ihr Unternehmen suchen

Interessen und detaillierte i X L - X
. Nutzer mit bestimmten Interessen, Lebensereignissen oder detaillierten demografischen Merkmalen A
demografische Merkmale
Suche Suchen
\ Kaufbereite Zielgruppen A
Personen mit einer oder mehreren Ubereinstim) [ Finanzdienstleister - A l
Ausschliisse P D Bankdienstleistungen - Vv v
D Finanzplanung - A
Zielgruppe auf Personen mit diesen demografis
[J Nachlassplanung -
Demografische Merkmale / v

|:| Ruhestandsplanung -

SwissMadeMarketing ll



support@swissmademarketing.com

SwissMadeMarketinga



