
ONLINE ACADEMY

Ihre Werbung auf Google und 
YouTube: praxisnahe Tipps für 

effektives Targeting und Tracking

Präsentiert von Sam Hänni und 
Mireille van Reenen



Einrichtung des 
Trackings15



Es gibt zwei Arten von Tracking

Das notwendige Set-Up und das optionale für unsere 
detaillierte Funnel-Auswertung



Optional

Notwendig 1. Google Conversion Script

2. Google Tag Manager
3. Google Analytics (GA4)
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Conversion Script

Der Conversion Script ist die Grundlage des Trackings auf 
der Landing Page



Google Tag Manager hilft Ihnen, Ihr Tracking geordnet und 
übersichtlich zu organisieren

Tag-Management-System (TMS), mit dem Sie 
Tracking-Codes und verbundene 
Code-Fragmente (im Allgemeinen als Tags 
bezeichnet) auf Ihrer Website problemlos 
aktualisieren können.

Sie legen fest, welches Skript wohin auf welche 
Seite kommt

Vorteile:

Saubere und gut organisierte Einrichtung



Google Analytics gibt Ihnen einen Einblick, wie sich Interessenten 
durch Ihren Funnel bewegen

Eine Plattform, die Daten auf Ihren Websites und 
in Ihren Apps erfasst. Zum Beispiel: die Analyse 
des Besucherverkehrs auf Ihrer Website.

Vorteile:

Es gibt Ihnen einen besseren Überblick darüber, 
wie Interessenten durch Ihren Funnel gehen. 

Plus: Sie messen, was auf Ihrer Seite passiert (z.B. 
wo sie klicken, neben dem Conversion-Button)



An welcher Stelle 
gibt es ein ‘Leck’ / springen die Leute ab?

Erstkontakt Trainingsvideo Kalendertool Gespräch 
(30 Min)

Verkauf



Hinweise

Google Tag Manager: 1 von 4 Tools für 
erfolgreiche Google und YouTube Werbung

Überraschung: Google Analytics 4 ist da! 
Aber keine Panik...
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