ONLINE ACADEMY SwissMadeMarketing &4

Google Ads & YouTube
Erfolgsmessung: Kaompagnen live
schalten und Resultate effektiv
auswerten

Présentiert von Sam H&nni und

Mireille van Reenen



Kampagne anhand
vorbereiteter Vorlage
aufbauen




Kampagne aufbauen...

. Google Grundeinstellungen

2. Verstehen wie Kompagnen aufgebaut sind

3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung

4. Anzeigen verfassen und vorbereiten

5. Zielgruppen definieren

6. Tracking einrichten (Conversion Script, optional: Google
Analytics 4 und Tag Manager)

7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten

8. Tdgliche Uberwachung der Werbekampagne
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.. anhand vorbereiteter Vorlage

* Vorlage: Google Werbung Blic: X +

C @& docs.google.com i X T 5 * 0O e Incognito
i ickwil )
Vorlage: Google Werbung Blickwinkel @
Datei Bearbeiten Ansicht Daten Tools Hilfe
Al v
A 8 c D E
. . Vorlage Google Werbung - Blickwinkel
2 SwissMadeMarketing Q Crindinfos
3
4 kkreativ.ch
Name der Firma Dn,m 186, = -
5 (Hier Name der Firma eingeben)
6
7 Beschiclbany Tema Wi.r li Ellerr.w die einer einzi oder fir ihr Kind mit individuell angepassten Vorlagen.
8 (Hier Nischenformel eingeben)
]
10 Elter
Zielpublikum = S — > — -
1" (Hier das konzeptuelle Zielpublikum eingeben, nicht zu verwechseln mit der Zielgruppe innerhalb der Facebook Werbung
12
13 [0 Direktverkauf
14 [0 Beratungstermin
15 O  Mehrwertvideo auf Verkauf
16 [EEN— Siategle [m} Mevhrwertvldao auf Beratungstermin
17 O Quiz auf Verkauf
18 O Freebie auf Beratungstermin
19 O  Webinar auf Beratungstermin
20 (]
21
i Landing Page https://webinardemo2909.incms.net/ / hich:
1000 weitere Zeilen unten
Grundinfos ~ Ideen Phase ~ Zielgruppen ~ -

SwissMadeMarketing a



Schritt 1: Neue Kaompagne erstellen

Q
— SwissMadeMarketing GmbH >
= 4 Google Ads ‘ CopyCockpit 599-779-9645 ¥ ’ Alle Kampagnen Such
Filter Kampagnenstatus: Aktiviert, Pausiert Anzeigengruppenstatus: Aktiviert, Pausiert Filter hinzufligen
Ubersicht @ ‘ Kampagnen
Empfehlungen ‘°
Statistiken ‘ a

~ Kampagnen

‘ O e -+ Neue Kampagne

» Landingpages

| Kampagnen @ Gesamt
\ Auktionsdaten ‘ [ Kampagnenentwuff weiter
» Anzeigengruppen ‘ 0O @ D bearbeiten
, Anzeigen und
Assets ‘ O a¢
> Videos ‘ - |D Kampagneneinstellungen laden E
|

AUgrence TAaname
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Zur Erinnerung: Einstellungen auf Kaompagnenebene

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Uberschriften

Mehrere Beschreibungstexte
Mehrere H &g H Eg
Bilder, Videos T T
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Kampagne

Kampagnenziel

Tagesbudget & Zeitplan

Endgerdte (Desktop, Tablet, Mobile)
Standorte

Optimierung und Auslieferung



Kampagne erstellen: Kompagne-Ziel auswdahlen

Q ]
X ‘ GOOg|€ Ads ‘ NeUe Kampagne Suchen Berichte Tools und Hilfe  Benachricht.

Einstell

S

)
DN (©) L ‘ 148-511-6918 (SwissMadeMar

services@swissmademarketin.

SwissMadeMarketing ll

Was méchten Sie mit lhrer Kampagne erreichen?

Ziel auswahlen

Wabhlen Sie ein Ziel aus, damit die verwendeten Zielvorhaben und Einstellungen fiir Ihre Kampagne optimiert werden

o

Umsatze

Sie méchten Ilhre Umsitze online, in
Apps, am Telefon oder im Geschaft
ankurbeln.

«:
Markenbekanntheit und
Reichweite

Sie mochten eine breite Zielgruppe
erreichen und lhre Bekanntheit
steigern.

o)
[=1]
Leads

Sie mochten mehr Leads und
andere Conversions erzielen, indem
Sie Nutzer zum Handeln
auffordern,

App-Werbung

Mehr App-Installationen,
Engagements und
Vorregistrierungen erzielen

IR
Zugriffe auf die Website
Sie méchten die richtigen Nutzer

dazu bewegen, lhre Website zu
besuchen.

9

Lokale Ladenbesuche und
Werbeaktionen

Mit dieser Option lasst sich die
Anzahl der Besuche in lokalen
Geschaften, einschlieBlich
Restaurants und Vertragshandler,
steigern.

Q

Produkt- und
Markenkaufbereitschaft

Sie mochten Nutzer dazu
ermuntern, sich tber Ihre Produkte
oder Dienstleistungen zu
informieren.

€3

Kampagne ohne Zielvorhaben
erstellen

Zuerst Kampagnentyp auswahlen —
ohne zielfiihrende Empfehlung.

Abbrechen

Fur die meisten
Kampagnen:

Umsdatze
oder Leads



Es gibt unterschiedliche Arten von Google und YT Nutzer

“Kauft nie etwas Emma”

Tatigt fast nie einen Kauf, aber liebt es
zu klicken und Dinge anzuschauen

o_o
2 DN
Kosten pro Klick: €0.10
Kosten pro Lead: €10
Kosten pro Verkauf: €450
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“Kauft sehr viel Thomas”

Selten auf Facebook, aber wenn er ist,
dann kauft er fast jedes Mal etwas

Kosten pro Klick: €6
Kosten pro Lead: €70
Kosten pro Verkauf: €110



Kampagne erstellen: Kampagnentyp auswadhlen

Wahlen Sie einen Kampagnentyp aus

Suche

Nutzer mit hoher Kaufabsicht zur
richtigen Zeit in der Google Suche
auf sich aufmerksam machen

Video

Nutzer auf YouTube ansprechen
und Conversions erzielen

Performance Max-Kampagne

Mit einer Kampagne iiber alle
Google-Kanile lhre Zielgruppen
erreichen. So funktionierts

Discovery

Anzeigen unter anderem auf
YouTube, in Gmail und in Discover
schalten

Display

Mit ansprechenden Creatives
potenzielle Kunden iiber 3 Millionen
Websites und Apps erreichen

Shopping

Potenziellen Kaufern wahrend ihrer
Recherche Produkte prasentieren
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Unsere
Empfehlung:
Performance
Max-Kampagnen



Schritt 2: Neue Asset-Gruppe erstellen, innerhalb Kaompagne

1
= A G le Ad SwissMadeMarketin.. > Alle Kampagnen > Q [ Q (5 @ Q e G e =
— oogle S CopyC... 599-779-9645 ¥ 2022-03-09 - DE - Angle: Neue Id... Suchen  Berichte  Toolsund  Aktualis... Hilfe  Benachricht. services@swissmademarketin.

Einstell...
@ Aktiviert Status: Aktiv  Typ: Performance Max-Kampagne Budget: 100,00 CHF pro Tag Optimierungsfaktor: 97,8 % Kampagne 45von 77 >
" . o=
Uberslefit Asset-Gruppen =0 m
Summary Table

Empfehlungen

» Statistiken -+ Neue Asset-Gruppe

ooe

| Asset-Gruppen Anzeigenvorschau o M G [=a] *

|D Bestehende Asset-Gruppe

kopieren
Assets
Assets Zielgruppensignal
Inhalt 4 Bilder, 5 Logos, 2 Videos, 5 Anzeigentitel, 5 lange Anzeigentitel und 5 Textzeilen zu dieser Asset-
9 Gruppe hinzugefiigt copycockpit.com DE Website visitors
Einstellungen sy B T |
J | ’ @ 2 copycockpit.com DE Website visitors
Anderungsverlauf ) |
w13
— Weniger anzeigen 7 P R P s ¢
g 4 Mach ihn zu deine... Texte erstellen las... kleiner Assistent ... Hol dir deine K.I. A...
» Standorte
@ Aktiviert Anzeigeneffektivitat: Gut Status: Aktiv (eingeschrankt): GroRschreibung + 1 weitere Assets bearbeiten  Details anzeigen
» Werbezeitplaner e
Asset-Gruppen aufrufen: 1bis Tvon1 4 >
Kampagnentests
Die Berichterstellung_erfolgt nicht in Echtzeit. Zeitzone fiir alle Datums- und Uhrzeitangaben: (GMT+02:00) Mitteleuropaische Zeit. Weitere Inforr
Unter Umstéanden wird ein Teil des Inventars von einem Drittanbieter bereitgestellt, der als Vermittler agiert.
Fiir akkreditierte Messwerte sehen Sie die Akkreditierung vom Media Rating Council (MRC), wenn Sie den iger auf die Spaltentberschrift b

Google Ads App
herunterladen © Google 2023.
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Zur Erinnerung: Einstellungen auf Asset-Gruppe Ebene

Asset-Gruppe

Kampagne Zielgruppen

e Keywords
e Demografische Merkmale
Mehrere Uberschriften e Themen

e peser

Mehrere Beschreibungstexte

Asset-Gruppe

e Anzeige-Text
g:ﬁjrgr?:/eideos i Il A Rl * Anzeige-Video &Bilder
e Anzeige-Erweiterungen (zB. Google
Maps, Kontoktdaten%
e Anzeige Zielseite (URL oder
automatisch)
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Asset-
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Gruppe erstellen: Texte, Bilder, Videos usw. hochladen

Asset-Gruppe

Sie méchten den richtigen Nutzem Anzeigen hoher Qualitat présentieren? Fiigen Sie zuerst Assets hinzu ~ die Bausteine jeder Anzeige. Google testet dann die

um Anzeigen in allen Formaten und Werbenetzwerken zu erstellen. Das Ergebnis ist optimal auf Ihre
und die
Name der Asset-Gruppe A
Assets ~
Anzeigeneffektivitat Bider Anzeigentitel
< > (@ FigenSieenefinale URL hinzu e ° o o
Unvollstindig O Videos © Beschreibungen
Vorschau < > o B Q
Finale URL A
-
o ™M G [=1] *

‘ YouTube Gmail  Suchnetzwerk Displaynetzwerk Discover

Bildanzeige fir das Displaynetzwerk (300 x 250)

sl - a Anhand vorbereiteter
b Vorlage
[ Logos © -

Maximal § Logos hinzufiigen

i (Siehe Teil B dieser Serie
D viseos O Aimganthit e Uber die Erstellung von
8 A Textzeile 1 ° Assets)

Name des Unternehmens

+ Videos

Tt Anzeigentitel &

Vorschlage ~



support@swissmademarketing.com

SwissMadeMarketinga



