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Kampagne aufbauen…

1. Google Grundeinstellungen
2. Verstehen wie Kampagnen aufgebaut sind
3. Eigene Strukturierung und Ideenfindung
4. Anzeigen verfassen und vorbereiten
5. Zielgruppen definieren
6. Tracking einrichten (Conversion Script, optional: Google 

Analytics 4 und Tag Manager)
7. Kampagne anhand vorbereiteter Vorlage aufbauen und starten
8. Tägliche Überwachung der Werbekampagne



… anhand vorbereiteter Vorlage



Schritt 1: Neue Kampagne erstellen



Zur Erinnerung: Einstellungen auf Kampagnenebene

Kampagne

Kampagnenziel

Tagesbudget & Zeitplan

Endgeräte (Desktop, Tablet, Mobile)

Standorte

Optimierung und Auslieferung

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos



Kampagne erstellen: Kampagne-Ziel auswählen

Für die meisten 
Kampagnen:

Umsätze
oder Leads



Es gibt unterschiedliche Arten von Google und YT Nutzer

“Kauft nie etwas Emma”

Tätigt fast nie einen Kauf,  aber liebt es 
zu klicken und Dinge anzuschauen

“Kauft sehr viel Thomas”

Kosten pro Klick: €0.10
Kosten pro Lead: €10
Kosten pro Verkauf: €450

Kosten pro Klick: €6
Kosten pro Lead: €70
Kosten pro Verkauf: €110

Selten auf Facebook, aber wenn er ist, 
dann kauft er fast jedes Mal etwas



Kampagne erstellen: Kampagnentyp auswählen

Unsere 
Empfehlung:
Performance 
Max-Kampagnen



Schritt 2: Neue Asset-Gruppe erstellen, innerhalb Kampagne



Zur Erinnerung: Einstellungen auf Asset-Gruppe Ebene

Asset-Gruppe

Zielgruppen
● Keywords
● Demografische Merkmale
● Themen

Assets 
● Anzeige-Text
● Anzeige-Video & Bilder
● Anzeige-Erweiterungen (z.B. Google 

Maps, Kontaktdaten)
● Anzeige Zielseite (URL oder 

automatisch)

Kampagne

Asset-Gruppe

Mehrere Überschriften

Mehrere Beschreibungstexte

Mehrere
Bilder, Videos



Asset-Gruppe erstellen: Texte, Bilder, Videos usw. hochladen

Anhand vorbereiteter 
Vorlage

(Siehe Teil B dieser Serie 
über die Erstellung von 
Assets)



support@swissmademarketing.com


