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Typ: Performance Max-Kampagne ~ Budget: 100,00 CHF pro Tag

Ziele und Zielvorhaben

Kampagnenname

Kampagnenstatus

Zielvorhaben

Optimierungsfaktor: 97,8 %

Einstell,

Kampagne 45von77 £ >

Guter Name, den man
auch spdter noch versteht

2022-03-09 - DE - Angle: Neue Idee mit Roboter
@ Aktiviert v

Zielvorhaben

Das folgende kampagnenspezifische Zielvorhaben wird verwendet: Kaufe

Kundenakquisition Flr Neu- und Bestandskunden dieselben Gebote abgeben v
Wertregeln Keine Regel festgelegt v
Filialen Nicht festgelegt v
Feed mit lokal erhaltlichen Produkten Kein Feed mit lokal erhaltlichen Produkten v
Feed fir dynamische .

Kein Datenfeed v

Anzeigen

Budget und Gebote

Budget

Gebote

Kampagneneinstellungen
Standorte

Sprachen

Erweiterung der finalen
URL

100,00 CHF/Tag

Budget prufen!
Gebote*

Conversions maximieren

Deutschland (Land) + 2 mehr v

Alle Sprachen

Zugriffe nur an die relevantesten URLs auf lhrer Website senden

Erweiterung finalen URL*

* Siehe ndchste Folien



Gebote: Conversions vs. Conversion-Wert

Q (1) 2 c

9 - DE - Angle: Neue Idee mit Roboter Suchen  Berichte Toolsund  Aktualis.
Einstell,

Tag Optimierungsfaktor: 97,8 %

Ziele und Zielvorhaben

Kampagnenname 2022-03-09 - DE - Angle: Neue Idee mit Roboter v
Kampagnenstatus @ Aktiviert v
Zielvorhaben Das folgende kampagnenspezifische Zielvorhaben wird verwendet: Kaufe v
Kundenakquisition Flr Neu- und Bestandskunden dieselben Gebote abgeben v
Wertregeln Keine Regel festgelegt
Filial Nicht f |

ilialen icht festgelegt Gebote

Feed mit lokal erhaltlichen Produkten Kein Feed mit lokal erhaltlichen Produkten

Feed fiir dynamische

& Kein Datenfeed
Anzeigen

Budget und Gebote

Budget 100,00 CHF/Tag

Gebote Conversions maximieren —

Kampagneneinstellungen
Standorte Deutschland (Land) + 2 mehr

Sprachen Alle Sprachen

Erweiterung der finalen

URL Zugriffe nur an die relevantesten URLs auf Ihrer Website senden

SwissMadeMarketinga

Das Ziel ist Leads: Conversions
FuUr einen Shop: Conversion-Wert

Worauf mochten Sie den Schwerpunkt legen? @

P

Conversion-Wert

N

r-Action) festlegen (optional)

@ Bei dieser Kampagne wird die Gebotsstrategie Conversions
maximieren verwendet. Damit soll erreicht werden, dass Sie mit
Ihrem Budget maglichst viele Conversions erzielen.



Erweiterung der finalen URL

>
DE - Angle: Neue Idee mit Roboter Suchen  Berichte Aktualis.
Ei

Tag Optimierungsfaktor: 97,8 %

- Nur an die relevantesten: Google »entscheidet,

Ziele und Zielvorhaben

Kampagnenname 2022-03-09 - DE - Angle: Neue Idee mit Roboter v We | Che U nte rselte O ﬂgezelgt WI rd
Kampagnenstatus @ Ativiert v - Nur an die von Ihnen angegebenen: wenn Sie
Zielvorhaben Das folgende kampagnenspezifische Zielvorhaben wird verwendet: Kaufe v mochten, dOSS Ku nden O uf e I ne bestl m mte Selte
Kundenakquisition Flr Neu- und Bestandskunden dieselben Gebote abgeben v ko m m e n
Wertregeln Keine Regel festgelegt v
Filialen Nicht festgelegt
Erweiterung der finalen Mit der Funktion ,Erweiterung der finalén URL" werden anhand der Informationen auf den Landingpages lhrer A
Feed mit lokal erhaltlichen Produkten Kein Feed mit lokal erhaltlichen Produkten URL Website zusatzliche relevante Suchanhfragen ermittelt, mit denen Sie mehr Conversions erzielen konnen. Wenn
Feed fiir dynamische die Suchanfrage eines potenzielleryKunden in Zusammenhang mit lhrem Unternehmen steht und dazu beitragen
Anzeigen Kein Datenfeed kann, Ihre Leistungsziele zu erreighen, werden mithilfe der Funktion unter Umstanden benutzerdefinierte
Anzeigentitel, Textzeilen und arfere Assets erstellt, die der Suchabsicht des Kunden entsprechen. Aulerdem
wird auf der Website eine relefantere Landingpage ausgewahit, um bessere Ergebnisse zu erzielen. So
Budget und Gebote funktionierts
Budget 100,00 CHF/Tag O Zugriffe nur an die relevantesten URLs auf Ihrer Website senden
Gebote Conversions maximieren

@ Zugriffe nur an die von lhnen angegebenen URLs senden (@

Kampagneneinstellungen
@ Optimale Ergebnisse sind moglich, wenn Sie URL-Erweiterungen zulassen. Sie konnen Ausschliisse

Standoxte Delitschiand (Land).x2mehr angeben, um Zugriffe auf bestimmte Bereiche Ihrer Website zu beschranken.
Sprachen Alle Sprachen

Erweiterung der finalen

URL Zugriffe nur an die relevantesten URLs auf lhrer Website senden Abbrechen  Speichern

SwissMadeMarketinga



Asset-Gruppen prifen (verschiedene Ansichten méglich

Asset-Gruppen &8 m

Summary Table

Asset-Gruppe 1 Anzeigenvorschau @8 M G B % : HO ben Sie die riChtigen:
Assets Texte

Zielgruppensignal

4 Bilder, 5 Logos, 2 Videos, 5 Anzeigentitel, 5 lange Anzeigentitel und 5 Textzeilen zu dieser Asset-

Gruppe hinzugefiigt copycockpit.com DE Website visitors B | d
Y .J T = . } %‘1) ) 2 copycockpit.com DE Website visitors I er
e @fﬁ) 1= AKtiy 1von 2 Best Practices - Video
Mach ihn zu deine Texte erstellen las... kleiner Assistent ... Hol dir deine K.I. A...

Zielgruppen
USW.

@ Aktiviert Anzeigeneffektivitat: Gut

ankt): Groschreibung + 1 weitere Assets bearbeiten  Details anzeigen

o= e
Asset-Gruppen =0 @ Benutzerdefiniert | 1.bis14.Jun2023 ~ | £ >  Letzte 30 Tage anzeigen
Summary Table S ———————
~— m v
$ Status der Asset-Gruppe: Alle bis auf entfernte Filter hinzufugen .
Spalten  Erweitern
O e Asset-Gruppe 1 Status Conversions Kosten/Conv.  Anzeigeneffektivitit Assets

Zielgruppensignal

Mach ihn zu deinem Assist.. +4 mehr

Aktiv (eingeschrénkt) Du hast dif schon immer ei... +4 mehr
O e Asset-Gruppe 1 Grofischreibung 000 000 CHF  Gut Du hast dir schon immer ei.. +4mehr  copycockpit.com DE Website visitors
+1 weitere

Asset-Details anzeigen

+3 Bilder, +2 Videos

SwissMadeMarketinga



Aktivieren von Kompagnen und Asset-Gruppen o

Kampagne Einstellungen

mbH > Alle Kampagnen >

4 Google Ads 2022-03-09 - DE - Angl

@ Aktiviert  Status: Aktiv  Typ: Performance Max-Kampagne  Budget: 100,00 CHF pro Tag

Ubersicht
Ziele und Zielvorhaben
Empfehlungen

Neue Idee mit Roboter

Optimierungsfaktor: 97,8 %

Kampagnenname
» Statistiken
Asset-Gruppen
Kampagnenstatus
Assets
Inhalt

Anderungsverlauf

@® Aktiviert

Pausiert

© Entfernt

0]

Suchen  Berichte  Toolsund  Aktualis. Hilfe  Bend

2022-03-09 - DE - Angle: Neue Idee mit Roboter v
( A
@  Aktiviert
O Pausiert

© Entfernt

ifi

b— Weniger anzeigen
Kundenakquisition
» Standorte

» Werbezeitplaner Wertregeln

Kampagnentests Filialen

Fir Neu- und Bestandskunden ¢
Keine Regel festgelegt

Nicht festgelegt

Feed mit lokal erhaltlichen Produkten Kein Feed mit lokal e

Feed fir dy
Anzeigen
Budget und Gebote
Budget
Google Ads App
= herunterladen Gebote
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Kein D;

100,00 CHF/Tag

Conversions maximieren

Abbrechen  Speichern

Asset-Gruppe Ubersicht

Asset-Gruppe 1 Anzeigenvorschau @& M G B/ 3 :
Assets Zielgruppensignal

4 Bilder, 5 Logos, 2 Videos, 5 Anzeigentitel, 5 lange Anzeigentitel und 5 Textzeilen zu dieser Asset-
copycockpit.com DE Website visitors

2 copycockpit.com DE Website visitors

Aktiv 1 von 2 Best Practices

Mach ihn zu deine... Texte erstellen las... kleiner Assistent ... Hol dir deine K.I. A...

hrénkt): Grofschreibung + 1 weitere Assets bearbeiten  Details anzeigen

Asset-Gruppen aufrufen: v 1bis1von1 <

@ Aktiviert Anzeigeneffektivitat: Gut Status: /




support@swissmademarketing.com
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