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Ihre Kaltakquise Funnel
Können Sie die Zahlen ungefähr schätzen?

… … … … … … … … … … … … … … …1
Zahlender 

Kunde



Wir verhelfen                   zur                    mit     

Wer sind Ihre Wunschkunden?



Wo nach Kontakten suchen:

⃞ Google

⃞ Soziales Netzwerk:  _______________ 

⃞ Verband / Verein:  _______________ 

⃞ Messe:  _______________ 

⃞ Forum:  _______________ 

⃞ Andere:  ________________________

Und wo findet man Ihre Wunschkunden?



Wie organisieren Sie sich?
Welches System oder Tool ist das Richtige für Sie?

Einfach, 
(fast) keine 

Kosten

Papier mit 
Haftnotizen

Excel
Tabelle

Projekt
Management

Tools

CRM
Systeme für 
den Vertrieb

Weitere 
Möglichkeiten, 
höhere Kosten

Meine Gedanken dazu:



Ihre Planung Benötigte / verfügbare Zeit pro Woche:
 ______________________ 

Mo Di Mi Do Fr

Vormittag

Nachmittag

Notizen: ______________________________________

____________________________________________

____________________________________________



support@swissmademarketing.com


