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Welche Elemente enthdlt eine
konvertierende Landing Page?

Présentiert von Mireille van Reenen,

& Jamie Hanni



Arbeitsblatter &

Landing Pages Teil B

Zum Ausdrucken oder digital
Bearbeiten mit PDF Editor
(z.B. Acrobat oder Online Tool wie
Dochub
https://dochub.com/pdf-editor)
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Aufgabe

Erstellen Sie eine Skizze basierend auf einer der drei LP- Strukturen
a. Schreiben Sie einen Titel (Headline)
. Schreiben Sie ein Untertitel oder Beschreibung
C. Entscheiden Sie sich fur einen Call-to-Action
d. Notieren Sie sich optional:
- 3-5 Bullet Points,
- welches Video Sie verwenden wollen

- andere vorgestellte Elemente
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Welche der Landing Page Strukturen wdahlen Sie?

I. Die Kompakte

@ ELKJA-Adventures

Entdecke die
atemberaubenden
Landschaften Islands

Relse bewusst, aber mit Genuss
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Il. Die Fliissige

Eine Berufskleidung, die zeigt:

Sie sind anders

Bestechende Designs

Herstellung in der Schweiz rz

Héufig gestellte Fragen

lIl. Die Prozessorientierte

In 3. Schritten zum neuen Erscheinungsbild

Was unsere Kunden sagen:

Lassen Sie sich von unseren deen
insprieren und inden Si Ihren
perfekten Look!




Landing Page Skizze: “Die Kompakte”

Video Headline (Titel)

Untertitel @ e eceeeeccecccccccscsccccscscsccccccccs

Call-to-Action Nutzervorteile
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Checkliste far eine leistungsstarke Landing Page

[] Das Wichtigste: oberhalb der Falte INn den ersten Sekunden ist es der
] Nutzen ist sofort klar Zielgruppe klar:
] Schlichtes Design e Was Sie anbieten
[]  Textund Bild im Gleichgewicht e Welchen Nutzen es bringt
Was der Besucher tun muss,
[] Klar, was der Besucher tun soll
um den Nutzen zu erhalten
[]  Funktioniert auch auf dem Handy (1)
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support@swissmademarketing.com
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