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Dochub 
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Aufgabe

Erstellen Sie Ihr MVP-Corporate Design

1. Entscheiden Sie sich für 2-3 Farben
a. Wählen Sie Ihre primäre Farbe für Ihre Webseite / Landing Page
b. Wählen Sie Ihre sekundäre Farbe für Ihre Call-to-Action (CTA) Buttons
c. Wählen Sie eine Hintergrundfarbe für die Abschnitte

2. Entscheiden Sie sich für maximal zwei Schriftarten
a. Wählen Sie eine serifenlose Schriftart für Ihre Absätze
b. Wählen Sie eine Titel-Schriftart, die zu Ihrem Thema passt

3. Überlegen Sie sich, welche Formen Sie auf Ihrer Webseite / Landing Page nutzen möchten und 
erstellen Sie eine Skizze wie Ihre Webseite / Landing Page aussehen könnte



(Hier können Sie eine Konzeptskizze 
Ihrer Webseite / Landing Page einfügen)

Erstellen Sie Ihr MVP-Corporate Design

Farben:

Schriftarten:

● Absätze: ________________________
● Überschriften/Titel: _________________

Bemerkungen: _________________________
____________________________________
____________________________________
____________________________________

#______ #______# ______



II. Die Flüssige III. Die ProzessorientierteI. Die Kompakte

Inspiration: drei bewährte Landing Page Strukturen



Checkliste für eine leistungsstarke Landing Page

⃞ Das Wichtigste: oberhalb der Falte

⃞ Nutzen ist sofort klar

⃞ Schlichtes Design

⃞ Text und Bild im Gleichgewicht

⃞ Klar, was der Besucher tun soll

⃞ Funktioniert auch auf dem Handy (!)

In den ersten Sekunden ist es der 
Zielgruppe klar:

● Was Sie anbieten
● Welchen Nutzen es bringt
● Was der Besucher tun muss, 

um den Nutzen zu erhalten



support@swissmademarketing.com


