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Von der Website zur Kundengewinnungs-Strategie
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Ein Schritt zurick: Von wo kommt der Traffic?




Welche Neukundengewinnungsstrategie zu lhnen passt, hdngt
hauptsdchlich von 2 Punkten ab

SwissMadeMarketing & Bilder: People illustrations und Business illustrations auf Storyset.com



Je nach Quadrant, der zu Ihnen passt, milssen Sie andere
MalRnahmen nhehmen

Zeit

Resultate auf lange

Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische
MalRnahmen

Kaltakquise

Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,
Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte
bezahlte Werbung Werbung
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z.B. Facebook-Werbung erfordert ein héheres Budget, liefert aber
eher schnell Ergebnisse

Zeit

Resultate auf lange
Sicht, tiefes Budget: Schnelle Resultate,
tiefes Budget:

Organische

MaRnahmen Kaltakquise
Budget

Resultate auf lange Schnelle Resultate,

Sicht, hohes Budget: hohes Budget:

Organisch + Bezahlte

bezahlte Werbung Werbung
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Wie schnell

mochten Sie
— Schnell —> Bezahite
Resultate Werbung
sehen?
|
Kann mir . .
Zeit nehmen Eher tief > Kaltakquise

|

ie hoch st Ih
Werbe- — Hoch —> Organisch +
budget? lbezahlte Werbung
| . Organische
Eher tief >
Maldnahmen



Bereits zahireiche Trainings im Mitgliederbereich
(Facebook, Google, YouTube, LinkedIn, Twitter, ... )

SwissMadeMarketing +* o~
GOOGLE ADS

&7 _LEIFADEN FUR

{e 4

Kategorien ERFULGREICHE ‘ A LinkedIn: Wie bekommnieéS
O Ry - LIKEDIN e
WERBEKAMPAGNE A Gastredner Prof. Dr. Giinther

ALLE Google Ads: |hr praktischer ‘\ \ Hellberg)
Leitfaden fir erfolgreiche i R AR 4
BUSINESS STRATEGIE Kampagnen auf Google und FUREINQUIZ (SRS
FUNNELAUFBAU So erstellen Sie eine P NEUKUNDENGEWINNUNG g
Werbekampagne auf LinkedIn fur | MITBIANCA L]
KOSTENLOSER TRAFFIC ein Quiz (alle Schritte) KOLLWITZ 4 3500
B EZAH LTE R TRAFF | C m L&%kiﬂgimarl?zti?ﬁ: zoe
* FACEBDUK ;\lc:kundentgiwi(:\r%:nlgfm
AUTOMATISIERUNG GRUNDEINSTELLUNGEN FACEBOOK WERBUNG e dein ot B
& LIKE-KAMPAGNE A8 MOGLICHKEITEN &
WEBSITE DESIGN STRATEGIEN @
(03.05.2023) mﬁ

Praxisbeispiele & Arbeitsgruppe: Facebook Werbung leicht
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Bezahlte Werbung: eine von zwei riesigen Plattformen, oder eine
Nischenplattform

‘Nischen’-
Google Ads Meta (FB) Plattformen*
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Wieso empfehlen wir es Ihnen, mit Facebook

Werbung zu starten?




Unsere Empfehlung: Facebook Werbung, es sei denn...

Befindet sich Ihre
Zielgruppe auf einer

- Nein / > Haben Sie schon
ich weilR Erfahrung mit
es nicht bezahlter Werbung?

— Nein > Meta FB
bestimmten
Plattform?

Ja Ja
‘Nischen'-
Plattform CiERle] Sinter
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Schauen wir uns nun aber die unterschiedlichen

Anforderungen an Landing Pages fur Google vs.
Facebook-Werbung genauer an




support@swissmademarketing.com




